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Introduccion

Es hecho sabido que hacia finales del siglo XIX la actividad publicitaria
se vio modificada en virtud de que, cada vez mas, la imagen fue usada
en la elaboracién de mensajes mercantiles. Esta practica contrajo una
nueva forma de ver el mundo y dinamizd la relacién entre empresas vy
consumidores. Asi mismo, aquella incipiente practica sentd las bases de
una importante actividad que con el tiempo habria de cobrar una impor-
tancia fundamental en la dindmica econdmica del sistema capitalista,
que a partir de la cual se sentaron las bases de muchos de los rasgos
culturales que caracterizaron al México del siglo XX. (Hillion 92) En
atencion al contenido de las lineas precedentes, este trabajo de investi-
gacién se ha fijado como objetivo indagar sobre los cambios experimen-
tados en la practica publicitaria durante el Porfiriato, considerando que
fue en ese periodo de la historia de México cuando empezé a incluirse la
imagen en la elaboracién de los mensajes. De manera especial se hara
hincapié en las consecuencias que este hecho desatd en la vida cotidia-
na de los capitalinos de aquella época (1877-1911). Para tal efecto se

analizara el caso de moda.

Para dar inicio la tematica, en el primer capitulo se considera indispen-
sable hacer un recuento de las circunstancias politicas, econdmicas y
sociales que hicieron del Porfiriato un periodo relevante en la historia de
México, pues provocé cambios muy importantes que modificaron la es-
tructura econdmica del pais y aun cuando se parte de la pregunta
¢Qué elementos se conjugaron durante el Porfiriato que hicieron posible
gue México transitara hacia la modernidad? Asi, al responderla se facili-

tara la identificacién de los hechos sociales y politicos que favorecieron



el que México despuntara hacia la modernidad, y se podra confirmar, en
su caso, el supuesto de que las medidas politicas, econdmicas y sociales
tomadas por el gobierno de Diaz propiciaron la paz y la estabilidad, fac-
tores indispensables para que México se encaminara hacia el progreso.
Es evidente que sin el periodo de paz y de estabilidad impuesto por Diaz
se hubiera superado el retraso en el que las constantes disputas por el

poder habian sumergido al pais.

Mas alla de las afirmaciones que aseguran que en el momento que Porfi-
rio Diaz concertd la reconciliacion con distintos sectores -la Iglesia, el
incipiente sector empresarial y los hacendados- traicionaba los princi-
pios establecidos por las Leyes de Reforma, lo cierto es que de no ha-
berlo hecho su permanencia en el poder hubiera peligrado y las circuns-
tancias de México habrian sido otras, no se puede asegurar si mejores o
peores. Asi, pues, no obstante las fallas que se le puedan imputar a Diaz
como gobernante, es justo reconocerle que él fue el artifice del periodo

en el que México logré proyectarse como pais moderno.

Un segundo tema, no menos importante en el abordaje de este trabajo,
lo constituye la transformacién y crecimiento de la ciudad de México
que, como es sabido, por varias décadas del siglo XIX se habia visto
sometida al descuido y aun a la destruccion. Un punto a destacar dentro
de este tema lo constituye la repercusidon que estos cambios produjeron
en sus habitantes; para tal efecto se ha formulado la siguiente pregunta
équé efectos sociales, econdmicos y culturales produjeron en los capita-
linos la transformacion y crecimiento de la ciudad de México? Esta inte-
rrogante encuentra sustento en la hipotesis de que la transformacién de
la capital del pais contrajo demandas sociales, comerciales y culturales,
las cuales generaron importantes cambios en el comportamiento de los
capitalinos y aun de los habitantes de todo el pais.
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Un tercer tema, el cual constituye el punto medular de este trabajo, es
el relativo al impacto que provocé el establecimiento de grandes tiendas
departamentales en la Ciudad de México, en las cuales se ofrecian las
prendas y objetos de ultima moda en Europa, Francia e Inglaterra prin-
cipalmente. Esta nueva forma de hacer comercio contrajo la necesidad
de reforzar con imagenes el disefio de los mensajes publicitarios. Esta
modalidad modific6 de manera importante la forma de interaccion entre
almacenes, articulos y consumidores. Se atendera de manera especial el
caso de la publicidad de la moda, a partir de la cual se exaltaban las
cualidades de prendas de vestir y de complementos del atuendo, todo

con la finalidad de incentivar el consumo.

Para orientar el abordaje de este tema se parte de las siguientes pre-
guntas écuales fueron los principales criterios que siguieron los grandes
almacenes para hacer publicidad sustentada en el uso de la imagen?
¢De qué manera, esta nueva modalidad publicitaria, modificé la relacion
del consumidor con la moda? Ambas fueron formuladas sobre la base el
supuesto de que con la inclusidon de imagenes en los mensajes publicita-
rios se vio intensificada la interaccidon entre los almacenes, los articulos
y los consumidores, y contrajo la necesidad de estar a la moda y con
ello mostrar al mundo que México habia alcanzado los estandares nece-

sarios para ser considerado pais moderno.

CAPITULO PRIMERO



1.Porfiriato. Gobierno y progreso

A lo largo de este capitulo, con el fin de llegar al entendimiento de los
factores que se conjuntaron durante el Porfiriato para encausar a Méxi-
co hacia la modernidad y el progreso, se exploran las circunstancias
econdmicas, politicas y sociales que se fueron enlazando en virtud de
las gestiones realizadas por el gobierno de Diaz. En atencidn a lo dicho,
el primer punto a tratar es el correspondiente a los acontecimientos
ocurridos hacia finales de la séptima década del siglo XIX, justo cuando
Porfirio Diaz ocupd por primera vez la silla presidencia, periodo en el
cual empieza a perfilar su permanencia en el poder. De esta época re-
salta la conciliacion de intereses entre el gobierno y los principales sec-
tores nacionales: el eclesiastico, el industrial y el de los grandes terra-
tenientes. Como resultado de esta accidon, se apaciguaron los animos
de los principales actores de la vida social del pais y se abrieron las

puertas para restablecer la paz, tan buscada por largo tiempo.

Expuesto lo anterior se procede a apuntar brevemente cémo, con el
advenimiento de la paz, vino también la estabilidad social, dando como
resultado que al fin México vislumbrara su camino hacia la modernidad.
Con todos estos logros, alcanzados de manera visible durante el se-
gundo periodo de la presidencia de Diaz, la imagen de buen gobernan-
te lo proyectd hacia la perpetuaciéon en el poder. Es obvio que con to-
das las acciones desplegadas por el gobierno de Diaz, la imagen del
pais mejord notablemente, tanto en el ambito internacional, como en el
nacional, circunstancia que hizo propicia la vinculacion con naciones
industrializadas y México se hizo atractivo para los inversionistas, tanto
extranjeros como nacionales. Fue entonces cuando el pais vio modifi-
cada la conformacién de sus élites empresariales e ingresé al sistema
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capitalista clasico y los beneficios del mundo moderno se dejaron sen-
tir, en las principales ciudades mexicanas, de manera especial en la

capital del pais.

En los rubros que dan sustento a este capitulo no podria faltar un acer-
camiento al tema de las vias de comunicacién y los medios de trans-
porte, entre éstos destaca el caso del tren, el cual es considerado como
uno de los pilares mas importantes del comercio y, consecuentemente,
de la economia porfiriana. Simbolo de modernidad y progreso, el tren
logré abatir distancias y estrechar vinculos tanto sociales como mer-
cantiles. Para destacar la importancia que se le concedié a este medio
de transporte, baste con sefialar que si para 1873 apenas se habia lo-
grado terminar el tramo de vias férreas que unia a la capital con Vera-
cruz; terminado el primer periodo de Diaz, estas se habian incremen-
tado a 679.8 kildbmetros; y para 1910, ya habia alcanzado la impor-
tante cifra de 19,280 kildmetros, lo que pone de manifiesto la gran
trascendencia del medio y, desde luego, el gran empefo que el go-
bierno de Diaz puso por intercomunicar al territorio nacional, facilitando

asi el transito de personas y de mercancias.

1.1. Ascenso al poder

Después de librar batallas, Porfirio Diaz entré triunfante a la ciudad de
México el 21 de noviembre de 1876. Este acontecimiento representé el
preambulo para lograr su mas grande ambicién: ascender a la silla pre-
sidencial. Con el fin de lograr su objetivo Diaz habia encabezado en
1871 la revuelta de La Noria, con el fin de derrocar el gobierno de Jua-

rez, lo cual no consiguid; posteriormente, abanderé el Plan de Tuxte-



pec, con el cual logrd su objetivo pues propicid que el presidente Lerdo
de Tejada dejara el poder. Asi, después de superar problemas y triun-
far en las contiendas, a la edad de 46 afios, Diaz logré su mas grande
ambicién: ser presidente de la Republica. (Krauze y Zerén-Medina 53)
En virtud de no haberse adherido al Plan de Tuxtepec, el licenciado Jo-
sé Maria Iglesias, quien era presidente de la Suprema Corte de Justicia,
no asumid, de manera interina, la primera magistratura del pais, tal
como le correspondia por su cargo. En su lugar, Diaz asumid dicho car-

go. (Casasola 777)

Imagen 1. Retrato de Porfirio Diaz. (Tomada de

http://www.bing.com/images/search?q=imagenes+del+Porrfiriato&qs=n&form=QBIR&scop=ima

ges &pq)

Convocadas las elecciones presidenciales para el periodo 1877-1880, y
realizados que fueron los comicios, Diaz logré el triunfo. El nuevo pre-
sidente constitucional de México tenia claro que era urgente emprender

las acciones que fueran necesarias para fortalecer al poder ejecutivo,
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pues sOlo asi se aseguraria la paz, tan necesaria para que México ini-
ciara, con paso firme, el camino del progreso. Pero la contienda no re-
sulté tan tersa como se hubiera deseado. Roeder da cuenta de cémo
los comicios que llevaron a Diaz por primera vez a la presidencia de la
Republica estuvieron tefiidos por la duda de la irregularidad, lo que sa-
cudié la confianza del pueblo. Ademas, plantea este autor que la opi-
nién publica se generaba a partir de las paginas de una prensa dividida
en dos grandes tendencias: una conformada por una fuerte tendencia
de neutralidad; la otra en la que combatian una corriente hostil, toda-
via leal a Lerdo, y otra fiel a Porfirio Diaz (Roeder 50 Tomo I). Sobre
este tema particular, el citado autor reproduce lo manifestado por EI

Siglo Diecinueve:

México ha pasado por mil crisis mas o menos peligrosas; nin-
guna como la actual. Es tan rara que apenas hay modo de des-
cribirla. El pais estd en paz. No hay una guerrilla ni siquiera un
hombre armado contra el gobierno existente. Bajo este punto
de vista, el General Diaz empieza con la misma fortuna que el
sefior Lerdo; no tiene enfrente a sus amigos armados o en
términos mas exactos, no estan alzados en armas sus enemi-
gos: La Republica esta en paz: cosa harto rara en un pais don-
de lo primero que hacen los descontentos, es empufar la lanza
o el mosquete, desplegar una bandera y lanzarse a la monta-
Aa... Lo raro lo inexplicable es que en medio de esta paz el ho-
rizonte sea sombrio, los dnimos inquietos, todo el mundo des-
confiado y receloso. Esto es lo que tiene de alarmante la situa-
cion actual para los que atentamente la contemplan, que pare-
ce bien y esta llena de peligros. Con rebeldes, con guerrilla y
guerrilleros, ya se compondria el general Diaz; nadie mejor
que él para esto; pero con enemigos invisibles con misterios y
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enemigos tenebrosos, pueden fallar su valor y su pericia a no
ser que tenga también la espada que deshace los encanta-

mientos. (Citado por Roeder 47 Tomo I)

El contenido de esta cita pone en claro que aun cuando se hubiera espe-
rado que la eleccion de Diaz, quien llegaba revestido de un amplio pres-
tigio como caudillo defensor de la patria, resultara arrolladora, la verdad
es que no fue asi, mas alla de que el propio Diaz manifesté que el sufra-
gio habia sido verdaderamente libre y culpé a la administracién anterior
de las irregularidades que se habian registrado en algunas localidades.
Autoexculpado, procedié a establecer el compromiso de reformar la ley
electoral y castigar a los infractores, todo ello con el fin de asegurar que

no se repitieran los abusos.

Desde luego que todo lo manifestado por Diaz se vio reducido a pro-
puestas de discurso que no fueron cumplidas, pues a lo largo de su lar-
go ejercicio en el poder se volvid practica constante el hecho de que la
eleccién del candidato oficial fuera automatica. Esta realidad fue asu-
mida sin que se presentara oposicidon, al menos evidente. Se aceptd,
pues, que hubiera “... un candidato oficial indiscutible, designado, o al
menos aprobado por el mismo presidente, para todos los puestos de

|II
.

importancia nacional.” (Guerra 39 Tomo I) Desde luego que por lo que
respecta al caso de la apariencia de legalidad durante el Porfiriato se
llevd a la practica una pedagogia electoral impecable que se estructuro
a partir de “... realizacién regular de elecciones, el cuidado por las for-
mas legales en el desarrollo de las operaciones electorales (candidatu-
ras, casillas, aun en nimero limitado, reunién de las juntas electorales
para el voto de segundo grado, revisidon y publicacién de los resultados,

etc.) y la modernizacion del mapa electoral...” (Guerra 41 Tomo I)
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Pero écual era la situacion del pais que Porfirio Diaz debia gobernar?
Sin duda que, dadas las circunstancias vividas desde el inicio de la gue-
rra de independencia, México necesitaba promover la inversion extran-
jera. Ya Juarez habia iniciado la tarea de atraer capitales, accién a la
gue respondieron Inversionistas ingleses; no obstante la tarea fuerte la
emprendié Diaz, quien abrid, con éxito, las puertas al capital extranje-
ro. Los principales rubros que requerian atenciéon inmediata, dado el
considerable grado de atraso que reportaban, eran el del transporte, el
de la mineria y el industrial. Desde luego que la tarea no era facil, se
hacia indispensable establecer un estado de orden, el cual sélo se logro
gracias a la intervencién del ejército. Fue asi, mas alla de opiniones en
contrario, que el porfiriato se caracterizé por ser un régimen de orden

y progreso. (Bazant 92-93)

Hay que entender que por aquellos afos no habia logrado imponerse
en México, como no habia sucedido en muchos otros paises, el sistema
capitalista. Dadas las circunstancias al gobierno sdlo le quedd la opcion
de "... integrarse al desarrollo del capitalismo monopolista internacional
como abastecedor y consumidor de los excedentes de las potencias...”
(om_nin_21 2)

En El Siglo Diez y Nueve se daba noticia de que por aquella época en
México no habia agricultura, ni industria, ni comercio, informacién que
resulta claro indicio de la paralizacién por la que atravesaba el pais.
Otros diarios hacian reflexiones semejantes, atiéndase el caso de El
Monitor republicano, en el que se encuentra informacién relativa a
que la capital, siendo el centro de la nacién, era un espacio donde pri-
vaba la mendicidad; aun se advertia que esta situacion de miseria re-

presentaba el mayor enemigo de la paz. (Roeder 53- 55 Tomo I)
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Es logico entender que al inicio de su primer mandato Porfirio Diaz, no
obstante su reconocido prestigio como militar defensor de la patria, ca-
recia de madurez como gobernante. Sin duda, la capacidad personal
del oaxaquefio lo llevé a adquirir, en poco tiempo, los conocimientos y
las estrategias indispensables para desempefiar su cargo con éxito. Y
cumplid bien su tarea politica pues al llegar el fin de su primer periodo,
esto es en 1980, dejaba un México que habia dado los primeros pasos
hacia una “... era de la prosperidad nacional que determinaria una ex-
traordinaria transformacién del pais al dar nueva direccion a las activi-
dades y asegurar la paz, lo que favorecié la invasiéon de capitales ex-
tranjeros que buscaban en qué emplearse y que fueron invertidos en la
construccién de ferrocarriles por concesiones para tal efecto...” (Trens
94)

1.1.1. La reconciliacion

Al subir al poder, Porfirio Diaz era consciente de que, para llevar a
buen término su gestidén, era condicion indispensable lograr la unidad
ciudadana. Tenia claro que solo asi México podria llegar a ser una na-
cion préospera y grande. Inspirado por esta idea, sobre todo a partir de
su segunda gestion (1884-1888), Diaz inicié una lucha sin tregua para
imponer el orden y lograr la modernizacion del pais. Le quedaba claro
también que la pacificacion y la unidad ciudadana solo se lograrian a
partir de la conciliacion con la Iglesia. Afortunadamente encontré bue-
na disposicién por parte del arzobispo Labastida y asi se pudo llegar a
un acuerdo “... de mutua condescendencia avalado por el Vaticano: el
régimen enfriaria las Leyes de Reforma mientras la Iglesia se concen-

|II
.

trara en su mision pastoral.” (Krauze y Zerén-Medina 54) Gracias a la
reconciliaciéon, la Iglesia recuperd sus privilegios e incrementdé sus bie-
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nes: “... las escuelas de las congregaciones religiosas funcionaban li-

bremente [...] y Diaz hizo publica ostentacion de su credo catdlico.

(Rios de la Torre en Martinez Leal 89)

Pero no era suficiente la reconciliacion con la Iglesia, era urgente lo-
grarla también con los hacendados. JesuUs Lazcano apunta que el acto
reconciliatorio con este sector, tanto como con el eclesiastico, se hizo
posible gracias a que, por aquella época, la influencia liberal moderada
ganaba terreno. Pero, es pertinente reconocer que con la concertacion
de los citados acuerdos, el presidente Diaz truncaba la evolucion del
capitalista mexicano y daba fuerza de nueva cuenta al desarrollo de la
hacienda mexicana, al influjo del clero, y a la penetracién extranjera,
especialmente la del capitalismo yanqui. (Citado por Krauze y Zerdn-
Medina 44-45)

Logradas las reconciliaciones, Diaz se abocd a definir las acciones in-
dispensables para introducir a México en el circulo de los paises avan-
zados. Para tal efecto no sdlo necesitaba el reconocimiento de los Esta-
dos Unidos, sino también el de las naciones europeas. De manera es-
pecial de Inglaterra, Espafa y Francia, naciones que en octubre de
1861 habian firmado la Convencién de Londres, con la cual se ponian
de manifiesto las inconformidades de dichas naciones por las decisio-
nes tomadas por el gobierno de Juarez. Fue asi que, ante la conciencia
de que no era saludable que la relacion con Estados Unidos fuera la de
mayor peso, el gobierno porfirista buscé apoyo moral, respaldo politico
y ayuda econdmica de Europa. (Cosio Villegas citado por Rodriguez
Martin del Campo 208) Consecuentemente, ademas de buscar el reco-
nocimiento de Gran Bretana, Francia y Espafia, con quienes, a partir de
la Convencién de Londres se habian roto relaciones, también se buscéd
el reconocimiento de Bélgica, Alemania e Italia. A partir de ese mo-
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mento, como lo sefiala Rodriguez Martin del Campo, al gobierno porfi-

A\Y 4

rista y a las élites les “... brotd una voluntad desmedida a lo francés.”

(Rodriguez Martin del Campo 208)

Cosio Villegas, respecto a los avances econémicos reportados por Méxi-

CO, expresa que:

... en la primera jornada porfirica la economia de autoconsumo
cede cada vez mas frente a la economia mercantil. Se acelera
el proceso de pasar del mercado local al regional, y de éste al
nacional. Un creciente poder de compra, los ferrocarriles, la
mayor produccién manufacturera y el mayor consumo de bie-
nes le dan alas al comercio. (Citado por Rodriguez Martin del
Campo 208)

El contenido de esta cita conduce a determinar que fueron las gestiones
iniciadas en el primer periodo de gobierno de Diaz, las que propiciaron
que México encaminara su rumbo hacia el capitalismo preindustrial,
aunque ciertamente no al capitalismo competitivo. Explica Cosio Ville-

gas, con un marcado tono irénico, que:

De 1877 a 1887 México modificd notoriamente su conducta. En el
orden politico, asume una monarquia republicana, un neoiturbi-
dismo solapado. A eso se le llamd orden y también paz. En lo
econdmico, pone en marcha la construccién de un mercado na-
cional, una industria fabril para el consumo interno, una mineria
extractora de metales industriales para el consumo externo y una
capitalizacion desde fuera. A esto se le llamd progreso. En lo so-
cial, deja hacer a chico y grande y éste se llena el bolsillo con en-
tusiasmo. A esto se le Ilamd libertad. En el México campesino, en
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el 80 por ciento de la sociedad mexicana, sdlo se produce un
cambio de atmodsfera, casi no de vida. Se transita del constante
iJesus! En la boca a un suefio relativamente tranquilo que no a
una vigilia dichosa.” (Cosio Villegas citado por Rodriguez Martin
del Campo 208-209)

Con sus apreciaciones Cosio Villegas pone en claro que el porfiriato fue
un espacio de respiro, pero no el despegue hacia el verdadero progreso.
Es cierto que se dinamizo el comercio y se produjo para un mercado in-
terno, pero no se alcanzd impactar el mercado externo, esto sélo se lo-
gré en el rubro de la extraccion de metales. Valga recordar aqui que
desde finales de la era novohisapana se acusaba una muy restringida
transformacién social en virtud de que las relaciones productivas eran
desfavorables, debido, en buena medida, a la escasa poblacion y a que
los mercados no se desarrollaban dada la precariedad del sistema de
transporte y los altos impuestos. (de la Pefia 70) Esta situacion, al pare-
cer, no habia remontado significativamente y por ello los logros de Diaz
se hicieron notorios y se vieron como el signo de progreso. Sin embar-
go, hay otras visiones favorables al régimen porfirista que plantean que
en 15 afios Diaz habia propiciado un clima favorable que sirvié de impul-
so al progreso econdmico y sentd las bases de un sistema productivo
sustentado en el sistema capitalista. Todos estos avances no se habian
alcanzar antes a causa de la inestabilidad politica y econdmica por la

que reiteradamente atraveso el pais. (om_nin_21 7)

1.1.2. Las reelecciones

La habilidad de Diaz para forjarse una imagen politica que le garantiza-

ra volver a ocupar la silla presidencial fue impecable. Establece Josefina
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Zoraida Vazquez que en 1878 logrd que se aprobara una reforma cons-
titucional que prohibia la reeleccion inmediata. Con dicha reforma Diaz
ponia en claro su deseo de volver a ocupar la silla presidencial. Asi
pues, en 1880, cumplido el periodo, ocupd la silla presidencial Manuel
Gonzalez, y Diaz se dedico a establecer alianzas favorables que le per-
mitieran lograr su deseo de volver a ocupar la primera magistratura del
pais, deseo que se vio cumplido al resultar electo nuevamente para go-
bernar el pais de 1884 a 1888. A partir de entonces, no dejaria el

mando hasta 1911. (Vazquez en Escalante Gonzalbo et all 193)

Sin duda, Gonzalez, buen amigo de Diaz, continud con las acciones ini-
ciadas por su antecesor, entre las mas destacadas se encuentran: la
consolidacién de politica ferroviaria, la fundacién del Banco Nacional de
México, los adelantos en la fijacidon de limites con Estados Unidos, vy la
incorporacion del Soconusco sin que se pagara indemnizacion a Gua-
temala. Desde luego que en muchas de las decisiones estuvo presente
la mano de Porfirio Diaz, quien habia aceptado el ministerio de Fomen-
to. (Krauze y Zerén-Medina 62-64)

No obstante la lealtad comprobada de Manuel Gonzalez, los afanes de
reeleccién de Diaz ocasionaron que sus seguidores encontraran cons-
tantes motivos de desprestigio al régimen gonzalista. Con gran safia se

le acusaba de

corrupcion, del enriquecimiento de sus colaboradores, de
haber puesto en circulacidon la moneda de niquel —-que llegd a
una depreciacion de mas del 60%- pero el cargo mas grave
fue reconocer la deuda inglesa a cambio del restablecimiento
de relaciones con Inglaterra. El desprestigio personal de Ma-
nuel Gonzalez también fue enorme, se le acusé de convertir el
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Palacio Nacional en cantina y burdel y haber importado muje-

res extranjeras... (Krauze y Zerén-Medina 62)

No se puede ocultar el hecho de que en buena medida lo apuntado en
contra de Gonzalez encontraba sustento, baste referir que hacia los ul-
timos meses de su periodo, de acuerdo con lo que apunta Trens el pais
registré un estado de franca bancarrota. Para comprender la gravedad
de la situacién, valga apuntar algunos datos: hacia finales de 1884 los
ingresos se vieron disminuidos en seis millones de pesos, en tanto que
las deudas ascendieron a veintitrés millones y, por si fuera poco, se
habia dispuesto del 87% de las futuras rentas aduanales. Fue entonces
cuando se firmo6 con los acreedores ingleses el tratado Noetzlin el cual
resultaba muy oneroso para México. (Trens 95-96) Todos estos acon-
tecimientos provocaron la indignacidon del pueblo y movieron el fiel de
la balanza para que Diaz fuera elegido para volver a gobernar el pais
de 1884 a 1888. En cuanto asumid el poder nuevamente, se abocé a
tratar de resolver los graves problemas por los que atravesaba México.
Dado que los problemas eran muchos y requerian de pronta solucion,
Diaz recurrié a “... procedimientos arbitrarios ilegales que despertaron
el clamor de la prensa independiente, con lo que el Gobierno se resol-
vid a proceder con energia contra lo que él llamaba invitacién a la re-

vuelta...” (Trens 96)

Con su regreso al poder Diaz vio realizado uno de sus mas grandes de-
seos: perpetuarse en el poder. Aun cuando no suprimié la Constitucion
de 1857 y permitié que se siguieran realizando elecciones, lo cierto es
que tan soélo lo hacia por guardar las apariencias de que se respetaban
algunas practicas republicanas, lo cierto es que empezd por ejercer
control sobre el Congreso y por reprimir la formacidon de partidos de
oposicion. Puntualiza Rios de la Torre que:
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El mecanismo que utilizd el dictador para ejercer el poder por
tanto tiempo consistié en reformar la Constitucion una y otra
vez, segun le conviniera, asi la reeleccion cumpliria con los re-
quisitos sefalados por la ley. El Congreso, institucién politica
encargada de reformar las leyes, estaba al servicio del presi-
dente, por lo que todas sus iniciativas y sugerencias eran or-
denes que debian cumplirse sin discusion. (Rios de la Torre, en
Martinez Leal 87)

Es innegable que el régimen porfirista olvidd con premura los principios
democraticos, dejo de condenar la reeleccion y no se preocupd mas por
armonizar los intereses de los diversos grupos sociales. Todos estos
principios, que habian marcado su arribo al poder, quedaron atras para
dar paso “... a una oligarquia dictatorial, apoyada exclusivamente en los
intereses del caciquismo rural y de la alta burguesia industrial y finan-

ciera...” (Garcia Ruiz en Varios autores 1, Tomo 10, 2220)

Es reconocido el hecho de que el gobierno de Diaz impidié a toda costa
que se formaran partidos politicos que le pudieran oponer. Consecuen-
temente, en el ambito politico, sin discusién, prevalecio la ideologia ofi-
cial; por lo que respecta a lo social, los campesinos y la incipiente clase

obrera se vieron expuestos a la

Toda esta practica facilité la consolidacién de un mecanismo en el que
prevalecia el amiguismo y el compadrazgo, siempre y cuando fuera fa-
vorable a la preservacidn del poder. Esta nueva practica tuvo, sin duda,
un costo: el que el pueblo no pudiera expresar libremente su voluntad

fue asi que:
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La autoridad central y la experiencia del presidente Diaz se hi-
cieron indispensables; por eso se le adulé de manera constan-
te. En realidad, mas bien se le usé como un instrumento para
garantizar la perpetuacién de las posiciones sociales y politicas.
Se reform6 la Constitucién para poderlo reelegir indefinida-
mente y se amplié el periodo presidencial a seis afios con se-
mejante proposito. (Garcia Ruiz en Varios autores 1, Tomo 10
2220)

La verdad es que con todas estas acciones Diaz sofocaba toda practica
democratica, aunque haciendo honor a la justicia, en lo que respecta al
abstencionismo del pueblo, ésta era una practica que se venia obser-
vando de tiempo atras y contribuyd, en buena medida, a que el dicta-
dor lograra su empefio. Guerra sefiala que pese a que la Constitucion
del 57 establecia el ejercicio del sufragio libre, en los comicios se daba
la manipulacién de resultados. Y refiere dos casos relativos a periodos
anteriores a Diaz: uno relativo a que durante los periodos de Juarez y
Lerdo de Tejada el embajador norteamericano en turno, al visitar las
casillas en dias de elecciones se percaté de que no habia ciudadanos
depositando votos; y otro que hace referencia a que en 1870 Justo Sie-
rra, gracias al favor otorgado por Juarez, fue elegido diputado por el
Estado de Veracruz sin que hubiera pisado nunca el citado Estado. Sir-
van estos casos para determinar que no fue a partir del Porfiriato que
se inhibid el ejercicio de la democracia. Valgan estos casos también pa-
ra afirmar que en México, de tiempo atras era poco ejercido el derecho

al voto. (Guerra 38)

De la manera que fuere, lo real es que Diaz permanecié en el poder por
largo tiempo y el pueblo entero lo consintid, y la verdad es que bajo su
gobierno el pais empezé a cambiar de rumbo y se dejaron sentir los
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beneficios que en afios precedentes no se habian logrado a causa de
que los tiempos no eran propicios. Es justo reconocer, a querer y no,
que Diaz sentd las bases que dieron sustento al capitalismo en México;
esto fue posible gracias a que se pudieron superar “... la fragmentacion
de mercados, la rigidez e ineficacia de los canales de crédito y la co-
mercializacidon y la inestabilidad politica...” A Porfirio Diaz le correspon-
did, pues, encausar a México por el camino del progreso. (om_nin_21
5) Aun cuando hay razén en la el contenido de la cita anterior, la dicta-
dura ejercida por Diaz ha sido apreciada de manera diversa, atiéndase
lo externado por Garcia Ruiz quien pondera que la dictadura porfirista

propicié que:

... las formas del antiguo régimen colonial reaparecieron o to-
maron nueva vida. Tales fueron, por ejemplo, los trabajos for-
zados en calidad de pena civil o politica, la semiservidumbre de
los peones o la encubierta esclavitud de algunos que, como los
trabajadores de la selva tropical o los indigenas de Yucatan,
fueron vendidos y comprados como mercancias... (Garcia Ruiz,

en Varios autores 1, Tomo 10 2221)

En contraste, hubo amplios sectores sociales y regiones del pais que se
mantuvieron al margen del progreso, padeciendo de una pobreza ex-
trema que se asemejaba a las épocas de la dominacidén espafiola en la
Nueva Espafia y reprimiendo las demandas de mejoria de las condicio-

nes de vida, asi como de una mayor participacion y apertura politica.

1.1.3. Al fin la paz estabilizadora

Para entender al Porfiriato como un periodo en el cual se produjeron
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importantes cambios econdmico y sociales, es necesario reconocer que
para conseguirlos se hizo indispensable recobrar la paz social, la cual
se veia perturbada constantemente por la rivalidad generada entre las
distintas facciones politicas. (Guerra 212) Sobre el particular es indis-

pensable reconocer que México se habia caracterizado por ser

... un pais convulsionado por rebeliones desde 1810, victima de
sistematicas destrucciones y saqueos provocados por la cadtica
situacion econdmica y politica, la estabilidad social constituia
un anhelo y al mismo tiempo una condicién para el desarrollo
econdmico de la burguesia y de los terratenientes. Anhelo de
estabilidad que proporcione garantias a la propiedad y a la in-
versidn, que propicie el enriquecimiento sin el sobresalto de la
revuelta o el atraco; condicion sin la cual ningun gobierno po-
dria emprender obras de alcance nacional, ni proteger las ini-

ciativas de las clases poseedoras. (Colmenares et all. 12)

Fue asi que con el fin de lograr la estabilidad tan necesaria para el
desarrollo de México, desde el primer momento que Diaz ocupd la silla
presidencial, invitd a los distintos grupos en conflicto a que se le unie-
ran; ademas fortalecio el poder federal para lo cual “... impuso su auto-
ridad a los caciques regionales, utilizo la fuerza militar para intimidar y
aplastar las protestas sociales, reestructurd el ejército, establecido un
férreo control sobre los altos jefes militares y reorganizé el orden y la
tranquilidad en el campo y en los pueblos pequefos...” (Rios de la Torre

en Martinez Leal 88)

Al imponerse la paz, los beneficios econdmicos fueron notorios ya que
se generd el espacio indispensable para que el capital extranjero, tanto
como el nacional encontraran atractivo invertir en México, lo cual no se
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habia podido lograr antes por las causas que ya se han dicho. No hay
que soslayar el hecho de que el propio Diaz habia jugado un papel pro-
tagdnico en los levantamientos, baste recordar los emprendidos en
contra de las reelecciones juaristas; pero ahora que habia ascendido al
poder le era indispensable imponer la paz interna. Asi, a pocos meses
de haber asumido el poder por primera vez, como ya se ha dicho lineas
arriba, Diaz exhortd a los mexicanos a “... restablecer la autoridad su-
prema de la Constitucion, reafirmar la paz, proteger bajo su benéfica
influencia todos los intereses legitimos para desarrollar los grandes re-
cursos del pais...” (Guerra 214) Pero en realidad, este exhorto sélo
quedo en el orden del discurso, pues en la realidad, tal como lo expone

Rios de la Torre:

La represion fue un aspecto constante del gobierno de Porfirio
Diaz: cualquier critica o manifestacién de inconformidad por las
acciones del gobierno fue sofocada violentamente. Las revuel-
tas militares de los primeros afios del régimen tuvieron el
mismo fin. En 1878, Mariano Escobedo dirigié un levantamien-
to armado contra el régimen porfirista pero fracasé en su pro-
posito al poco tiempo fue incorporado a las filas del gobierno.
Un afio mas tarde, un grupo de lerdistas se sublevaron en Ve-
racruz y sus jefes politicos y militares fueron fusilados por 6r-
denes de Diaz, quien envid un telegrama al jefe de la zona mi-
litar. El telegrama contenia una frase que fue celebrada con
regocijo por los porfiristas: “iMatalos en caliente!”.

En 1886, el general Trinidad Garcia de la Cadena fue asesinado
por disputar la presidencia a Diaz. En 1892 los habitantes del
pueblo de Tomochic (poblacién del Estado de Chihuahua) se
negaron a entregar sus tierras a la Chihuahua Minning Com-
pany; por lo que fueron exterminados por las tropas del go-
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bierno porfirista. (Rios de la Torre, en Martinez Leal 89-90)

Quede hasta aqui la referencia, aun cuando la autora aun da cuenta de
las represiones suscitadas entre el gobierno con la prensa disidente y
con los sectores obrero y campesino. En cada caso las represiones es-
tuvieron en manos del ejército o de la policia rural. Estos datos llevan a
considerar que la paz establecida por Diaz emanaba de un gobierno
que la imponia a la fuerza, favorecida a partir de la conciliacion de in-
tereses de su gobierno con los caciques regionales. En pocas palabras,
con el fin de mantener el orden que garantizara la paz, Diaz ejercid la

represion.

Ya para finalizar este acapite, y a riesgo de caer en la reiteracion, es
necesario reconocer que Diaz al fin pudo imponer la paz en México. No
hay que olvidar que Juarez y Lerdo de Tejada habian hecho esfuerzos
por restablecerla sin lograr éxito en su empefio. Diaz la impuso aunque
para ello haya tenido que recurrir a la represion, a la centralizacién del
poder que, aun olvidando la democracia, llegaba a todos los rincones
del pais. Bien es cierto que se suscitaron algunas revueltas, pero en
esta ocasion no lograron desestabilizar al gobierno. La idea de que la
paz era un factor esencial para la reconstruccion nacional se extendio
cada vez mas y con ella la conciencia de que se requeria de un gober-
nante lo suficientemente habil para llevar a cabo semejante empresa.
Esta idea favorecié que Diaz se prolongara en el poder De acuerdo a
todo lo apuntado aqui, es un hecho inocultable que el gobierno de Diaz
se vio expuesto a varios intentos de golpes militares los cuales fueron
sofocados. Todo esto conduce a considerar que la paz y el progreso
porfirianos que tanto se pregonaban fue en mucho mera apariencia.

(Garcia Ruiz en Varios autores 1, Tomo 10 2221)
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1.2. Camino al progreso

Apunta Cosio Villegas que ya en su primer periodo de gobierno Diaz "...
comenzé a delinear y practicar lo que seria mas tarde un principio car-
dinal de su politica exterior: hacer de Europa una fuerza moderadora
de la influencia, hasta entonces uUnica, de Estados Unidos...” (Citado por
Rodriguez Martin del Campo 208) Mas alla de las posiciones criticas
respecto a la politica exterior implantada durante el Porfiriato, ésta "...
s6lo puede entenderse, primero desde el punto de vista de las doloro-
sas experiencias que México habia padecido desde su independencia v,
segundo, en relacion con los objetivos politicos de todos los gobiernos

libelares de México posteriores a 1855.” (Garner 140)

Se puede afirmar que una de las principales tareas a las que se abocé
Diaz para impulsar a México hacia la modernidad y el progreso fue la
de atraer inversiones que contribuyeran a desarrollar el pais. Entendia
el mandatario que para lograr con éxito esta tarea se hacia indispensa-
ble ofrecer condiciones que hicieran atractiva la inversion, tanto de ca-
pitales extranjeros como nacionales. Sobre el particular Vernon (Citado
por Keremitsis 127) apunta que al presidente Diaz le quedaba claro
que para impulsar el avance de México se requeria de la intervencion
de tres sectores: el gubernamental que debia abocarse a la tarea de
atraer capitales; el privado extranjero que con sus inversiones contri-
buiria al crecimiento del pais; y el sector privado nacional, el cual, a
partir de las actividades desarrolladas por los extranjeros, veria favore-
cidas sus acciones. Pero también entendié que para la atraccion de ca-
pitales era indispensable que en el pais prevaleciera el orden, que se

contara con la infraestructura necesaria, asi ofrecer mano de obra ba-
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rata. (Mc Gregor en Ramos Medina Coordinador 241)

Apunta Keremitsis que durante el porfiriato se hizo popular el estereo-

A\Y

tipo de que México estaba “... dominado por extranjeros astutos...”.
Dicho estereotipo encontraba sustento en el gran niumero de empresa-
rios de origen inglés, francés, aleman y espafiol que se asentaron en el
territorio nacional. Resulta importante hacer mencién de que al pais se
le consideraba como "... |a tierra de la oportunidad...” Asi, los extranje-
ros venidos a México, en virtud de las ventajas econdmicas, llamaban a
parientes y amigos para que vinieran y se integraran a las empresas
iniciadas, las que se convertian en empresas familiares. Como se pue-
de inferir, en poco tiempo se propicid: “La mezcla de los apellidos fran-
ceses, mexicanos y espafioles, y ocasionalmente ingleses, como Tomas

Braniff...” (Keremitsis 129)

De acuerdo a esto, México requirié librarse, primero, de la represalia
poscolonial de Espafia (1829); luego de la ambicidon neocolonial de Es-
tados Unidos (1847-1848) y de Francia (1862-1867). Desprendido de
estas circunstancias “... los liberales de la reforma y del porfiriato se
enfrentaron a la dificil tarea de defender la soberania al tiempo que
abrian las fronteras nacionales para el capital, la inversiéon y la coloni-
zacion extranjeros...” (Garner 140) Asi pues, no puede resultar extrafio
que Porfirio Diaz buscara, a partir de la paz politica y social el estable-
cimiento del orden y el progreso que garantizaran un buen ambiente

legislativo e institucional para atraer al capital extranjero.

Baste recordar nombres como Joseph y Jules Tron, Ledn Signoret, Ledn
Honnorat, Antoine y Joseph Signoret y las familias Roux, Garcini y Ar-
naud, para afirmar que ya desde mediados del siglo XIX habian encon-
trado atractiva la idea de invertir en México (Keremitsis 129) Pero lo
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cierto es que no seria sino hasta que Porfirio Diaz ascendié al poder,
cuando se registré un considerable incremento de la inversidn extran-
jera y llegaron también los inversionistas y la tecnologia moderna que
ademas de propiciar el despegue del sistema capitalista, sirvieron tam-
bién de catapulta para el cambio de comportamiento social, principal-

mente de los capitalismos.

Desde los inicios del gobierno porfirista, como se ha dicho lineas arriba,
se alentd la participacién de capitales europeos, considerando que asi
se contrarrestaria la influencia que los norteamericanos podrian llegar a
tener en los asuntos internos de México. Garner plantea este hecho

de la siguiente manera:

... el régimen comenzd a intentar el restablecimiento de las re-
laciones diplomaticas y comerciales con los adversarios euro-
peos de México: Gran Bretafa, Francia y Espafia. Se buscd, en
parte, para estimular fuentes adicionales de inversion ultrama-
rina, pero también, de manera significativa para asegurar que
el capital europeo funcionara como contrapeso de la excesiva
dependencia del capital estadounidense. El miedo constante
que durante las décadas de 1890 y 1900, expresaban muchos
miembros de la élite politica porfirista y, en particular, muchos
de los cientificos, era el mismo miedo articulado por los con-
servadores mexicanos a lo largo del siglo XIX: que México es-
taba en peligro de ser tragado por el monstruoso “Caliban” de
Estados Unidos, que devoraba la “patria” en nombre del impe-
rialismo materialista y protestante anglosajon. (Garner 141-
142)

Pero, es necesario reconocer que la politica exterior emprendida por
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Diaz y sus ministros de Relaciones Exteriores fue impecable, pues se
sustentd en la idea de lograr que los norteamericanos se establecieran
como socios y no como enemigos. Con ello, ademas, se instituia una
politica exterior sofisticada en comparacion con lo que se habia hecho

hasta entonces.

Todos los acontecimientos apuntados propiciaron que las décadas de
los ochentas y los noventas del siglo XIX fueran testigo de importantes
transformaciones, esto se suscitd justamente gracias al establecimiento
de las bases econdmicas e institucionales que propiciaron el desarrollo
fabril e industrial. El proyecto se vio favorecido gracias a que tanto el
capital extranjero como el nacional estaban dispuestos a invertir. Cier-
tamente que la mayor parte de la inversion provenia “... de extranjeros
residentes en el pais que aprovecharon las nuevas condiciones legales
para agrupar y concentrar capitales mediante el régimen de sociedades
andénimas, apoyados en la Ley de Comercio de 1886.” (Gortari Rabiela

y Hernandez Franyuti A 88)

Todo esto conduce a reconocer, de acuerdo a lo que apunta Segurajau-
regui, que el concepto de libertad que habia enarbolado el partido libe-
ral hacia mediados de siglo, se habia desvirtuado y, ahora, bajo el ré-
gimen porfirista privaba la idea de “dejar hacer a quien en realidad
puedan hacer”, con lo cual se dio libertad para la formacién de capita-
les, o lo que es lo mismo "... libertad de enriquecimiento para la bur-
guesia, (seres privilegiados por la naturaleza y que se muestran capa-
ces de actuar). Lo que se redondea magistralmente diciendo que la so-

ciedad ejerce su libertad de cefirse las leyes...” (Segurajauregui 26)

Jesus Lazcano hace mencion del hecho de que ya entre los afios veinte
y treinta del siglo XIX habian ingresado a México capitales extranjeros,
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pero plantea que éstos no tuvieron la repercusion que habria de susci-
tarse muchos afos después, justamente en las postrimerias del porfi-
riato, periodo en el que México se convirtid en un productor de mate-

rias primas. (Lazcano en Rodriguez Frausto et all. 31)

1.2.1. Elites empresariales

Ciertamente, el Porfiriato marcé el periodo de cambios sustanciales que
habrian de dinamizar a México. Las décadas de los ochentas y los no-
ventas marcaron el verdadero despunte hacia la estabilidad econdmi-
ca. En esas dos décadas se establecieron las bases que darian sustento
al desarrollo de la industria mexicana. Buena parte del capital necesa-
rio para impulsar el crecimiento lo aportaron extranjeros residentes en
México, quienes encontraron “... nuevas condiciones legales para agru-
par y concentrar capitales mediante el régimen de sociedades andni-
mas, apoyados en la ley de Comercio de 1886.” (Gortari Rabiela y Her-
nandez Franyuti a 88) Con la llegada de capitales extranjeros se produ-
jeron cambios importantes en la élite nacional, esto en virtud de que
arribaron también ideologias, técnicas, mercancias e industrias. (Re-
vueltas 132-133)

Todos los cambios auspiciados por el gobierno porfirista en el orden de
la inversidn extranjera dinamizo al sector industrial mexicano y pro-
yecto al pais hacia el desarrollo y la tan anhelada modernizacién; aun-
que, como lo apuntan Adler y Pérez, para lograr el desarrollo se haya
tenido que depender econdmica y politicamente de los paises mas
desarrollados de aquel entonces, principalmente de Estados Unidos y
Gran Bretana. (Adler y Pérez 36-37) AlUn, estas autoras informan que
en el sector empresarial participaron tanto empresarios extranjeros
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como mexicanos, aunque ciertamente los primeros sumaban el mayor

numero y la mayor inversidon. Alun agregan que:

... los empresarios mexicanos fueron financiados por el capital
extranjero y por el Estado. El régimen de Porfirio Diaz favore-
cio la industrializacién y proporcion6 facilidades enormes para
que el capital extranjero se asociase con los industriales y los
comerciantes locales. Entre 1896 y 1910 los empresarios me-
xicanos invirtieron 87 millones de pesos en nuevas empresas
fabriles. Se trata de una suma considerable si se compara con
la inversidn extranjera (131 millones de pesos en 1911)...
(Walker citado por Adler y Pérez 38)

Pero no fueron suficientes los empefos del presidente Diaz, pues los in-
versionistas no tenian como prioridad el llevar a México por el camino de

A\Y

la industrializacion, al estilo de las grandes potencias, “... Mas bien, se
dedicaron a exportar materias primas, las que el mundo desarrollado
requeria y demandaba dada su situacion de privilegio...” (Mc Gregor en

Ramos Medina Compilador 241)

AUn el gobierno de Diaz se aboco a la construcciéon de caminos que faci-
litaran la distribucidon de los productos industriales. Asi, produccion in-
dustrial y apertura de vias de comunicacion constituyeron las bases del
desarrollo mexicano y fueron el sustento de una economia moderna vy
diversificada. Por lo que respecta a las tasas de crecimiento alcanzadas
durante el Porfiriato, éstas no se volverian a alcanzar sino hasta los

afos cuarenta del siglo XX. (Guerra 302)

Mas alla de la importancia que para la modernizacién de México repre-
sentaba la inversién norteamericana, Diaz siempre se mostré receloso
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de que el vecino del norte participara en areas estratégicas de la eco-
nomia nacional. No era para menos, Diaz tenia muy presente que para
reconocer su gobierno, las autoridades norteamericanas habian exigido
que México diera solucién inmediata a cuatro reclamaciones que la

Comision Mixta habia fallado en julio de 1868:

... el pago de los dafios y perjuicios causados a los ciudadanos
de los Estados Unidos como consecuencia de los de las revuel-
tas de la Noria y de Tuxtepec; la promesa de que sus oriundas
no deberian ser afectados por los préstamos forzosos y que
ellos si podian adquirir bienes raices en la frontera; la abolicién
de la zona libre existente en los estados mexicanos fronterizos
y desde los cuales se introducia contrabando europeo a los Es-
tados Unidos y finalmente la pacificacion de la frontera, esto
es, la extirpacion de abigeos y de indios barbaros. (de la Torre

Villar en Varios autores 1, Tomo 10 2254)

Afortunadamente, sefiala de la Torre Villar que la habilidad diplomatica
de Ignacio Vallarta, quien a la sazon era el Secretario de Relaciones
Exteriores, cumplimentd las exigencias impuestas, pero sin aceptarlas
como un mandato, salvaguardando asi la dignidad nacional y logrando
que el gobierno estadounidense buscara para su beneficio la amistad
de México. (de la Torre Villar en Varios autores 1, Tomo 10 2255) Sin
embargo, no obstante el recelo de Diaz, México no pudo salvarse de la
invasion pacifica que ejercid Estados Unidos a través de la inversion
econdmica. Sobre este punto, resultan muy reveladores los datos que
aporta Sergio de la Pefia cuando expone que hacia finales del régimen
porfirista el capital extranjero reportaba los siguientes porcentajes: “

un tercio en ferrocarriles; 24% en minas y metalurgia; 15% en bonos
de la deuda publica; 7% en servicios publicos y entre 3% y 6% en bie-

32



nes raices, bancos, comercios, industria y petrdleo respectivamente,
siendo el 38% del total de origen norteamericano.” (Citado por Segura-

jauregui 21-22)

Se ha insistido en hablar del Estado durante el gobierno de Diaz en dos
sentidos: desde la perspectiva de la filosofia liberal y desde la inaccion
en varios campos de la vida social, y ante la pregunta sobre si este

A\Y

comportamiento es contradictorio, Guerra responde que: “... La inter-
vencidon del Estado esta destinada a crear actores econdmicos moder-
nos, pero, una vez que éstos existan, les toca a ellos mismos regla-

mentar sus relaciones sin interferencias exteriores...” (Guerra 303)

No obstante todos los afanes, hacia finales de 1880, esto es, casi al
finalizar el primer periodo presidencial de Porfirio Diaz, Ignacio Manuel
Altamirano (Altamirano Periodismo politico Tomo 2 267) externd su pe-
simismo sobre el desarrollo que mostraba México por aquellos dias.
Sus apreciaciones llevan a considerar que el pais mostraba un escaso
desarrollo. A juicio del citado intelectual quedaba claro que, no obstan-
te los afos transcurridos desde la época de finales del virreinato, Méxi-
co mostraba aun un rostro palido, pues no se producian acontecimien-
tos notables, ni se atendian grandes asuntos como los que se observa-
ban en el mundo moderno ni se producian las grandes crisis que agita-
ban a la humanidad. Esta apreciacion es clara muestra de la gran im-

paciencia con la que se esperaban los cambios.

Rees sefiala que después de 1880 se registré un vigoroso incremento
en el ambito industrial, el cual ... fue estimulado por la expansion del
capital extranjero que aumenté con fuerza a fines del siglo XIX.” (Rees
103) Aun agrega que: “Estos primeros movimientos industriales en
México excitaron el apetito del capital de ultramar. Los interese extran-
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jeros solo habian tenido éxito en pocas empresas mineras antes de
1850..." (Rees103) Todo lo dicho conduce a entender que el incremento
de la actividad industrial hizo mas apremiante la necesidad de reforzar
la infraestructura del transporte en el pais, pues asi se estimularia aun

mas la inversion extranjera.

1.2.2. De frente a la modernidad

Mas alld de lo que se pueda decir a favor o en contra del Porfiriato,
sustentados en la imparcialidad, se debe reconocer que en la historia
de México constituye un periodo en el que el pais dejé de considerarse
barbaro y entré en la modernidad. En sélo 8 afios, esto es de 1877 a
1884, justamente los periodos presidenciales ejercidos por Diaz uno y
por Manuel Gonzalez otro, se logré que México empezara a ser recono-
cido en el ambito internacional. Sin embargo, no se logré inculcar entre
la élite mexicana el espiritu empresarial. Andrea Revueltas plantea este
hecho de la siguiente manera: “... las actitudes, valores e ideas de mo-
dernidad y progreso -junto con las practicas capitalistas- en cierta
forma terminan por incorporarse al imaginario social sin que por lo tan-
to el peso de lo tradicional desaparezca, creandose entre los dos polos
una tensidén permanente.” (Revueltas 134) Este planteamiento pone de
manifiesto que la transicién de la sociedad mexicana a la modernidad y
al progreso no fue tan contundente como hubiera sido deseable, pues
el apego a las tradiciones hacia dificil caminar con paso firme hacia el

mundo moderno.

Para lograr su empefo, Porfirio Diaz, a lo largo de sus reiteradas re-
elecciones (1877-1880, 1884-1888, 1888-1892, 1892-1896, 1896-
1900, 1900-1904, 1904-1910), tuvo que aplicar una serie de medidas
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tendientes a transformar la imagen de la ciudad de México y del pais
en general. Para tal efecto, el gobierno de Diaz se habia propuesto un
objetivo que pugnaba por superar todos los hechos que México habia
atravesado desde la guerra de independencia: luchas civiles, invasio-
nes extranjeras, destruccién de la riqueza, escaso desarrollo social, ig-
norancia. Co el triunfo de los liberales sobre los conservadores, se
abrid la expectativa de que el pais habia encontrado el camino hacia la

modernidad. (Mc Gregor en Ramos Medina Compilador 241)

Es cierto que antes de que Porfirio Diaz arribara al poder, en la capital
ya se advertian, aungue en baja intensidad, afanes de modernizacién.
Pero no fue sino hasta iniciado el Porfiriato que las acciones se em-
prendieron de manera sistematizada. Al respecto Sergio Gonzalez Ro-
driguez informa que ya en el segundo imperio se observan cambios en
la capital de la republica y que éstos se continuaron durante la republi-
ca restaurada. Resaltan, entre ellos, la traza y construccion del Paseo
de la Reforma, conocido en aquella época como Paseo del Emperador;
la realineacion de calles; la introduccién de faroles de gas en el centro;
la introduccién de tranvias de traccion animal; el fomento de la limpie-
za; y la fundacién del Museo Nacional. (Gonzalez Rodriguez en Blanco y
Woldenberg compiladores 256-257)
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Imagen 2. El Paseo de la Reforma, postal a color, ca. 1900. (Tomada de Ciudad de México crénica de sus

delegaciones 110-111)

1.2.3. El ferrocarril: acercamiento territorial y comercio

Al subir Diaz a la silla presidencial tuvo el acierto de impulsar una serie
de medidas tendientes a fortalecer la economia del pais. Para tal efecto,
asi como en la capital del pais se hizo indispensable planificar un eficien-
te sistema de transporte que intercomunicara a la ciudad de México con
sus distintos municipios, fue urgente intercomunicar al pais entero, asi
pues, desde su primer periodo presidencial el gobierno de Diaz se aboco
a la construccion de caminos, a la instalacidén de redes telegraficas y, de
manera especial, a hacer realidad la construccion de vias férreas. Todas
estas acciones permitieron que el ferrocarril comunicara un buen name-
ro de ciudades. Con el decidido esfuerzo que a lo largo del Porfiriato se
registrdo en la construccién de vias férreas, México vio cumplido a un

proyecto que desde 1837 se venia planteando. Es preciso recordar que

36



el 22 de agosto del afo citado, en su segundo periodo presidencial,
Anastasio Bustamante dicté un decreto por el cual se concedia privilegio
exclusivo a Francisco Arrillaga para construir y explotar la via férrea que
comunicara el Puerto de Veracruz con la Ciudad de México. Se le conce-
dia asi mismo un periodo de treinta afios para gozar de los beneficios
econdmicos derivados de la concesidén. Asi mismo se le obligaba a cons-
truir un ramal que conectara con la ciudad de Puebla. Desde luego que
en este tipo de concesiones el gobierno llevaba la intencidon de impulsar
el comercio, asi quedaba establecido en el cuerpo de su articulado, que
no excederia los once pesos el costo por carga de cuatro quintales, o
cinco y medio reales por arroba, aun de ropas, esto en el viaje de Vera-

cruz a Puebla y México. (Sinautor1/2,3,4vy5)

Estos datos vienen a confirmar que el deseo de abatir las distancias en-
tre los puntos mas importantes de México fue un suefio largamente an-
helado; pero el proyecto no se puedo consolidar en corto tiempo ya que,
como bien asegura Gresham Chapman, el panorama nacional se carac-
terizd durante muchos afios por una constante desigualdad provocada
por el caos politico, lo que contrajo una constante inestabilidad econd-
mica. De manera particular, al referirse a la concesidon hecha a favor de
Arrillaga, plantea que ésta resultaba poco realista, en buena medida

sustentada en antecedentes coloniales. Puntualiza que:

Parecia tratar de imponer unmonopolio, o ser una concesion mas
de los varios tipos que se otorgaron durante la Colonia del tipo de
las prerrogativas reales, a cambio de una entrega de efectivo. Es-
te privilegio de exclusividad duraria treinta afios, y exigia a cam-
bio que el concesionario contribuyera con un millén de pesos pa-

ra el erario durante ese periodo. No se ofrecié ningun subsidio
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oficial, ni se tomé disposicion alguna que permitiera el pago de
dividendos libres de impuestos en Europa. (Gresham Chapman
180)

Seria imposible soslayar que una de las causas de que el comercio
nacional acusara un considerable retraso era precisamente el aban-
dono en que se encontraban las vias de comunicacion, lo que re-
percutid, sin duda, en que no se desarrollara la industria mexicana.
No fueron suficientes las concesiones que, como se ha dicho, em-
pezaron a otorgarse a partir de la tercera década del siglo XIX. Pero
lo cierto es que, mas alld de las concesiones, la construccién de
vias férreas sufrié retrasos considerables, hay que recordar que no
fue sino hasta 1873 cundo al fin el ferrocarril logré ver concluida su
ruta México Veracruz, pasando por Orizaba, Apisaco y Apan. (Rees
111)

En concordancia con lo apuntado en el parrafo anterior se postula Jesus
Lazcano cuando refiere que ya desde las décadas de los veinte y los
treinta del siglo XIX habian ingresado a México capitales extranjeros,
pero no repercutieron de manera considerable sino hasta cuarenta
anos después. Puntualiza que dicha repercusién se produjo en virtud
de que en las década de los setenta las condiciones eran diferentes:
México habia logrado transformaciones econdmicas y sociales significa-
tivas, a la vez que en el mundo capitalista se habian experimentado
cambios. Todo ello coadyuvd a que se incrementaran las inversiones
extranjeras las cuales alcanzaron su mejor momento en las postrime-
rias del porfiriato. Pero no obstante los avances, a partir de entonces
México se convirtié en un productor de materias primas. (Lazcano, en

Rodriguez Frausto et all. 31)
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En 1855 los hermanos Mosso, recibieron una concesién que aun cuando
resultd mas especifica que las anteriores, en cuanto a exigencias se re-
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fiere. Dicha concesion planteaba dos innovaciones: “... la exencion de
préstamos forzosos a los inversionistas mexicanos que contribuyeran
con mas de 40 000 pesos, y la explotacién de las minas descubiertas a
lo largo de la ruta por parte de la Compafiia.” (Gresham Chamman 181)
Pero al entrar en vigor la legislacion de 1857 se modificé la politica pre-

valeciente hasta entonces, puesto que:

El gobierno se comprometié a dar apoyo econémico considera-
ble y regular al proyecto mediante la emisién de bonos por la
suma de ocho millones de pesos sobre los que pagaria intere-
ses, empleando para ello los fondos recaudados por concepto
de impuesto para mejoras materiales. Ademas el gobierno
alentd a la Compafia a buscar capital inversionista en Europa,
mediante la exportacién libre de impuestos de una suma en
efectivo que podia llegar hasta 560 000 pesos al afio... (Gres-

ham Chamman 181)

Pero en verdad no fue sino hasta la década de los afios setenta cuando
se fortalecen los intentos; justamente en 1873, como se ha dicho li-
neas atras, se registra un cambio sustantivo en este dmbito, pues en el
mes de enero, se dio por terminada la construccién del tren México-
Veracruz. A Lerdo de Tejada, presidente en turno, le correspondid
inaugurarlo. Para festejar semejante logro, a las cinco de la mafiana
del dia primero de enero de 1873, partido de la Ciudad de México el
primer tren que haria la travesia de la capital hasta el puerto de Vera-
cruz, en él viajaba el presidente Sebastian Lerdo de Tejada. Con la
conclusién de este proyecto se veia cumplido, después de 36 afios, el
anhelado suefio de Arrillaga. (Abascal Sherwell en Losada Tomé. Coor-
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dinador 40-41)

En esta primera travesia acompafiaban al Presidente Lerdo de Tejada
un buen numero de distinguidos invitados, entre los que destacan inte-
lectuales de la talla de Ignacio Ramirez, Ignacio Manuel Altamirano,
Antonio Garcia Cubas. Para tal caso recibieron de manera personaliza-

da una invitacién que a continuacion se reproduce:

La Compaiiia limitada del Ferrocarril Mexicano, tiene la honra
de ofrecer a Ud. Un asiento en el tren del viaje de inauguracién
de México a Veracruz, que saldra de la estacion de Buenavista
el dia 1°. De 1873, suplicando a Ud. Dirigir antes del dia 27 de
este mes, a la oficina de la Compafiia en el numero 12 de la
calle de Blethlemitas, su respuesta de si acepta o no esta invi-
tacion para enviarle oportunamente el boleto personal de ida y
regreso. México Diciembre 23 de 1872

.- S.D. Luis Rubio. (Citado en Losada Tomé, Coordinador 41)

Sin duda que el viaje inaugural fue todo un acontecimiento digno de
ser festejado, el periodsita Juan A. Mateos, en su cronica aparecida el
2 de enero de 1873, en el Monitor Republicano manifestaba lo si-

guiente:

Hoy es la apoteosis de la inteligencia humana!

México ha saludado con un entusiasmo sin nombre la obra que
admiraran las generaciones! Ved ese tren inmenso rodeado de
nubes, descender de la gigante mesa central, como un mons-
truo de tempestad, a las playas del océano.

Que espectaculo tan maravilloso!
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Tan pronto se le ve aparecer en la cresta de las montafas,
como perderse en las selvas, hundirse en las cavidades de la
tierra y reaparecer en las llanuras. El cielo, la tierra y los ma-
res le saludan!

Vosotros los que atravesais por primera vez por primera vez
esas montafias llevais el sello de una memoria gigantesca en
vuestra frente.

Estdis delante de una maravilla, en presencia del asombro!

(Citado en Losada Tomé. Coordinador 41)

El tono euférico que el autor imprimid a su escrito lleva a Maria del
Carmen Collado a manifestar que se raya en la cursileria, tal vez sea
asi, sin embargo es necesario reconocer que asi era el estilo de aque-
llos tiempos. Ademas, refiere la autora en que mas alld del acto inau-

gural, los festejos se prolongaron por varios dias.

r’ﬁ 5 '
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Imagen 3. Estacion del ferrocarril de Veracruz (Tomada de Losada Tomé Coordinador 76)

Con la terminacién del tren México-Veracruz se daba por concluido un
largo periodo de esfuerzos fallidos desplegados por distintos gobiernos
y se iniciaba una nueva época plena de expectativas y, sin duda, mas
efectiva pues en poco tiempo se lograron importantes avances en la
tarea de comunicar a México a partir del ferrocarril, época que estuvo a

cargo de Porfirio Diaz.

Pero hay que decir que cuando Diaz arribé al poder privaba ya un am-
biente propicio para cambiar las circunstancias por las que atravesaba
el pais. Resulta innegable que durante los gobiernos de Juarez y Lerdo
ya se luchaba por conducir al pais por rumbos que favorecieran su
desarrollo, pero no lo lograron, consecuentemente la tarea le corres-
pondid a Diaz, quien tuvo que adoptar en el caso concreto de la cons-
truccion de vias férreas “... una politica muy distinta. A causa de la
grave necesidad econdmica en que se hallaba y de su gran fe en el sis-
tema capitalista, el gobierno se deshizo de su participacion en el ferro-
carril en 1881.” (Gresham Chapman 183) Esta decision significo que

los inversionistas se encargarian de todos los gastos de construccién.
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Imagen 4. (Tomada de sin autor. Historia del ferrocarrii en México en http://estacion to-

rreon.galeon.com/productos627821.htlm)

Imagen 5. (Tomada de sin autor. Historia del ferrocarrii en México en http://estacion to-

rreon.galeon.com/productos627821.htlm)

Con el acceso del ferrocarril a buena parte de las ciudades de la Repu-
blica, el gobierno de Diaz marcé el principio de una era de prosperidad
que, de manera paulatina, impulsé a México a entrar en un estado de
progreso y consecuentemente de transformacién. El gobierno estable-
cid convenios con la inversidn extranjera a partir de los cuales se favo-
recid la construccion de vias férreas que unieron a la Ciudad de México
con Manzanillo, Laredo, Querétaro, Ledn, Aguas Calientes, Zacatecas,
Chihuahua y Paso del Norte. Con esta amplia red de intercomunicacion
nacional, ademas de favorecer el intercambio comercial vino a favore-
cer que el pais entrara “... a una nueva época de transformacion politi-

co-social cuya trascendencia fue de pocos comprendida.” (Trens 94)
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Imagen 6. Trabajos en el viaducto del Infiernillo (Tomada de Lozada Tomé, Coordinador 59)

Imagen 7. Viaducto del Infiernillo, ya terminado (Tomada de Lozada Tomé, Coordinador 59)
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Imagen 8. Puente de Metlac. (Tomada de Lozada Tomé, Coordinador 31)

Imagen 9. El Cintlaltepetl. José Maria Velasco. 1897. Museo de Arte Moderno. (Tomada de Lozada

Tomé, Coordinador 69)
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Imagen 10. La Barra de Metlac. Carlos Rivera 1881 INBA (Tomada de Lozada Tomé, Coordinador 69)

Como consecuencia, de acuerdo con lo expresado en este punto,
seria imposible desconocer el hecho de que durante diferentes pe-
riodos gubernamentales anteriores al Porfiriato, como ya se anotd,
habian surgido varios intentos tendientes a impulsar el sistema de
transporte, pero no habian logrado consolidarse. Por tanto, el sis-
tema de transporte en México no registraba cambios sustantivos
que lo diferenciaran significativamente del implementado en el pe-
riodo virreinal. Conviene hacer hincapié en el hecho de que desde el
periodo colonial, la Ciudad de México se habia instituido como el
centro medular de distribucion. Por consecuencia, desde la capital
del pais “... salian los principales caminos que iban a Veracruz, Aca-
pulco, al Bajio, al norte del pais —hasta Santa Fe y San Antonio- y
Oaxaca. Desde estos caminos de caracter nacional se desprendian
ramificaciones a la costa del océano Pacifico (San Blas, Mazatlan y
Guaymas) y al Golfo de México (camino a San Luis Potosi, a Tampi-

co, o a Matamoros).” (Herrera Canales en Cardoso 199)
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Sin duda que para hacer mas eficiente el comercio se requeria que Mé-
xico acelerara el paso en la construccién de la infraestructura necesaria
que facilitara el traslado de productos de manera rapida y eficiente. En
este orden de cosas destaca la construccidon del ferrocarril, en la que
intervinieron de manera significativa la inversién de capital inglés y

norteamericano.

De conformidad con los datos registrados, la instalacién de vias ferro-
viarias durante el Porfiriato reporté un acelerado crecimiento. Asi, al
finalizar el primer periodo presidencial de Diaz, de 679.8 kildmetros,
registrados durante el periodo de Lerdo de Tejada, en 1880 la cifra se
elevo a 1,073.5, los cuales, al terminar el mandato de Manuel Gonza-
lez, esto es en 1884, la cifra ya se habian elevado a 5,731. Este dato
es prueba fehaciente de que el impulso iniciado por Diaz se habia con-
tinuado. A partir de entonces la construccion de vias férreas se vio in-
crementada de manera exponencial: en 1890, ya se contaba con 9,544
kilbmetros; para 1900 se construyeron 4,079 mas, con lo cual el total
se vio incrementado a 13,615; por ultimo, en 1910, el pais contaba ya

con 19,280 kilédmetros. (Capasso Gamboa 2, 5,6y 7)

De acuerdo con los datos ofrecidos, en aproximadamente 28 afos se
construyeron 18, 600.2 Kildmetros. Esto significa que en promedio se
construian 66.4 kildmetros por afo. Las cifras expuestas constituyen la
evidencia irrefutable de que el ferrocarril representé un medio de

transporte fundamental para el desarrollo comercial de México.
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Imagen 11. Puente de Metlac. (Tomada de Lozada Tomé, Coordinador 31)

Para fomentar la actividad comercial se contd con una politica econé-
mica liberal que favorecia la navegacién extranjera a los puertos nacio-
nales lo que hizo necesario mejorar la infraestructura portuaria. Pero
“A nivel interno se mantuvieron las formas tradicionales de carga y de
transporte, con una utilizacién restringida del ferrocarril, debido al cos-
to elevado y a las tarifas diferenciales que favorecian a los productos

de exportacion.” (Herrera Canales en Cardoso 209)

Del modo que fuere, lo cierto es que bien valié la larga espera, pues al
fin el ferrocarril se convirtio en una realidad impulsora de progreso en
México. Fue, sin duda, un esfuerzo acumulado que a lo largo de varias
décadas y mas allad de tendencias personales y de gobiernos, al fin du-
rante el Porfiriato se convirtid en una realidad indiscutible. Fue justa-
mente a Diaz a quien le tocd consolidar los efectos benéficos de este

importante medio de comunicacién. Esto, no obstante los claroscuros
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gue se le pudieran encontrar.

1.2.4. Reflexiones finales

Como se ha apuntado a lo largo de este capitulo, los acontecimientos
que en el orden de lo politico y lo econdmico se suscitaron durante el
Porfiriato, mas alla de las diversas opiniones que pudieran formularse
respecto a los recursos utilizados por Diaz para sostenerse en el poder,
lo verdaderamente importante es el hecho de que a partir de ese pe-
riodo México alcanzd un lugar en el concierto de las naciones moder-

nas.

Como ha quedado anotado, Diaz ambicionaba el poder y para lograr
perpetuarse en él, tuvo que desarrollar multiples habilidades que lo co-
locaran como el lider, indispensable. Para conseguir sus propdsitos, lo
primero que tuvo que concertar fue la conciliacion de intereses entre su
gobierno y los principales sectores de México: el eclesiastico, el empre-
sarial y el de los grandes terratenientes. Se llegé a considerar que con
este pacto de reconciliacidon Diaz traicionaba los principios liberales, tal
vez asi fue, pero es necesario reconocer que era indispensable para
gue México entrara en un periodo de tranquilidad que permitiera al go-

bierno conducir al pais por nuevos rumbos.

Pactada la reconciliacién, Diaz se enfoco a restablecer la paz y el orden
nacional, pues tenia la convicciéon de que s6lo en un ambiente de tran-
quilidad arribaria a México el capital extranjero, derramando sus bene-
ficios con la inversidn. Y la paz se consiguié aunque para ello fue nece-
sario que el mandatario ejerciera acciones represivas, pues era obvio
que de no hacerlo, las distintas facciones politicas seguirian perturban-
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do el orden publico, motivadas por el deseo de imponer sus puntos de
vista. Asi, pues, Diaz impuso su autoridad, recurriendo a la fuerza mili-

tar en aquellos casos que asi lo requirieron.

Y las inversiones llegaron, tanto de capitales extranjeros como nacio-
nales, sin duda que para que esto se diera, el sector gubernamental
tuvo que hacer modificaciones que generaran nuevas condiciones lega-
les que fueran propicias para la agrupacién y funcionamiento de las
empresas comerciales, todo ello con el fin de hacer atractiva y redi-
tuable la inversion. Con la llegada de capitales, se dio también la mi-
gracion extranjera, aunque la mayor parte de la inversién la hicieron
los extranjeros que ya residian en México. Estos hechos contrajeron la
apertura de las fronteras, lo cual hizo necesario que las autoridades
mexicanas tomaran providencias para salvaguardar la soberania na-
cional. En este punto es justo reconocer que en lo que respecta a poli-
tica exterior, el gobierno porfirista tuvo buen cuidado de impedir la
prevalencia de Estados Unidos, pero sin generar enemistades. Estas
precauciones en el campo de las relaciones exteriores eran muy dife-
rentes a lo que se habia hecho hasta entonces. Todos los aconteci-
mientos que se sustentaron a lo largo de las décadas de los ochenta y
los noventa del siglo XIX, marcaron el despegue de la industria nacio-

nal.

Sin duda que para el desarrollo industrial fue necesario construir la in-
fraestructura de vias de comunicacion por donde se transportaran con
eficiencia y rapidez los productos. Sobre este tema particular, es cono-
cido que antes de que Porfirio Diaz asumiera el poder, el pais acusaba
un profundo abandono en cuanto al transporte se refiere. Por lo que
respecta a las vias ferroviarias, pese a que ya desde 1837 se habia
empezado a tratar el tema de construir vias férreas para intercomuni-
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car al territorio nacional y se habian dado concesiones, no fue sino has-
ta 36 afos después, esto es en 1873, cuando al fin se concluia la cons-
truccion de la ruta que unia la Ciudad de México con el Puerto de Vera-
cruz. A partir de entonces los avances registrados fueron significativos,
tanto asi que durante el Porfiriato se construyeron 18, 600.2 kildbmetros
de vias férreas, esta cifra da sentido a la afirmacion de que durante el

Porfiriato México logré incursionar en la modernidad.

Pero mas alld de las cuentas felices, historiadores como Héctor Aguilar
Camin y Lorenzo Meyer, al hacer un recuento de lo que alcanzé la so-
ciedad mexicana durante el porfiriato, plantean que aunque si bien es
cierto que ésta se expuso a una serie de novedades, muchas de ellas
no pudieron ser asimiladas. Hacen referencia al hecho de que los prin-
cipios liberales que postulaban el logro de una sociedad democratica,
igualitaria, racional, industriosa y abierta a la innovacion y al progreso
fueron traicionados y al terminar la dictadura, Diaz entregd una socie-
dad “...oligarquica, caciquil, y autoritaria; lenta pero cada vez menos
incomunicada; cerrada sobre si misma, pero cada vez mas sacudida
por la innovacién y el cambio productivo; eficientemente cosida por sus
tradiciones coloniales...” (1992 4) Sobre |la base de estas apreciaciones
se advierten los claroscuros del régimen porfirista, pero también queda
claro que la fuerza de las tradiciones pesaba mucho en la conciencia
colectiva, puesto que la sociedad mexicana no se habia logrado modifi-
carse de manera sustantiva desde la independencia pues seguia sien-
do: “... catdlica, ranchera e indigena, cruzada por fueros y privilegios
corporativos, con una industria nacional encapsulada [...] y con un co-
mercio que empezaba a romper la inercia regional de los mercados.”

(Aguilar Camin y Meyer 4)

Todas estas reflexiones llevan a considerar que México, durante el ré-
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gimen porfirista, no experimentd verdaderos cambios que lo conduje-
ran con paso firme por el camino del progreso, todo se hizo para favo-
recer los intereses de las élite, tanto politicas como econdmicas, conse-
cuentemente las acciones emprendidas no provocaron una verdadera
recomposicion social y las diferencias econdmicas y culturales siguieron
igual que antes. En lo industrial no se llegd a un avance sustantivo

que colocara a México en el inicio, siquiera, de un progresivo desarrollo
de la industria nacional. Por lo que respecta al orden de lo politico, ha
guedado claro que no se dio sustento a un verdadero federalismo, pues
se favorecid el cacicazgo que no ofrecia ningun peligro para el régimen
central. El ejercicio politico se tefiia el rostro con los colores de la de-
mocracia Yy la igualdad encontraba sustento en la inmovilidad social. El
progreso se centré en la instalacién de vias férreas y en la inversion
extranjera, en tanto que los inversionistas mexicanos sdlo se quedaron
en la simple especulacién que, mas alla de la jactancia, lo Unico que
hicieron fue incrementar sus caudales sin propiciar la capitalizacién del
pais. (Aguilar Camin y Meyer 4) Con todo lo expuesto a lo largo de este
capitulo se puede concluir que la hipétesis queda confirmada sdlo en
parte pues aunque es cierto que las medidas tomadas por Diaz México,
el pais vivié un periodo de paz impuesta y una aparente estabilidad que
propicid que solo las élites accedieran a los beneficios de la moderni-
dad, en tanto que una buena parte de la poblacidon permaneciera en el

retraso.
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CAPITULO SEGUNDO

2. La ciudad de México. Crecimiento y

modernizacion

Analizadas las particularidades politicas y econdmicas registradas a lo
largo del régimen porfirista, corresponde ahora centrar la atencién en
la transformacién que en el ultimo tercio del siglo XIX y la primera dé-

cada del XX experimentd la Ciudad de México, la cual vino aparejada
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con nuevas practicas de comportamiento social. En consecuencia, es de
fundamental importancia, para dar sustento a este capitulo, indagar las
particularidades que contribuyeron al crecimiento de la capital del pais,
su transformacion urbana y arquitecténica, asi como las repercusiones
que todos estos cambios tuvieron en la forma de interaccidon de sus ha-
bitantes. Para tal efecto se parte de la siguiente pregunta iqué efectos
sociales, econdmicos y culturales produjo entre los capitalinos el creci-
miento de la ciudad de México? Sin duda, esta interrogante encuentra
sustento en la suposicion de que al momento en que la Ciudad de Mé-
xico registré un ensanchamiento territorial y un cambio en su fisono-
mia, se generaron nuevas demandas sociales, econdmicas y culturales,
las cuales contribuyeron a modificar la forma de interaccion de los capi-

talinos.

El primer tema a tratar es el relativo a los fraccionamientos, de manera
especial aquellos en los que se imité la arquitectura europea, pues fue
justamente con esta practica que se consiguidé generar entre propios y
extrafos la idea de que el pais habia accedido a la modernidad. Desde
luego que la ciudad de México fue la primera que logré significarse como
una urbe digna de competir con las mas avanzadas del mundo de aque-

lla época.

El crecimiento de la capital mexicana contrajo una justificada demanda
de mejoras entre las que destaca el sistema de transporte. Resulta 16-
gico que fuera asi, pues una ciudad moderna requeria de servicios pu-
blicos acordes con las circunstancias. Asi, mas alla del transporte pri-
vado y del de alquiler, se hizo indispensable que el gobierno atendiera
el caso del transporte publico el cual se sustentaba primordialmente en
el uso del tranvia. Quedaba claro que si en verdad se queria estar a la
altura de los tiempos, era urgente contar con una red de transporte
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eficiente y regular. Para resolver adecuadamente las demandas de la
poblacion se planificaron varios circuitos que comunicaran de norte a

sur y de oriente a poniente a la ciudad de México y sus municipios.

En el orden de temas tratados en este capitulo no podria faltar el de la
instalacion de grandes almacenes comerciales. Estos sirvieron de puerta
de entrada de la moda europea. En ellos las élites capitalinas podian en-
contrar prendas de vestir y diversos objetos, traidos principalmente de
Francia e Inglaterra. Entre las grandes tiendas instaladas en el centro de
la gran capital destacan El Palacio de Hierro, El Centro Mercantil y El
Puerto de Veracruz, entre las mas importantes. Esto sin menospreciar la
existencia de elegantes y exclusivas Boutiques. La instalacién de estas
empresas comerciales se consideraba un elemento mas para confirmar
que México habia alcanzado la modernidad. Aunque bien visto: quienes
la habian alcanzado, sin lugar a dudas, eran las élites nacionales y ex-
tranjeras, hecho que pone en evidencia que el progreso no llegé por

igual a toda la poblacion.

2.1. Expansion territorial

Para 1877, afio en que Porfirio Diaz resulté electo presidente de la Re-
publica, la ciudad de México, mas alla de su centro, aln mostraba pai-
sajes rurales. Habia huertas y aun milpas que daban marco a la esta-
tua de Cuauhtémoc. Pero si la estatua del Gltimo emperador azteca pa-
recia estar en medio del campo, la de Cristébal Colén se encontraba
frente a una enorme fabrica de ladrillo y, aun mas, los terrenos aleda-
Aos a las calles de Penitenciaria, Vallarta, Ejido y Artes, eran ocupados

para el cultivo de legumbres vy alfalfa. (Vazquez Mellado 220-221)
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Asi mismo, antes de la década de los ochenta, las dimensiones de la
ciudad de México habian permanecido sin mostrar alteraciones. Sirva
como testimonio de esta afirmacién el hecho de que para 1869 la colo-
nia Santa Maria de la Ribera aparecia ya en el plano de la ciudad y once
afnos mas tarde permanecia sin registrar crecimiento. Este dato resulta
relevante en tanto que es testimonio de que por largos afios en la capi-
tal mexicana no se produjeron cambios considerables en cuanto a su

extension territorial se refiere. (Galindo y Villa 178-179)

2.1.1. Los fraccionamientos

A partir de 1882 se registrd, por distintos puntos de la ciudad de Méxi-
co, un considerable nimero de fraccionamientos, lo cual constituye una
prueba de que se iniciaba un proceso de crecimiento modernizador.
Galindo y Villa, hace un informe sobre los fraccionamientos que surgie-

ron en la capital a lo largo del Porfiriato:

.. en 1882, la Teja y la colonia Violante; en 1886, la Morelos;
en 1889, la del Rastro, la de la Indianilla (las “Indianillas” le
nombra a este lugar la Memoria de 1850), la Hidalgo; en 1891,
la de San Rafael, en el antiguo rancho del Cebollén; también
en 1891, la Limantour y Candelaria Atlampa; en 1894, la Diaz
de Ledn y la Maza; en 1897, la del Paseo; en 1899, la de Pe-
ralvillo; en 1902, la de la Condesa, la Roma, la de la Bolsa: en
1903, la Nueva del Paseo; en 1904, la Cuauhtémoc; la Schibe;
en 1905, la de la Viga: en 1906, la del Valle; en 1907, La Ro-
mero Rubio; en 1909, la Escandodn, la de los Arquitectos; en
1910, la del Chopo. (Galindo y Villa 179)
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En atencion a las cifras expuestas, se advierte que en un lapso de 28
anos, en la ciudad de México se fracciond una considerable cantidad de
terrenos, principalmente hacia el poniente y al sur del territorio de la
capital. En total se crearon mas de veinticinco colonias, cifra que con-
firma la magnitud de la expansion de la ciudad de México y del Distrito

Federal, pues en promedio se cred una colonia por afio.

Es justo suponer que no todos los fraccionamientos a los que se ha he-
cho referencia estaban proyectados para colonos de altos recursos. De
acuerdo con Segurajauregui el acomodo de las clases sociales se dio de

la siguiente manera:

El oriente de la ciudad -laguna de Texcoco y el canal del desa-
gle- estaba poblado por obreros, mientras que los estratos
mas bajos vivian al noreste y norte, en lo que se conocié como
los fraccionamientos: Morelos, La Bolsa, Diaz de Ledn, Maza y
Rastro, la Penitenciaria, Estaciones y vias férreas.

La clase media y baja se ubicaba al norte en los fraccionamien-
tos de Santa Maria y Guerrero. Al oeste vivid la clase media al-
ta en el fraccionamiento de San Rafael que en sus origenes,
1896, fue fincado con capital francés. Al suroeste se crearon
las colonias para el grupo de mayor capacidad econdmica: La
Teja, Nueva del Paseo, Americana, Arquitectos, que posterior-
mente conformarian la colonia Juarez.

Poco tiempo después, al ver los réditos que la cuestiéon inmobi-
liaria ofrecia se crearon otras colonias como: Anzures, Roma vy

Condesa. (Segurajauregui en Martinez Leal 81)

El ensanchamiento de la capital respondid, en primera instancia, a un
considerable aumento de la poblacidon. Sobre este punto, refiere Vaz-
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quez Mellado, que para 1886 el numero de capitalinos ascendia a casi
300 mil, cifra que para 1889 ya registraba 332 mil, lo que significa que
en tan solo en tres afios se registré un aumento de 32 mil habitantes.
(Vazquez Mellado 220) Once afos mas tarde, esto es en 1900, esta
cifra creci6 de manera exponencial, pues llegdé a 541 mil, lo que repre-
senta un aumento de mas de 200 mil; y para 1910, practicamente en
visperas del fin del Porfiriato, ya sumaban 721 mil, o sea, un creci-
miento de 180 mil habitantes. En total, en un lapso de 24 afios (1886-
1910), la capital mexicana registré un incrementado de 421 mil habi-
tantes. Por los mismos afhos de referencia, la capital reportaba una su-
perficie territorial de 27,137, 500 metros cuadrados, mismos que para
1910 se vieron aumentados con mas de 15 mil. (Alvarez Coordinador

general 58)

Por lo que respecta a los limites de la Ciudad de México, los datos que
se tienen indican que hacia 1898 éstos estaban fijados “... al norte en
las calles de Granada, Constancia, Carpio y Plaza de Santiago. Al sur
por el barrio de Romita y las plazas de San Lucas y Santo Tomas. Al
oriente por la Plaza de la Candelaria y la estacion del Ferrocarril Inter-
oceanico. Al poniente por el monumento a Cuauhtémoc y las calles de
Industria y Sabino. (Vazquez Mellado 220) Fue asi que la capital de
México se convirtid en una ciudad cosmopolita en cuyas calles se ad-

vertian signos de modernidad.

En diversos escritos, tanto literarios como periodisticos, se hacia refe-
rencia a la modernidad que se vivia en la ciudad de México, valga aqui
reproducir un fragmento de lo publicado el 20 de enero de 1907 en EI
Imparcial: “... paso de trenes, coches, carros, automoviles, la voz de
los fondgrafos, los gritos de las gentes que anuncian un cinematografo
0 un establecimiento comercial y tantas otras cosas.” (Citado por Ortiz
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Gaitan 36) En escasas tres lineas queda dibujado el rostro de la ciudad
de México, de una ciudad que participaba del bullicio de la modernidad;
que mostraba al mundo una nueva fisonomia que le conferian los frac-
cionamientos en los que la arquitectura competia con la de las grandes

urbes europeas.

Aumentaba su sentimiento de orgullo la introduccién del fluido eléctrico
tanto en los servicios publicos como en el ambito doméstico. Si todo
ello no fuera suficiente, para dar muestras de modernidad, habria que
mencionar la frecuente circulaciéon de veloces automodviles en las vias
publicas. Pero en la realidad estos alardes de progreso se quedaban en
muestras vanas, pues aun persistian los contrastes que daban prueba
de que la modernidad no habia alcanzado a todos los sectores. Pdngase

A

atencion a Ortiz Gaitan cuando dice: “... al lado de los huaraches y los
calzones de manta, los fru-fris de sedas, los altos sombreros y las levi-
tas impecables se esforzaban por construir una imagen acorde con el
ambito cosmopolita provocado por una burguesia en ascenso.” (Ortiz
Gaitan en Pérez Siller y Cramaussel 181) En el fondo de estas palabras
queda muy claro que sélo la burguesia “en ascenso” era la que gozaba
de los beneficios de la modernidad y a ella se le habia encomendado Ia
tarea de mostrar a propios y extraflos que México transitaba por los
caminos de la modernidad que imponian las grandes ciudades capitalis-

tas.

2.1.2, La arquitectura: un acercamiento con

Europa

Es necesario reconocer que el ingreso de capitales extranjeros que se
registrdo durante el Porfiriato, constituyd un importante factor para el
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crecimiento de México y, en particular de la capital. Por lo que respecta
a la Ciudad de México, se produjeron cambios en cuanto al uso del sue-
lo, a la practica especulativa con terrenos urbanos, y a la creacion de
nuevos fraccionamientos. Entre estos ultimos resaltan aquellos en los
cuales construirian sus casas los integrantes de la nueva burguesia.

(Segurajauregui 17)

La creacion de las colonias en los que se asentarian las élites fue obra
de extranjeros radicados en la capital, en ellas se edificaban casas que
eran verdaderos palacetes y suntuoso chalets. Un de las mas elegantes
y prototipicas de la época fue la colonia Juarez, en ella residian los po-
seedores de grandes fortunas del pais. Para dar una idea del ambiente
gue se respiraba en esa colonia, y aun en otras similares, valga la des-

cripcién que hace Julio Sesto:

La colonia Juarez, residencia de fortunas, es la mas soberbia.
Es un trozo arrancado de Bruselas. Un paseo por sus calles po-
bladas de arbustos pletéricas de fachadas hermosisimas en
contraste y saturadas de olor a jardin, es lo mas delicioso que
puede hallar el viajero por estas Américas. Sigue la colonia
Roma, que tiene anexa la de la Condesa de Miravalle, ocupan-
do ambas una hermosa llanura que llega a Chapultepec, a la
izquierda del deifico Paseo de la Reforma que también esta
bordeado de palacios modernos. A la derecha de este paseo se
yergue la colonia Cuauhtémoc. No es facil precisar cual de las
tres es mas hermosa... (Citado por Gortari Rabiela de y Her-
nandes Franyuti, III 382)
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Imagen 12. Calle de Napoles AGN (Tomada de Segurajauregui 66)

|

Imagen 13. Calle de Londres (Tomada de Martinez Assad 25)
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Imagen 14. Calle Londres (Tomada de Martinez Assad 27)

I
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Imagen 15. Calle Dinamarca (Tomada de Martinez Assad 25)

Era, pues, la colonia Judrez el drea por excelencia de la aristocracia sur-
gida durante el régimen porfirista, de ahi que, tanto en el estilo arqui-
tectdnico, como en la nomenclatura de sus calles se deja sentir una ano-
ranza por los lugares de origen de sus duefios. Por lo que respecta a su
delimitacion urbana, esta colonia desde su origen formaba un trapezoide
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gue en su lado mayor se apoya en el Paseo de la Reforma, en la parte
opuesta en la Avenida Chapultepec, en su parte oriental en Bucareli y el

antagonico en Lieja. (Alvarez, Coordinador general 56)

Muses Coleses B Fome @ b0 Bebms  Diskiie § elerul e Bisia

Imagen 16. Nueva Colonia del Paseo de la Reforma, (Tomada de México Ilustrado 90)

Imagen 17.Casa en la avenida Bucareli de la Colonia Judrez

(htt://www.bing.com/image/search?q=Im%c3%algenes+de+la+colonia+Ju%c3%al rez&qpvt)

Por la misma época, frente a la colonia Juarez, esto es sdlo pa-
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sando el Paseo de la Reforma se fracciond el terreno que dio ori-
gen a la colonia Cuauhtémoc la cual se empezd a fincar rapida-
mente. “... Al norte de ésta y al otro lado de las vias ferroviarias
de la Estacién Colonia, la San Rafael tenia ya lotes a disposicion
del publico y su calle principal, Las Artes, empezaba a ser transi-

tada...” (Alvarez, Coordinador general 56)

s #e low Aranilbscios on i Ciudud de Mixios.

Imagen 18. Colonia de los Arquitectos en la ciudad de México (Tomada de México Ilustrado 82)
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Imagen 19. E| Paseo de la Reforma, (Tomada de México Ilustrado 55)
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Imagen 20. Ing. Manuel Aguirre Botello. E/ Paseo de la Reforma, 1864-

2004.Ciudad de México en http://www.mexicomaxico.org/Reforma/reforma.htm

septiembre 2003.)

Imagen 21. Estacién Colonia en los primeros afios del siglo XX, (tomada de Aguirre Botello, Manuel. Las
cinco estaciones. Las estaciones de ferrocarril de la ciudad de México en http:www.mexicomaxico.org enero

de 2004)
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Imagen 22. Vista de casas y calles de la Colonia Roma (Tomada de http://bing.com/images/search?q=

el+porfiriato&gs=n&form=QBIRM&pq)

Imagen 23. Vista de la Plaza Rio de Janeiro en la colonia Roma (Tomada de
http://www,bing.com/images/search?q=imagenes+de+la+colonia+Roma&gs=n&form=QBIR&scope=imag

es &pq)
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Imagen 24 .Anuncio de venta de terrenos (Tomado de

http://www,bing.com/images/search?q=la+colonia+condesa+en+tiempos+del+porfirismo

&FORM=HDRSC2)

Imagen 25. El mismo anuncio redactado en inglés (Tomado de

http://www,bing.com/images/search?q=la+colonia+condesa+en+tiempos+del+porfirismo

&FORM=HDRSC2)

Por lo que se advierte en las fotografias reproducidas, se puede
confirmar que Julio Sesto no exageraba al describir el panorama
urbano de la ciudad de México que empezaba a ser objeto de or-
gullo. Pero no fue sélo en la arquitectura, también en otros am-
bitos de la vida cotidiana se registré un fuerte gusto por lo euro-
peo, principalmente por lo francés; hay que reconocer que de
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tiempo atras en México se habia empezado a desarrollar un gus-
to muy especial por la cultura francesa. Pero durante el Porfiriato
este gusto se intensifico al grado que los miembros de la clases
altas capitalinas podian adquirir sin dificultad productos france-
ses. Para tal efecto, en pleno centro de la ciudad, en un perime-
tro bien delimitado, se habian establecido todo tipo de negocios
que iban desde las joyerias hasta los de lenceria y novedades.
(Chabrand citado por Ortiz Gaitan en Siller y Cramaussel 185)
Esta informacion contribuye a considerar factible que a la ciudad
de México se le calificara como “el Paris de América”. Aunque
s6lo podian acceder a la sofisticacion de formas de vida y de
consumo de bienes y servicios, los grupos que conformaban las

élites.

Retomando el tema de la arquitectura urbana, se debe reconocer
que fue Diaz quien hizo modificaciones al Paseo del Emperador,
al cual le puso el nombre de Paseo de la Reforma. Con el fin de
hermosear la nueva vialidad “... mandé erigir los monumentos de
Coldn, Cuauhtémoc y la Independencia, y aprobd que se coloca-
ran las estatuas laterales que corresponden a proceres de las

identidades federativas...” (Alvarez Coordinador General 55)
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Imagen 26. Monumento a Colon, (Tomada de México Ilustrado 84)

Imagen 27. Monumento a Cuauhtémoc (Tomada de Aguirre Botello, Manuel. Glorietas del

Paseo de la Reforma. Ciudad de México, en http://www. méxicomaxico. org)
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Imagen 28. Monumento a la Independencia (Tomada de
http://www,bing.com/images/search?q=el+monumento+a+la+independencia&®FORM=MD

RSC2#a)




Imagen 29. El Paseo de la Reforma visto desde El Caballito (Tomada de
http://www.bing.com/images/search?q=imagenes+del+Porrfiriato&qs=n&form=QBIR&scop=ima

ges &pq)

De acuerdo con todo lo apuntado hasta aqui, no cabe duda que el ré-
gimen porfirista emprendié importantes acciones que propiciaron que
el pais lograra acceder al mundo moderno, proceso en el cual la ciudad

de México fue la designada para mostrar los avances.

2.2. Un transporte eficiente para una ciudad moderna

La expansion territorial y el incremento poblacional experimentados por
la ciudad de México contrajeron una demanda de mejora y de eficiencia
del servicio de transporte publico. En este rubro prevalecieron circuns-
tancias muy similares a las que se apuntaron en el primer capitulo,
respecto a la construccion del ferrocarril, pues en diversos momentos
se otorgaron concesiones para fomentar el desarrollo del transporte
urbano, pero éstas no fueron suficientes para lograr el objetivo pro-
puesto. El retraso se prolongd por varios afos, asi lo confirma la infor-
macién que aporta Gonzadlez Rodriguez, relativa a que en 1858 solo el
seis por ciento de las calles y avenidas de la ciudad se habian pavimen-
tado. (Gonzalez Rodriguez en Blanco y Woldenberg 257) Para 1877,
esto es, al inicio del régimen porfirista, el servicio del ferrocarril urbano
era cotidiano y cubria varios destinos de la ciudad y del Distrito Fede-
ral. En cierta medida satisfacia las necesidades de los habitantes de la
capital, sin embargo, dado el crecimiento de la ciudad y el considerable

incremento poblacional, el gobierno porfirista puso atencion especial en
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este sector, con el fin de satisfacer de manera mas eficiente las de-

mandas.

Con el fin de dar a conocer las particularidades de los servicios y las ru-
tas cubiertas por las lineas tranviarias, se publicaba en los diarios una
relacion pormenorizada de las lineas, los horarios y los costos de los
servicios. A continuacién se reproduce, a modo de ejemplo, la informa-
cion que sobre el particular, aparecié el domingo 25 de marzo de 1877

en el diario Don Gregorito:

Imagen 30. Periddico DonGregorio, 25 de marzo de 1877 (AGN)
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Imagen 31. Rutas y costos de los tranvias (Tomado de Don Gregorio, 25 de marzo de 1877. A G N)




Ya para los afios ochenta se ofertaba en la capital del pais un servicio
de transporte con tres opciones: coches de sitio que variaban de cate-
goria segun el estado de conservacién, la presentacién y aun de la es-
tampa de los caballos; carruajes largos tirados también por caballos,
que con capacidad para 20 pasajeros eran utilizados para transitar dis-
tancias extensas; y el del ferrocarril urbano o tranvia. (Espinosa Lépez
116)

Charles Zaremba aporta datos que ponen de manifiesto como, hacia
1883, el servicio de tranvias intercomunicaba la Ciudad de México con

los municipios del Distrito Federal. Explica que:

El servicio de tranvias en la ciudad se divide en los siguientes
circuitos: Peralvillo a San Lucas, circuito de Guerrero, Santisi-
ma y Mariscala, Los Angeles, La Viga, Buena Vista, Belem, San
Juan y Nino Perdido, San Cosme y Tlaxpana, San Cosme y
Santa Maria, Colonia de los Arquitectos, San Lazaro, Albercas
de la Reforma. También hay rutas fijas a Guadalupe, Tacuba-
ya, Chapultepec, Pantedn de Dolores, Tlalpan, San Angel, Mix-
coac, Atzcapotzalco y Piedad.

El servicio general de tranvias tiene su oficina central en el
nimero 12 de la calle de Betlemita. Los carros parten de la
Plaza Mayor (Zd6calo). (Citado por Gortari Rabiela de y Hernan-

dez Franyuty Tomo II 257)
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Imagen 32. Vista de una calle de la Ciudad de México (To-

mado de http://www,bing.com/images/search?g=Ila+colonia+condesa+en+tiempos+del+porfirismo
&FORM=HDRSC2)

En 1886, practicamente a la mitad de su segundo periodo de gobierno
de Diaz, se habian tendido 100 kilémetros de vias por las que circulaban
diariamente infinidad de vagones, tanto de primera como de segunda.
Impulsados por mil quinientas mulas y caballos. (Vazquez Mellado 222-
223) Por lo que respecta al servicio de coches, en 1894 ya se habia pu-
blicado un reglamento en el que se establecia que los animales que tira-
ban de los coches debian ser mansos, hechos al tiro y se prohibia usar a
los lastimados, enfermos o flacos. Con relacion a los cocheros se les exi-
gia que se presentaran aseados, vestidos con pantalon, chaqueta, cha-
leco y corbata. Para 1900 ya habia 37 coches de primera, 179 de se-
gunda y 315 de tercera (Lépez Rosado citado por Espinosa Lépez 116-
117) Estos datos son claro indicio de que el gobierno vigilaba que los

servicios de transporte fueran de calidad.
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Imagen 33. Vista de la Plaza de Armas en el afio de 1885 ( Tomada de Aguirre

Botello v Galan Pane)

Imagen 34 . Otra vista de la Plaza de Armas (Tomada de Aguirre Botello y Galan Pane).
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Imagen 35. Clasico tranvia de mulitas (Tomada de Aguirre Botello y Galan Pane)

Para los afios noventa se habian consolidado diversas empresas dedi-
cadas al negocio del transporte, Vazquez Mellado hace referencia a los
empresarios Ramon Guzman, y Agustin Cerdan. Informa sobre el pri-
mero que era un inteligente empresario que habia fundado la Compa-
fila Limitada de Ferrocarriles del Distrito; sobre el segundo, dice que
emprendid la construccion del ferrocarril del Valle, el cual era impulsa-
do por vapor. Para 1896 el sefior Guzman absorbid la empresa de Cer-
dan y empezd a concebir la idea de mejora radicalmente el servicio de
tranvias utilizando la traccién eléctrica, sistema que ya habia mostrado
sus ventajas en ciudades europeas y norteamericanas. Fue, pues, el 14
de abril de 1896 cuando el Ayuntamiento recibié de parte de la Com-
pafia de los Ferrocarriles del Distrito la solicitud para hacer el cambio
de la traccién animal y de vapor por la eléctrica. La respuesta fue favo-
rable y se hizo el cambio, empezando de manera escalonada, primero
en algunas calles y asi sucesivamente hasta cubrir todas las lineas fo-

raneas. (Vazquez Mellado 223) Asi las cosas, fue que:
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En 1898 se inician los trabajos para que el 15 de enero de
1900 se inaugure la primera linea entre México y Tacubaya. La
nueva empresa: Compafia Limitada de Tranvias Eléctricos, ad-
quiere coches nuevos de J. B. Brill, de Filadelfia, con equipo
General Electric: el servicio urbano y suburbano se presta con
equipo muy limpio, personal educado, cortés y muy apto. Ru-
tas, horarios y costo de pasaje se estudian y se adecuan a las
necesidades de la ciudad, los pueblos del Distrito y sus habi-
tantes. Las plantas generadoras de energia eléctrica seran
aprovechadas -en parte - para el alumbrado municipal. (Vaz-
quez Mellado 223)

Desde luego que ya para ese tiempo la Ciudad de México contaba con
la infraestructura para que los servicios tranviarios se pudieran prestar
con eficiencia. Hay que mencionar que ya para 1895 las calles y ave-
nidas de la capital ascendian a un total de 175 kildbmetros, cifra que da
testimonio de un considerable crecimiento. (Gonzalez Rodriguez en
Blanco y Woldenberg 257) En un lapso de nueve afios (1891-1900) "...
se pavimentaron 146,000 metros cuadrados de calles céntricas desde
enero de 1891en que la Compafia de Pavimentos de Adoquines de As-
falto empezé sus trabajos conforme a su contrato, hasta el 23 de mar-
zo de 1900, en que entregd la ultima calle hecha bajo este sistema.”
(Galindo y Villa 198) Estos datos son elocuentes y llevan a considerar
que con la ampliacién de la red de tranvias se hizo mas rapida y efi-
ciente la comunicacion entre la ciudad de México y las principales loca-
lidades del Distrito Federal, satisfaciendo asi la demanda de pasajeros
y la de carga. (Gostkowki citado por Gortari Rabiela de y Hernandez

Franyuty C 253)
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M. H. Pastor refiere que al entrar el siglo XX la capital del pais bien po-

dia ser calificada como:

... la ciudad de los tranvias y coches de alquiler, en cuyos me-
dios de locomocién y en relacién a su poblacion, de seguro
ninguna en el mundo la supera. Rara es la calle por donde no
pasan los primeros y no hay arrabal y pueblecito cercano don-
de no lleguen sus lineas, utilizandolos no solo por el transporte
de viajeros, sino también para el de mercancias y hasta para
los entierros, pues existen, por llamarlos asi, <<tranvias mor-
tuorios>> con sus correspondientes carros flUnebres para el
duelo y comitiva. (Citado por Gortari Rabiela de y Hernandez

Franyuty, Tomo II 253)

Fue, pues, a lo largo del Porfiriato que se emprendieron importantes
acciones tendientes a elevar la calidad del transporte urbano. En prin-
cipio se pretendia satisfacer las demandas provocadas por el crecimien-
to de la poblacién, pero en el fondo prevalecia la finalidad de mostrar a
los ojos del mundo un pais en franco ascenso hacia la modernidad vy

para ello nada mejor que reforzar la imagen de la capital.

Imagen 36 El tranvia Andhuac, en él Diaz inaugurd la ruta a Xochimilco en 1910 (Tomada de Aguirre Botello

y Galan Pane)
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Imagen 37. Vista de Tacubaya, (Tomada de México Ilustrado (2011:120)

Imagen 38. Vista de Tacubaya, (Ttomada de México Ilustrado 120)
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Imagen 39 Vista de Azcapotzalco, (Tomada de México Ilustrado 116)

Imagen 40 Entrada del Bosque de Chapultepec, (Tomada de México Ilustrado 103)
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Estos avances trajeron aparejada la necesidad de un sistema de ilumi-
nacion publica que estuviera a la altura de las dimensiones urbanas.
Primero el uso de aceite en el sistema de iluminacion, después de gas
y, por ultimo, entre 1881 y 1889, de luz eléctrica, la cual, en 1890, se

introdujo en el servicio doméstico. Apunta Gonzalez Rodriguez que:

Analogamente, en 1900 se inaugura un sistema de drenaje mo-
derno, que culmina varios intentos previos. Con el uso de la
energia eléctrica, se comienza a bombear agua potable de las lo-
calidades de Santa Fe, Rio Hondo y Xochimilco. Las aguas negras
también pudieron ser bombeadas fuera de la cuenca. [...] Este
auge urbano, uno de los ejes del programa del porfiriato, se
completd con la introduccion del servicio telefénico. (Gonzalez

Rodriguez en Blanco y Woldenberg 257)
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1.

Imagen 41. Escena de una calle del centro de la ciudad de México hacia finales del

Porfiriato. (Toma de nttp://bing.com/images/search?q= el+porfiriato&qs=n&form=QBIRM&pq)

)
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Imagen 42. Situacion vial en la Calle 16 de septiembre (Tomada de Ramos Medina, Compila-

dor 249)

Todas las medidas llevadas a cabo por el gobierno de Diaz hicieron po-
sible que en los albores del siglo XX, la Ciudad de México mostrara mu-
chas de las grandes obras que se habia propuesto el régimen, entre las

que destacan:

. el nuevo Teatro Nacional; el nuevo Palacio Legislativo, de
Emil Bernard (que quedd inconcluso); el Palacio de Comunica-
ciones, de Silvio Contri; el Correo Central, del mismo Boari; el

Museo de Geologia, de Carlos Herrera; el Hemiciclo a Benito
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Juarez, de Guillermo Heredia; el Monumento a la Independen-
cia, de Antonio Rivas Mercado, entre otros. Las escasas empre-
sas privadas levantan edificios como los de La Mutua y la Casa
Boker, de los estadounidenses De Lemos y Cordes; el de Fe-
rrocarriles, de Pedro Diaz Lombardo, asi como grandes alma-
cenes comerciales...” (Jiménez Victor en Tovar de Archuindia y
Mas, Tomo IV, 24-25)

No se puede negar la trascendencia de estas obras, pero hay que insis-
tir en el hecho que en buena medida todas estas obras convenian de
manera muy especial a la burguesia. Asi, pues, “... el nuevo orden se
apoyaba en el convencimiento, se expresaba en el orden material: in-
fraestructura y transportes y de manera significativa, en el manejo a
nivel de propaganda nacional, de las transformaciones y y moderniza-
ciones en las ciudades del pais, especificamente de la capital, que se
convirtié a nivel simbdlico en prueba fehaciente del progreso.” (Se-
gurajauregui 27) Ademas, a partir de ellas se hacia ostentacion publica
de que el régimen cumplia con el cometido de llevar al pais a dimen-

siones nunca antes alcanzadas.

2.3. Modernidad, progreso y también atraso

En contraste con los datos que dan sustento a la consideracién de que
México habia entrado al mundo moderno, existen opiniones que ponen
en entredicho esta afirmacidn, pues exponen que la Ciudad de México
no habia alcanzado los estandares de las verdaderas metrdpolis capita-
listas de aquel momento. Denise Hellion apunta que la modernizacién
de México no se concluyd, y para dar sustento a su afirmacion plantea
que, de acuerdo con la mentalidad centralista del momento, la capital
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del pais se habia erigido como el espacio privilegiado de donde debia
emanar todo tipo de vanguardias. Reconoce que, en tanto escaparate
de los logros, en ella se advirtieron importantes avances y experimen-
tos urbanos, pero éstos no fueron suficientes para conferirle el califica-
tivo de moderna puesto que ... en ella vivian grupos con caracteristicas
diversas. No solamente en cuanto a lo econdmico, sino en los habitos,
espacios y consumos, que no pueden generalizarse a todos sus habi-
tantes...” (Hellion 18) Lo expresado por la autora lleva a considerar que
para hablar de modernidad y progreso habria sido necesario que los
estandares econémicos, sociales y culturales se hubieran elevado para
todos los estratos sociales. Pero no fue asi, en la Ciudad de México las
diferencias siguieron siendo muy marcadas, consecuentemente no se

puede afirmar que México habia entrado a la modernidad.

Es cierto que estas diferencias existian desde afios atras y el espacio
en el que éstas se hacian mas notorias era la ciudad de México. Pero el
hecho a destacar es que, por lo visto, no fueron suficientes las acciones
emprendidas por el régimen porfirista para superarlas. En relacién a
este punto, Vazquez Mellado, pone como ejemplo el caso del alumbra-
do publico. Apunta que en tanto que en el centro de la ciudad se procu-
raba hacer cada vez mas eficiente el sistema de iluminacion, en el cual
se introducia ya el fluido eléctrico, en las barriadas se advertia un pro-
fundo descuido pues se recurria al uso de hachones de ocote, tal como

se estilaba en los tiempos prehispanicos.

Agrega el autor citado que en relacién al comportamiento social, y en

referencia especifica a las diferencias sociales, se observaba que:

Conforme hay mas trabajo y como consecuencia mas dinero,
“se crea la propension a la maldad en las clases pobres y la
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tendencia a la molicie entre los ricos”. Los hijos de ricos visten
con la mayor elegancia, montan estupendamente a caballo,
conducen perfectamente un carruaje y pasan buena parte del
tiempo a la puerta de los establecimientos comerciales mas
importantes piropeando a las mujeres y buscando aventuras
amorosas”. En los billares, en las cantinas, en las pulquerias y
en las casas de asignacion —-que abundan- los jévenes de las
clases menos pudientes forman grupos que encabezan las mas
audaces tropelias y cometen toda clase de desmanes que la
policia se ve obligada a reprimir con energia. (Vazquez Mellado
224)

Varias de las apreciaciones de Vazquez Mellado estan asistidas por la
verdad, aunque también es cierto que la situacion no era exclusiva de
la capital mexicana, algo similar sucedia en todas las grandes ciudades
en las que la miseria se hacia mas aspera y mas cruel, como conse-
cuencia del anonimato. (Romero, citado por de Gortari Rabiela y Her-
nandez Franyuti, A 125) Ante esta reflexidon habria que preguntarse si
esto mismo sucedia en las grandes ciudades de paises desarrollados.
Lo que si puede considerarse como un fendmeno particular de México
es el hecho de que durante el Porfiriato se generd una distancia abis-
mal “... entre la ciudad y el mundo rural. Este conflicto llevé a nuevos
enfrentamientos que sacudieron a la organizacién social y forjaron un
nuevo reagrupamiento de fuerzas al triunfo de la revolucion.” (de Gor-

tari Rabiela y Hernandez Franyuti, A 125)

Por su parte, Victor Jiménez considera que no fue suficiente imitar los
estilos arquitectonicos europeos, pues ello contrajo diferencias conside-
rables, al no “... generar un tejido urbano real que diese al viejo sector
central de la ciudad y a las nuevas colonias un aspecto (por densidad,
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ocupacién del suelo y tipologia edilicia) equivalente al de, digamos, el

Paris de Haussmann...” (Jiménez en Tovar de Archundia y Mas 26)

En coincidencia con Jiménez, Elena Segurajauregui hace el planteamien-
to de que se cred un mito respecto a los adelantos materiales registra-
dos en la Ciudad de México, pues de la complejidad que entrafa el estu-
dio de la realidad urbana, para el caso de la capital mexicana se redujo
a la consideracién de las buenas condiciones de la infraestructura y los
servicios de las colonias habitadas por la burguesia, asi las cosas, una
imagen parcializada fue tomada como “prueba cientifica de progreso,
orden material y capacidad de organizacion” y ese fue el estandarte que
se enarbold para difundir la idea de la eficacia del gobierno porfirista y

del capitalismo prevaleciente en México. (Segurajauregui 27)

De todo lo dicho por estos autores no se puede rebatir el problema del
abandono en que quedaron las clases depauperadas; sin duda que fue
un descuido achacable al régimen porfirista, lo cual da sentido a la afir-
macién de que el proyecto de modernizacion y progreso quedé inconclu-
so pues se privilegio a las clases altas y en menor proporcion a las me-

dias, pero no se atendieron las necesidades de las clases bajas.

Es un hecho que la Ciudad de México experimentd un proceso de expan-
sion como ha sucedido con todas las grandes ciudades, también es cier-
to que las élites migraron hacia las nuevas colonias en las cuales se vie-
ron modificadas las formas arquitecténicas tradicionales y con ello la
ciudad cobré una nueva fisonomia, provocando que ante los ojos del
mundo se revelara como una ciudad que habia entrado al mundo mo-

derno; no obstante, en lo interno las contradicciones se siguieron dando.
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Imagen 43. Toma fotogréfica del exterior de ElI Palacio de Hierro. (Tomada de

http://bing.com/images/search?q= el+porfiriato&gs=n&form=QBIRM&pq)

Imagen 44, Mercado de la Alhdéndiga (Tomada de
http://www.bing.com/images/search?q=imagenes+del+Porrfiriato&qs=n&form=QBIR&scop=ima

ges &pq)
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Imagen 45. Grupo de la élite porfirista (Tomada de http://bing.com/images/search?q=

el+porfiriato&gs=n&form=QBIRM&pq)

Imagen 46. Las clases depauperadas durante el Porfiriato (Tomada de

http://bing.com/images/search?q=imagenes+sobre+el+porfiriato&gs=n&form=QBIR&scope=images&pq)
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Imagen 47. Comensales de la clase alta en restaurante (Tomada de http://bing.com/images/search?q=

el+porfiriato&gs=n&form=QBIRM&pqg=el+porfiriato&sc=8-13&p=1&sk)

Imagen 48. Fondas en las que comia la clase pobre. (Tomada de http://bing.com/images/search?q=
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el+porfiriato&gs=n&form=QBIRM&pq)

2.4. Grandes almacenes para una sociedad exigente

Con sustento en lo dicho hasta aqui, queda claro que el crecimiento de
la Ciudad de México era una realidad en avance constante, hecho que
se interpretaba como muestra irrefutable de progreso, aun cuando éste
no llegara por igual a todos los sectores de la poblacién; sin embargo,
las magnificas construcciones estilo europeo, la migracién extranjera,
el incremento de la inversidon de capitales y la apertura de grandes al-
macenes comerciales eran prueba inocultable, para propios y extranos,
de que en México soplaban aires de modernidad. Seria injusto negar
que el espacio de paz, orden y prosperidad en el que México reportd
importantes cambios en lo econdmico, lo industrial y lo social se debid

un al régimen porfirista.

A partir de la instalacidon de las grandes tiendas departamentales en las
principales ciudades de México se propicid una novedosa forma de acer-
carse al consumo. Por lo que toca a los instalados en la Ciudad de Méxi-
co eran dignos herederos de los cajones en los que se vendia ropa, telas
y otros objetos traidos de Europa y de otros paises del mundo. Estos
comercios, durante la primera mitad del siglo XIX, se ubicaban en el Pa-

rian (enorme construccién instalada en la plaza mayor).
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Imagen 49. El Parian (Tomada de

http://bing.com/images/search?q=fondas+durante+el+porfiriato&gs=n&formQBIR&scope=images&pq)

Por mas de un siglo El Parian constituyd el mayor espacio comercial de
los habitantes de la Ciudad de México. Guillermo Prieto hace referencia a
gue en el centro de El Parian “... existian suntuosisimos cajones, como el
de Izita, y otros templos de la moda, y almacén de lujo de aquellos
tiempos...” (Prieto 71) Pero el Parian fue demolido en 1843 y varios ca-
jones de ropa que ahi operaban se instalaron en distintos espacios del
centro de la ciudad. El primero del que se tiene memoria es el fundado
en 1847 por Jean Baptiste Ebrard (JBE), quien 25 afos mas tarde
(1872) denomind a su tienda El Puerto de Liverpool, en virtud de que las
mercancias que importaba eran embarcadas precisamente en el puerto

de Liverpool, Inglaterra. (Martinez-Gracida Nufiez 4)

Por esos mismos afios, en 1870, existia en el Portal de las Flo-
res un cajon de ropa llamado “Las Fabricas de Francia”, pro-
piedad de Victor Gassiser, quien afios antes se asocié con Ale-
xander Reynaud para formar “Gassier y Reynaud”, continuando

con el cajén de ropa. Posteriormente, José Tron y José Leau-
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taud se asocian con Gassier y Reynaud para crear “J. Tron y
Cia.”.

Pero decidieron que habia llegado el momento de establecer en
la Ciudad de México una tienda de departamentos inspirada en
las que ya habia en Paris, Londres o Chicago, y que seria la
primera de esta clase en nuestro pais. Vendieron su negocio y
pusieron manos a la obra para abrir su almacén de novedades.

(Martinez-Gracida Nufiez 6-7)

Todos estos cajones evolucionaron hasta llegar a las modernas tiendas
departamentales, las cuales permanecieron en pleno centro de la ciudad
de México, entre las que destacaron “... El Palacio de Hierro, El Puerto
de Veracruz, La Ciudad de Londres, El Puerto de Liverpool, La Francia
Maritima, El Centro Mercantil, La Sorpresa y Primavera Unidas, Las Fa-

bricas Universales.” (Gortari Rabiela de y Hernandez Ftanyuti A 107).

Imagen 50. Vista lateral de los Almacenes de El Palacio de Hierro (Tomada de

http://bing.com/images/search?q=Historia+de+El+Palacio+de+Hierro+&qgs=n&form=QBIRMHpq)
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Imagen 51. Vista exterior de los Aimacenes de Al puerto de Veracruz (Tomada de México de mis recuerdos:
El paraiso de las damas en donsusanito.blogspot.com/2013/12/el-paraiso-de-las-damas.html

Imagen 52 Etiqueta alusiva a la tienda La Ciudad de Londres. (Coleccién F- Teixidor, AGN)

ROPA NOVEDADES MU HBLES

Imagen 53 Fotografia de los almacenes de El Centro Mercantil visto desde fuera (Tomada de
http://bing.com/images/search?q=Edificios+de+los+comercios+en+la+ciudad+de+M%C3A9xico+durante

+el+porfiriato&gs=n&form=DBIRMH&pq)
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Ya para 1900 en el centro de la ciudad la Ciudad de México se dejaba
sentir el bullicio de las grandes ciudades europeas y norteamericanas,
pues en él estaban instalados los grandes almacenes en los que se po-
dia encontrar para su consumo una amplia gama de productos, desde
luego que quienes tenian capacidad econdmica para acceder a esos es-
tablecimientos comerciales era un pequefio sector integrado por las
clases altas y medias. No obstante, fue precisamente a partir de la
practica de consumo de estos sectores sociales que se proyecto la ima-
gen de la modernidad mexicana, pues ello era suficiente para conside-
rar que el pais estaba incorporado ... a una economia de mercado con
pautas de consumo similares a las de los paises modernos de avanza-
da, en virtud de la penetracion econdmica y cultural del capital y los

avances de la modernizacion.” (Pérez-Rayon Elizundia 335)

En su gran mayoria estos grandes almacenes eran propiedad de bar-
celonetes, quienes impusieron “... una forma de comercio basada en las
relaciones de paisanaje, que establecid alianzas para monopolizar la
compra y reducir los precios de venta, con lo cual eliminaron a la ma-
yor parte de sus competidores.” (Hellion 93) A partir de las modernas
instalaciones de estos almacenes los mexicanos experimentaron nue-
vas formas de acercarse al consumo; asi, el hecho de ingresar a un es-
tablecimiento donde las prendas de vestir y los objetos estaban dis-
puestos de manera diferente a la forma tradicional y que se pudiera
entablar contacto con el personal extranjero, redundé en una impor-
tante penetracidon cultural. De aqui, pues, que no resulte extrafio que
se intensificara el afrancesamiento entre las élites mexicanas de la
época porfiriana y, con ello, se aspirara a proyectar una imagen de
modernidad, similar a la alcanzada por la sociedad francesa. (Ortiz Gai-
tan en Pérez Siller y Cremaussel 182)
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Con relacion a estos cambios, Vazquez Mellado muestra su inconformi-
dad al postularse en contra del afrancesamiento, particularmente en lo
que se refiere a la arquitectura, pues considera que con la construccion
de edificios al estilo francés se desvirtud el conjunto urbano de la ciu-
dad y hace referencia especial a los ... que alojan al Banco Internacio-
nal Hipotecario, la Casa Boker, El Palacio de Hierro, El Centro Mercantil
y La Esmeralda. En cambio —-dice- desaparecen las fuentes monumen-
tales de Bucareli, la Tlaxpana, la Alameda y se termina la demolicion

de los acueductos...” (Vazquez Mellado 222).

Imagen 54 Vista interior de Al Puerto de Veracruz, (Tomada de (Hellion 109)
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Imagen 56. Vista interior de la Gran Sederia de Julio Albert y Cia., Sucs., (Tomada Hellion 109)
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Imagen 57. Vista exterior de la Casa Boker. (Tomada de http:// WWW.

Bing.com/images/search?q=edificio+de+casa+boker+&gs=n&form=form=QBIRMH&pq)

-k
1T ASRE

o

Imagen58. Alusiva a los Almacenes de ElI Palacio de Hierro. (Tomada

dehttp://bing.com/images/search?q=Palacio +de+Hierro&gs=n&form=QBIRMH&pq)
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Imagen 59. Vista exteriro de la Joyeria La Esmeralda (Tomada de

http://bing.com/images/search?q=dedificio+de+joyer%C3%Ada+la esmeralda&gs=n&form=QBIRMH&pq)

Imagenes 60 y 61. Litografia y fotografia que dan muestra de la persistencia de cdmo se fueron demolien-

do paulatinamente los acueductos de la ciudad de México. (Tomada de
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http://bing.com/images/search?q=acueductos+de+la+ciudad+de+M%c3%a9xicokFORM=HDRSC2)

Pero respetando las consideraciones de Vazquez Mellado, habra que
ponderar lo que por aquella época se pensaba al respecto de la arqui-
tectura prevaleciente en la Ciudad de México, para tal efecto baste re-
ferir que Gustavo Baz, en un escrito publicado en 1873, encontraba a
la arquitectura colonial “lugubre” a la vez que “venerable”, con facha-
das que se podian considerar “verdaderas joyas de canteria”, pero
también “verdaderos atentados al buen gusto” y “aéreas y futiles” al
mismo tiempo, terminaba su escrito diciendo que eran “Testigos mudos
de la tirania de tres siglos”. (Citado por Espinosa Lopez 115) Estos cali-
ficativos, que se debaten en la contradiccién, son datos fehacientes de

gue no se tenia especial aprecio por el estilo colonial.

Pero Francisco de la Masa dice que a lo largo del gobierno de Diaz la
arquitectura colonial fue denominaba “espafola” o “hecha por los es-
pafioles”, denominaciones que traslucen un dejo de rechazo, sin enten-
der que en realidad no era espafiola, sino un estilo arquitecténico pro-
pio que se conoce como “divino mexicano.” (citado por Espinosa Lépez
115) El desconocimiento y un sentimiento de rechazo fueron la causa
de que no se tuvieran miramientos para demoler edificios y monumen-
tos que al paso del tiempo pudieran considerarse acciones de lesa cul-

tura.

Dicho lo anterior, y con relacién al tema del establecimiento de grandes
almacenes en la Ciudad de México es necesario reconocer que se con-
jugaron diversos factores, entre los que destacan dos: primero el in-
cremento de la produccién industrial, que contrajo el aumento de la
capacidad adquisitiva y consecuentemente la cultura del consumo; y
segundo la influencia francesa que México, y de manera especial la ca-
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pital, experimentd hacia finales del siglo XIX. Dadas estas circunstan-
cias, las élites porfirianas se desempefiaron con soltura en el arte de
vivir bien y consumir mas, este comportamiento propicié que en 1910
se considerara a la Ciudad de México como antes se dijo, el “Paris de
Ameérica”. Asi lo testimonia la nota promocional sobre Ferrocarriles Na-
cionales de México, aparecida en Revista de Revistas el 4 de sep-

tiembre del afio citado, en la cual se lee lo siguiente:

Hay que ir a la ciudad de México. Las iluminaciones, desfiles,
exposiciones, carros alegoricos y cabalgatas histéricas en com-
binacién con los hermosos parques y alamedas, calles y edifi-
cios del Paris de América forman un conjunto que dificilmente
podria repetirse. (Citado por Ortiz Gaytan en Pérez Siller y

Crausmaussel 181)

Quiza no todos coincidieran en el calificativo que se le conferia a la ciu-

dad de México en el anuncio citado, pero la verdad es que:

... el incremento en la produccién industrial y el correspondien-
te aumento en la capacidad adquisitiva trajeron consigo cam-
bios importantes en las principales ciudades mexicanas, inci-
diendo significativamente en la conformacion de una cultura
del consumo. El consumo al identificarse con los valores de la
modernidad, establecid una serie de patrones indicativos que
subrayan la pertenencia a determinado estrato social... (Ortiz

Gaitan en Pérez Siller y Crausmaussel 182)
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Imagen 62. Etiqueta alusiva a la Merceria Universal. (Coleccion F. Teixidor AGN)

La evolucién de El Palacio de Hierro se remonta a 1868 cuando Gassier
y Raynaud establecieron en el Callejon de la Diputacién una tienda ba-
jo el nombre las Fabricas de Francia. Para 1876 el establecimiento pasé
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a manos de José Tron y José Leautaud, quienes en 1879 la denomina-
ron J. Tron y Cia. y en 1891 naci6 El Palacio de Hierro, empresa que
implantaria por primera vez en México la politica de precios fijos. En
1898 la empresa se constituyd en la primera sociedad andnima. (Villa-
mil Duarte 263)
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Imagen 63. Etiqueta alusiva al Cajén de ropa A las Fabricas de Francia. (Colec-
cion F. Teixidor AGN)

La construccién del edifico que albergaria a El Palacio de Hierro dio
inicio en 1888. Ubicado en las calles de San Bernardo y Pasaje de la
Diputacién (hoy 5 de Febrero y Venustiano Carranza). Su nombre en-
contré sustento en el hecho de que al ser el primer edificio con estruc-
tura de hierro, la gente que pasaba por el lugar comentaba que se es-
taba construyendo un palacio de hierro, de ahi que, concluida la cons-
truccién, los sefiores José Tron, José Leautaud y socios, decidieron
conservar el nombre para denominar su negocio. (Campos y Cardaillac
156) Este gran almacén que contaba con cinco pisos fue el primero en
ajustarse “... a los cdnones y moldes de los almacenes parisinos de re-

nombre, con el fin de dar a sus selectos clientes una nueva percepcion
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en la tarea de comprar. Por ello un comentarista de la época sefialaba
gue tales establecimientos demostraban que en México como en Paris
la obra del progreso se ha logrado...” (Gortari Rabiela de y Hernandez
Franyuti A 107) AUn es relevante sefalar que el citado edificio quedd
construido en cinco pisos siendo el mas alto de la Ciudad de México en
aquella época. Esta particularidad, aunada al hecho de que los planos y
algunos de los materiales de construccion habian sido hechos en Paris,
le confirid al establecimiento un plus de elegancia y distincion. (Gouy
citado por Gortari Rabiela de y Hernandez Franyuti A107)
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Imagen 64. Ilustracion alusiva al exterior de ElI Palacio de Hierro.

(http://www.bing.com/images/search?q=im%A1lgenes+sobre+el+palacio+de+hierro
&sc=0-22&spsk=)

Patricia Martinez establece que con la construccién de El Palacio de Hie-
rro se vio modificado el concepto de modernidad en la arquitectura
pues gracias a las técnicas aplicadas se ahorro tiempo en su edificacion

‘... gracias a la estructura de metal que también ampliaban las areas
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“abiertas” al eliminar los muros interiores de carga.” (Referido por He-
llion 93)

Desde su fundacion, El Palacio de Hierro constituyd para las clases altas
capitalinas el lugar por excelencia para adquirir prendas y articulos con-
feccionados bajo rigurosas medidas de calidad. El cuidado en la confec-
cion y el esmero en la atencidn a la clientela propiciéo que lo mas grana-
do de la sociedad porfiriana decidiera consumir en El Palacio de Hierro,
hasta dofia Carmelita Romero Rubio de Diaz era clienta asidua de este
gran almacén. El éxito alcanzado llevd a la empresa a abrir un complejo
manufacturero el cual fue inaugurado por Diaz, ahi, se confeccionaban
prendas de vestir para damas y caballeros, asi como muebles. A punto
de que terminara el Porfiriato, se abrié también un anexo del almacén,
el edificio construido para tal efecto fue el primero en contar con sétano
en el cual se encontraba el departamento de cristaleria, en los demas
pisos se encontraban muebles y tapiceria. (Gutiérrez Benitez 9,10, 11y
12)

Lo dicho en el parrafo anterior resulta muy relevante, pues antes de la
instalacién de estas nuevas tiendas, el consumidor se veia aislado del
vendedor y las mercancias por los mostradores y el trato era diferencia-
do, pues como lo expone Villamil Duarte: “ La ropa del comprador indi-
caba su posicidén social y en consecuencia asi se le trataba, variando
desde la mas fria indiferencia hasta la salida en persona del duefio,
cuando se trataba de una gente principal. La tdnica era de sobriedad, un

simulacro de elegancia francesa. (Villamil Duarte 1971 109)
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Imagen 65. Tlustracion alusiva a El Palacio de Hierro.
(http://www.bing.com/images/search?q=im%A1lgenes+sobre+el+palacio+de+hierro
&sc=0-22&spsk)

Dado el éxito del establecimiento, en 1898 se hicieron los trabajos per-
tinentes para ampliar el edificio que lo albergaba, afios después, esto
es “... en 1909 y 1911, se llevaron a cabo otras mas hasta ocupar la
totalidad del terreno actual...”

(Villamil Duarte 1971 109) Habiéndose incendiado en 1914 se recons-

truyd y fue reinaugurado en 1921.

2.5. Reflexiones finales

A lo largo de este segundo capitulo se ha hecho referencia a los cam-
bios que experimentd la Ciudad de México durante el Porfiriato. De en-
trada, se abordé el tema del crecimiento de la ciudad, el cual se obser-

va a partir de la proliferacién de fraccionamientos distribuidos por di-
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versos puntos de la ciudad. Quedd claro que la expansion de la capital
mexicana, en buena medida respondid a la nutrida migracién registra-
da, tanto de nacionales como de extranjeros, durante el periodo en
cuestion, la cual, unida al crecimiento natural, arrojé, en un lapso de
24 ahos (1886- 1910), un crecimiento de 421 mil habitantes (Alvarez,
Coordinador General 58). Con referencia a la extensidn territorial, en el
mismo lapso, la ciudad de México experimentd un crecimiento de mas

de 15 mil metros cuadrados.

Quedod establecido también que dado el crecimiento territorial y, de
manera muy especial, la construccion de casas que imitaban el estilo
europeo las élites capitalinas se vieron invadidas por un sentimiento de
orgullo, pues consideraban que el pais habia ingresado a la moderni-
dad. Pero en la realidad estos alardes de progreso se quedaron en
muestras vanas, pues aun persistian los contrastes que daban prueba
de que la modernidad no habia alcanzado a todos los sectores. Pero se
ofrecieron datos suficientes para confirmar que sélo los integrantes de
la burguesia pudieron gozar plenamente de los beneficios de la moder-
nidad.

El crecimiento territorial y poblacional que experimentd la Ciudad de
México en las ultimas décadas del siglo XIX hizo evidente la necesidad
de contar con un transporte moderno y eficiente, fue asi que en poco
tiempo los usuarios vieron multiplicarse las lineas de tranvias que co-
municaban con regularidad y de manera eficiente a los capitalinos.
Desde luego que ademas del servicio tranviario se contaba con el ser-
vicio de transporte de alquiler, que aunado al servicio particular priva-
do hacian de las calles espacios en los que el vértigo del transito daban

muestra del progreso que habia llegado al pais.
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En abono a la idea de no se puede soslayar el caso de la instalacion de
las grandes tiendas departamentales que se ubicaron el centro de la
Ciudad de México, en cuyas instalaciones los consumidores mexicanos
experimentaban la sensacidon de estar al mundo moderno en el cual ya
no cabian las practicas tradicionales: los precios eran “invariablemente
fijos”, con lo que quedaba atras la vieja costumbre del regateo; lo mo-
derno era ser atendidos, de manera personalizada, por vendedores bien
capacitados quienes orientaban a los clientes en el tipo de prendas, ac-
cesorios y objetos que mas les convenia. En particular este hecho hacia
muy atractivo acudir a este tipo de almacenes pues en ellos se respiraba

modernidad y progreso.

De acuerdo a la informacién obtenida a partir del tratamiento de los
temas que dan sentido a este capitulo y con relacion a la hipotesis que
se establecid para su abordaje, se desprende que en efecto, el creci-
miento de la Ciudad de México, trajo consigo demandas sociales, co-
merciales y culturales que propiciaron cambios en la forma de interac-
cion de las élites y de algunos sectores de la clase media, no de todos
los capitalinos, sin embargo, esos cambios, constituyeron las bases pa-
ra que, de manera mas generalizada, concluida la Revolucion los capi-
talinos modificaran su comportamiento a lo largo de las primeras déca-
das del siglo XX.
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CAPITULO TERCERO

3. Imagen, publicidad y consumidor. Una nueva forma

de mirar.

A lo largo de este capitulo se analizan los cambios que durante el Porfi-
riato se suscitaron en el ambito de la publicidad provocados por el uso
de la imagen en los mensajes; esta modalidad propicido una nueva forma
de acercamiento entre los productos, los establecimientos comerciales y
los consumidores. Para abordar la tematica se parte de las siguientes
preguntas: ¢de qué manera el uso de la imagen en las nuevas practicas
publicitarias de finales del siglo XIX influydé en el animo del comprador al
acercarse a las mercancias? éLos grandes almacenes establecidos en la
Ciudad de México, encontraron en los mensajes publicitarios que in-
cluian imagenes un elemento que contribuyera a dinamizar las ventas?
¢Hasta qué punto la inclusidén de la imagen en los mensajes publicitarios
modificd la forma de ver de los consumidores de finales del siglo XIX en
la Ciudad de México? En concordancia con estas preguntas, se plantea el
supuesto de que al incluir la imagen en los mensajes publicitarios se in-
tensificé la interaccién entre los almacenes, los bienes publicitados y los

consumidores.

Para dar inicio al capitulo se parte haciendo una puntualizacion del con-
cepto de la imagen, pues en ella encontré la publicidad el elemento que
coadyuvaria a dinamizar la comunicacion comercial, provocando un
cambio inusitado en la practica del quehacer publicitario. De aqui que se
justifica ampliamente el elucidar la importancia de la imagen, detallando

sus particularidades y su trascendencia en el proceso comunicativo. Se
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hace necesario, pues, poner en claro la estrecha vinculacidon entre ima-
gen, comunicacién y publicidad, términos tan comunes en la actualidad,
pero tan novedosos en el Ultimo tercio del siglo XIX y en los inicios del
XX. Al hablar de mensajes publicitarios, se debe atender al hecho de
que éstos son elaborados para su difusion a partir de medios de comuni-
cacion masiva, con el fin de propiciar en el consumidor el deseo de ad-
quirir el bien o el servicio promocionado. Dado que el tiempo a que se
hace referencia en esta investigacion es el Porfiriato, es indispensable
hacer apreciaciones sobre la prensa porfiriana, puesto que ésta era el
medio masivo mas importante por aquel entonces, razon por la cual se
hara una breve referencia de algunos periddicos que incidian en la vida
cotidiana de los capitalinos; a partir de la informacién difundida por los
periddicos, el lector vislumbraba nuevas formas de vida, lo cual propicid
cambios importantes entre los mexicanos, sobre todo entre los de las

altas esferas sociales.

Como punto especifico se trata el caso de la moda, la cual senté sus ba-
ses a lo largo del siglo XIX y se convirtié en indicador de modernidad vy
simbolo de progreso. Fue asi que en el México porfiriano moda y publici-
dad se convirtieron en factores fundamentales del comercio ejercido por
los empresarios extranjeros, mayoritariamente franceses, propietarios
de los mas grandes y modernos almacenes comerciales de la época. No
obstante que la maquina de coser ya habia perfeccionado su mecanismo
y, de manera incipiente, apuntaba hacia la producciéon en serie. En la
publicidad de los grandes almacenes de la época, se hacia hincapié en el
hecho de que se habia contratado a personal parisino especialista en la
materia, para que adaptaran las prendas a la mediada de los consumi-
dores, lo que daba un plus de elegancia y distincidon a quienes compra-
ran en dichas tiendas departamentales. Es obvio que la moda que pre-
valecia en el México decimondnico era inspirada en la francesa, por tan-
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to la clase alta y cierto sector de la clase media vestian como si se estu-
viera en Paris, de ahi la importancia de que en los mensajes publicitarios
se destacara el hecho de que las prendas venian de Paris; que se conta-
ba con los servicios de una modista parisina que ayudaria a personalizar
las prendas; o que se confeccionaban como en Paris. En todos los casos
la idea era dejar en claro que quien adquiriera las prendas y accesorios
publicitados llevaba la seguridad de vestir a la moda de los paises avan-
zados, que eran los que generaban la modernidad y el progreso. En po-
cas palabras, las élites mexicanas consideraban que comprar en los
grandes almacenes y vestir a la moda impuesta por Europa (Francia e
Inglaterra), era sindnimo de que México habia alcanzado la modernidad
y el progreso.

3.1. La imagen. Principios conceptuales

Seria imposible negar que en del proceso de la comunicacién humana,
la imagen ha ocupado, desde los origenes de la humanidad, un lugar
preponderante. Por tanto, se puede afirmar que la imagen es un ele-
mento fundamental en el intercambio de formas simbdlicas. Con sus-
tento en esta aseveracidon, se puede entender que para una rapida y
mas efectiva transmision de formas simbdlica el hombre se dio a la ta-
rea constante de idear nuevos medios que lo auxiliaran para transmitir

con mayor rapidez y precisién sus mensajes.

Asi, pues, con el advenimiento de la Revolucidon Industrial el ser hu-
mano vio incrementadas las expectativas de hacer eficiente cada vez
mas la transmisidén y resguardo de sus simbolos. Baste referir los avan-
ces tecnoldgicos registrados hacia finales del siglo XIX, los cuales se
han proyectado, de manera exponencial hasta la época actual. Dondis
apunta que el cine, la television y los computadores visuales represen-
tan el esfuerzo constante que histéricamente ha desplegado el hombre
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por encontrar nuevos medios de comunicacién, en los que la presencia

de la imagen reviste fundamental importancia. (Dondis 9)

Es aqui que encuentra sustento la necesidad de estudiar el momento
en el que la imagen sentd sus bases como elemento indispensable para
diversas actividades que encuentran en ella un factor sustantivo para
que los mensajes lleguen con mayor eficacia al perceptor. Asi, pues, es
necesario detenerse en el momento en que la imagen pasd a ocupar un
lugar preponderante en el proceso de la comunicacion masiva. Es un
hecho que en la actualidad resulta comUn ver imagenes, fijas o en mo-
vimiento, pero el uso masivo de éstas se empieza a experimentar de
manera constante a partir de finales del siglo XIX. Es cierto que antes
de este siglo existia la pintura, la escultura, el grabado y la tapiceria
pero hacia falta que la tecnologia se desarrollara para que los medios
de comunicacién difundieran con rapidez y de manera colectiva sus
mensajes y a la vez que sirvieran de soporte para su almacenamiento.
3.1.1. Definicion

Con el fin de arribar a una definicién que conduzca a poner en claro qué
es la imagen, se parte de una caracterizacion etimoldgica del término,

en este sentido Eliade afirma que:

Etimolégicamente, <imaginacién> es solidaria de imago, <re-
presentacion, imitacién> y de imitor, <imitar, reproducir>. Es-
ta vez la etimologia responde tanto a las realidades psicolégi-
cas como a la verdad espiritual. La imaginacién imita modelos
ejemplares -las Imagenes-, los reproduce, los reactualiza, los
repite indefinidamente. Tener en imaginacién es ver el mundo

en su totalidad; porque la misidén y el poder de las Imagenes
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es hacer ver todo cuanto permanece refractario al concepto.
De aqui procede el que la desgracia y la ruina del hombre que
<carece de imaginacion> sea el hallarse cortado de la realidad

profunda de la vida y de su propia alma. (Eliade 20)

Es conveniente dejar sentado desde ahora que de acuerdo al concepto
de imagen ésta se encuentra ligada intimamente al proceso perceptual,

A\Y

pues es a partir de percepciéon que el humano puede “... descifrar los
signos que se han reconocido para dar lugar a la aparicién de ideas e

imagenes en el cerebro.” (Balada y Juanola 37)

Para Moles: “La imagen es un soporte de la comunicaciéon visual
que materializa un fragmento del entorno dptico (universo percep-
tivo), susceptible de subsistir a través de la duracion y que consti-
tuye uno de los componentes principales de los medios masivos de
comunicaciéon (fotografia, pintura, ilustraciones, escultura, cine, te-
levision)...” (Moles 24) De esta definicion destacan dos aspectos: la
vinculacion de la imagen con la comunicacion visual y, derivado de
ésta, su accion constitutiva de los medios de comunicaciéon masiva.
Esto conduce a resaltar la enorme trascendencia que la imagen ha

tenido desde siempre en la interaccion humana.

Puntualiza Dorfles que la percepcién, mas alla del elemento estimulante,
dependera de la actitud del individuo estimulado. Se pude inferir, pues,
que la visién no so6lo depende de la imagen retinica. Sobre el caso parti-

cular Gibson afirma que:
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Dondis contribuye a esclarecer lo expresado por Dorfles cuando dice que
“visualizar es la capacidad de formar imagenes mentales.” De una ma-
nera muy parecida a la que se ha visto respecto a la evolucion del len-
guaje, este autor plantea que: “El pensamiento en conceptos emergio
del pensamiento en imagenes a través del lento desarrollo de los pode-
res de abstraccidon y simbolizacién, de la misma manera que la escritura
fonética emergid, por procesos similares, de los simbolos pictéricos y los
jeroglificos.” (Dondis 20) En tanto Arheim afirma: “El pensamiento vi-

sual siempre es un proceso de interiorizacidn cercano a la simbolizacién

... “ver” no sélo significa tomar nota de las propias sensaciones
visuales, sino también “comprender” aquello que se ha Vvisto.
No hay duda, pues, que, por breve que pueda ser el tiempo
empleado en el acto de la visidén, ésta dependera de una suma
de imagenes sobrepuestas y reciprocamente corregibles e in-
tegrables. Y no sdlo eso, sino que todos los ya conocidos efec-
tos de “figura-fondo”, de sobreexposicion, de escorzo, de con-
traste simultaneo, de gradacidn marginal, de “efectos de tunel,
vendran a realizarse no ya fuera del tiempo, sino en este ver-
dadero y propio “recorrido” de la imagen, que asi podra consti-
tuirse de manera mas o menos significante. Por esto, no se
podra hablar de visidn - de percepcidn visual- si no se tiene en
cuenta el hecho de que cada percepcién - aun la mas elemen-
tal- consiste en la suma de muchos y dispares elementos es-

pacio-temporales. (Citado por Dorfles 82)

y unido al intelecto.”(Citado por Balada y Juanola 37)
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A partir de estas citas queda claro que para comprender lo visto se
requiere contar con experiencias previas. Para mayor entendimiento
de esta aseveracion, se puede recurrir a Debray, quien dice que: “La
imagen es la sombra, y sombra es el nombre comun del doble...” (De-
bray 21), lo que lleva a considerar que una imagen es copia de algo
que se encuentra en la realidad, y cumple con una funciéon de rela-
cion. Aun Debray refiere que cuando el hombre piensa a partir de
imagenes, no esta registrando a partir de una combinacidon de signos,
ya que no encuentra equivalentes verbales para describir una sensa-
cion coloreada. Aln mas, asegura que el ser humano “... nunca logra-
ra transmitir su percepcion tal como es, ni articular su emocidon inme-
diata...” (Debray 43) Para darle peso a su afirmacion refiere a Proust
cuando asegura que: “Sentimos en un mundo, hombramos en otro...”
(Citado por Debray 41)

Balada y Juanola, al referirse a las afirmaciones hechas por algunos au-
tores en el sentido de que la percepcion no tiene un aspecto cognitivo,

dicen que:

La percepcion tiene unos mecanismos intuitivos y personales,
pero es evidente que si ampliamos el campo de referencia del
nifo, es decir, si lo culturalizamos con informacién relacionada
con la educacion visual, obtendremos, sin lugar a dudas, una
mejora de imagenes y una entrada organizada de percepcio-

nes. (Balada y Juanola 37)

Muy importante esta apreciacion, pues conlleva, en si misma una preo-

cupacién que persiste en el siglo XXI: la necesidad de reforzar la alfabe-
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tibidad visual en las escuelas. Pues a partir de ella se lograria que los
seres humanos pudieran conjuntar saludablemente la percepcién con la
expresion y, consecuentemente, podria desarrollar con soltura tanto la

actividad constructiva, como la imaginativa.

Se hace necesario puntualizar que Imaginar es una capacidad natural
del ser humano que le permite, después de haber tenido una experien-
cia, reconstruir mentalmente las peculiaridades de ese alguien o0 ese
algo que fuera el objeto de atencion en otro momento. Plantea Costa

que:

Tener una imagen mental supone siempre un proceso que abarca
desde la percepcion del dato significativo y su memorizacién,
hasta sucesivas percepciones y asociaciones de ideas, y la confi-
guracién de un estereotipo, el cual rige finalmente determinadas
conductas [...]

Tener una imagen implica, pues, necesariamente, la existencia
de un proceso. Dos rasgos principales sobresalen a primera vista:
la duracidn del proceso, que puede ser mas o menos dilatada en
el tiempo, en funcion de la frecuencia de los impactos recibidos, y
la intensidad psicoldégica con la que la imagen concierne al per-
ceptor. A consecuencia de la duracion del proceso y de la intensi-

dad de la imagen en la memoria social...” (Costa 21)

Estas apreciaciones ponen en claro la relacién intrinseca entre la imagen
y el proceso de percepcion y la imagen, proceso en el cual se hace in-
dispensable que la imagen sea reiterada para que se fije en la mente del

perceptor. Este hecho fue entendido por los primeros publicistas que re-
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currieron al uso de la imagen en la elaboracién de los mensajes publici-

tarios. Aun agrega Costa que:

La especificidad de la imagen es su simultaneidad. Se percibe a
primera vista, que todo lo que hay que ver esta ahi; todo esta
presente a la vez. La visidon se pasea, deambula por la superfi-
cie de la imagen, y con ese movimiento de los ojos extrae su
sentido, su significado.

[...] En este juego visual la imagen invita a la mirada a circular
libremente por su superficie, y la percepcién visual es al mismo
tiempo estética: el placer de contemplar. (Costa en Guzman vy

Lopez Compiladoras 22-23)

Todas estas apreciaciones tedricas, ciertamente elaboradas en tiempos
recientes, contribuyen a entender la importancia que desde siempre ha
representado el uso de la imagen, potenciada de manera muy importan-
te por la aparicion y desarrollo de los medios de comunicacion colectiva.
En particular, por lo que a la publicidad se refiere, las tiendas departa-
mentales de finales del siglo XIX encontraron en la imagen un aliado
fundamental para instar a los clientes a consumir. Aun Costa puntualiza
que la conjuncion de la estructura iconica con la textual se configura el
lenguaje de la comunicaciéon grafica, fundamental para el trabajo publici-

tario.

3.1.2. Naturaleza

117



En atencidn a esta circunstancia es necesario apuntar que la naturaleza
de la imagen es de filiacion simbdlica; que esta sustentada en el campo
de lo perceptual y que cristaliza en lo visual, lo acustico, lo tactil y lo ol-
fativo. Pero percibir e identificar el objeto no es una practica totalmente
homogénea pues se lleva a cabo a partir de una articulacion de datos,
que se asocian a determinados valores psicoldogicos. Es justamente en
esta articulacion que se construye una imagen mental y esto lleva a
Costa a precisar que en este proceso constructivo, el individuo receptor
se enfrenta indefectiblemente a la cadena percepcion-identificacion-
imagen. (Costa 22-23) El contenido de estas lineas se encuentra am-
pliamente relacionado con el campo de la comunicacién. Mircia Eliade
afirma que: “El hombre mas realista vive de imagenes [...] jamas desa-
parecen los simbolos de la actualidad psiquica: los simbolos pueden
cambiar de aspecto; su funcién permanece la misma. Se trata sdélo de

descubrir sus nuevas mascaras.” (Eliade 16)

Todo lo dicho se pueden sintetizar en lo que establece Loris Malaguzsi

cuando explica que:

La experiencia perceptiva es, en realidad, una cadena infinita
de memoria simbdlica y dinamica que crea, incesantemente,
diversas maneras de acercarse a la imagen mental y de orga-
nizarla. La riqueza de la exploracion perceptiva se transforma
en riqueza del conocimiento del patrimonio representativo y
conceptual de la sensibilidad estética, de la habilidad linglistica
expresiva e imaginativa y de la grafica en particular. (Citado

por Balada y Juanola 38)
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Asi pues, la riqueza del proceso perceptual estriba precisamente en
desatar en el hombre el recuerdo de la memoria simbdlica, esto es de
todas las experiencias vividas y, ademas, con cada experiencia puede
variar segun la manera en que se acerca el perceptor al objeto en cues-
tion. Esto es, cada vez que hay un acercamiento exploratorio hacia el

objeto el perceptor incrementa su conocimiento.

Es un hecho que todos estos conceptos aln no se habian madurado en
el siglo XIX, pero sin duda que los que se dedicaban a la tarea publicita-
ria los intuian y actuaban sobre bases, por mas elementales que éstas
fueran. Todas las acciones emprendidas en aquella época sirvieron para
que los investigadores tomaran cuenta de ellas y arribaran a nuevos co-

nocimientos.

3.2. Apreciaciones sobre la publicidad

La publicidad no es una practica reciente, se han encontrado vestigios
de mensajes que en la antigliedad promocionaban articulos y servicios.
Desde luego que aun cuando el propdsito era el mismo, las forma de
presentarla variaba de a acuerdo al pueblo, a la época y a los medios
utilizados. E. Feltaine, hace referencia del contenido de un discurso

pronunciado por un voceador con el fin de vender un esclavo no grie-

go:

Nada me obliga a vender, ciudadanos, yo soy pobre pero no

debo nada a nadie: Mirad a este joven, es blanco y bello de la
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cabeza a los pies. iAdmirad sus o0jos y sus cabellos negros!
Oye perfectamente por sus dos orejas y ve perfectamente por
sus dos ojos. Yo garantizo su frugalidad, su honradez, su doci-
lidad. Sabe hablar un poco de griego, canta y puede alegrar
una fiesta. (Citado por Checa Godoy 4)

Tambien John P. Word, cita otro ejemplo de la practica publicitaria en
Grecia, para ello muestra un mensaje en el que destaca la participacién
de los poetas (literatos); ademas, queda claro que ya entonces el precio

de un producto se justificaba por su calidad:

Para los ojos brillantes y mejillas cual la aurora, para una her-
mosura eterna después de la juventud, la mujer que sabe
comprar los perfumes de Excliptoe, a precio muy razonable,

pues lo vale su virtud. (Citado por Checa Godoy 4)

Estas dos citas dan testimonio de que ya en la antigliedad se hacia én-
fasis en las caracteristicas del producto a vender, aunque en muchos de
los casos, tanto como sucede ahora, lo dicho no fuera del todo veridico.
Precisamente, el hecho de que la ponderacién excesiva de las propieda-
des o de las cualidades imputadas a los productos ofertados no se sos-
tuviera en la realidad, propicié una severa critica a la actividad publicita-
ria. Pero, no obstante las criticas, el comercio siguid ejerciéndose en el
mundo antiguo y la publicitacion de las mercancias siguié haciéndose

primordialmente a partir del discurso verbal.

Con la aparicién de los gremios se llegd a la practica de la publicidad
exterior sustentada por las ensefias con las cuales se alertaba a todos
aguellos que no sabian leer sobre la existencia de establecimientos o
ayudaban a identificar productos o actividades. Checa Godoy dice que
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muchas ensefas eran verdaderas obras de arte hechas en hierro, pie-
dra o madera que se ponian sobre las puertas de los establecimientos
con el fin de llamar la atencidon desde lejos. A partir de ellas se definia
con claridad vy, frecuentemente con ingenio los productos que ahi se
vendian o los servicios ofrecidos. Era comun, pues, que un tonel fuera
emblematico de una taberna; una luna de un albergue, una bala de pa-

ja la de unas caballerizas. (Checa Godoy 8)

Lo apuntado por Checa Godoy conduce a considerar que a partir de en-
tonces la imagen empezé a fungir como factor importante para infor-
mar y persuadir al posible consumidor, sin embargo habrian de pasar
varios siglos para que la publicidad se sustentara tedrica y metodologi-
camente y se elaboraran sofisticadas técnicas para que la imagen po-
tenciara su influjo persuasivo. Esto empezd a darse a principios del si-
glo XVIII, precisamente en 1710 cuando Joseph Adisson manifestd que

A\Y

la publicidad tenia la funcidon de “... informar acerca de dénde puede
uno proveerse de casi todo lo necesario para vivir...” (Salvat 28) Aun-
que lo apuntado apela mas a la funcion informativa, lo trascendente del
hecho es que a partir de entonces se empieza a documentar la tras-

cendencia de la funcién publicitaria, en tanto actividad comunicativa.

Indiscutiblemente, la publicidad ha recorrido un largo camino antes de
arribar a la actualidad. Debid llegar la segunda mitad del siglo XIX para
que diera inicio la publicidad moderna, enfocada a coadyuvar, de ma-
nera contundente, al desarrollo industrial de aquella época. Desde lue-
go que los incipientes medios de comunicacion colectiva contribuyeron
para que la actividad publicitaria experimentara nuevas formas de

promociéon de productos y servicios.

Hass establece que publicidad es una actividad tendiente al ... estudio
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de los procedimientos mas adecuados para la divulgacion de ciertas
ideas o para establecer relaciones de orden econdmico entre individuos
en situacion de ofrecer mercancias o servicios y otros susceptibles de
hacer uso de tales mercancias o servicios”. (C.R. Hass, citado por Pa-
rramoén 9) Agrega este autor que para que la publicidad logre sus obje-
tivos se hace indispensable fundamentar la efectividad de su accion en
estudios previos a partir de los cuales se detecte la forma idonea de
hacer del conocimiento de los usuarios las caracteristicas y beneficios

de las mercancias y servicios que se ofrecen.

Eulalio Ferrer concuerda con Hass al considerar que a partir de la publi-
cidad se acortan las distancias existentes entre los deseos y las cosas.

A\Y

En pocas palabras, dice que . es el medio econdmico por excelencia
para informar simultdneamente a un publico cada vez mas extenso vy
lejano, relacionando sus gustos y necesidades con las mercancias vy

servicios que un mercado ofrece...” (Ferrer 69)

Por su parte, Blake y Haroldsen afirman que “... publicidad es la pre-
sentacion y promocién de un producto, servicio o idea cuando tal pre-

sentacidon y promocion se identifican con un patrocinante que le paga.’
(Blake y Haroldsen 65)

A partir del contenido de las definiciones expuestas aqui se advierte el
hecho de que los estudios sobre publicidad se fueron acumulando dia
con dia hasta constituir un importante corpus tedrico que da sustento a
la practica publicitaria moderna. Ademas, se puede establecer que la
publicidad es una actividad comunicativa que se sustenta en un circuito
a partir del cual el comunicador (técnico publicitario) elabora el mensa-
je y elige el medio mas adecuado, para hacerlo llegar a un preceptor.
Todo esto se lleva a cabo con el fin de promocionar productos y servi-
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cios, persuadiendo al perceptor de que le son indispensables para sa-

tisfacer sus necesidades.

En sus origenes, dice Guinsberg, la publicidad cubridé “... una funcién
informativa: daba noticias de las mercancias ofrecidas, sus lugares de
venta y el precio, a veces sus caracteristicas. Pero de lo informativo ha
pasado a lo formativo, respondiendo a la necesidad de adecuarse a su
funcidn superestructural como vehiculo fomentador de un consumo que
responda a las necesidades de los productores...” (Guinsberg 34) Por
tanto, se puede entender a la publicidad “... como una parte de la su-
perestructura que, en el marco productivo capitalista, busca internali-
zar en la poblacién la necesidad de adquisicién y consumo de lo que se
le ofrece, actuando, por tanto, como herramienta de conciencia favora-

ble a los intereses del sistema productivo en vigencia...” (Guinsberg 34)

Con todo lo expuesto queda claro que las relaciones que propicia la ac-
tividad publicitaria responden al orden econdmico, fomentando la ofer-
ta y la demanda de bienes y servicios. Ademas, al favorecer el inter-
cambio econdmico, la publicidad pugna por extender, cada vez mas,
su circulo de influencia, haciendo énfasis especial entre las mercancias

y servicios y los gustos y necesidades del publico perceptor.

3.2.1. Peculiaridades de la actividad publici-

taria

Aunque la publicidad pudiera considerarse actividad sencilla, resulta
una labor compleja pues la técnica publicitaria exige del comunicador
(técnico publicitario) una sensibilidad particular para ... saber como se
ha de preparar y transmitir un mensaje para que, cuando cada uno de
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los espectadores a quienes se dirige forme su propia imagen de aquél,
ésta responda exactamente a lo que se ha querido decir...” (Salvat 24)
Asi pues, el técnico publicitario es un profesional que mas alla de los
conocimientos sobre comunicacion, ha de ser un individuo ampliamente
capacitado en el campo de la psicologia para lograr justamente que los
perceptores respondan adecuadamente al interés del comunicador. Asi,

resulta muy acertada la aseveracion que establece que:

. el verdadero técnico publicitario es aquel que permite, que
otorga un margen de participacién al receptor para que finalice
el contenido del mensaje y, de este modo, lo aprenda y haga
suya la frase aristotélica, incorporandola a la memoria de sus

propias experiencias...” (Salvat 25)

Aun cuando la publicidad, tal como se concibe hoy, es el resultado del
nuevo giro que se le dio a finales del siglo XIX. De hecho, de acuerdo a
lo que se ha apuntado aqui, y coincidiendo con lo dicho por Ferrer, ya
se encontraba en el seno de culturas antiguas: “... Atenas podria ser la
publicidad del hombre; Roma, la publicidad politica; Londres, la publi-
cidad comercial; Nueva York, la publicidad de la publicidad...” (Ferrer
60)

El Instituto Nacional del Consumo de Espaia, avala la afirmacion de
gue: “La publicidad es un servicio. Es cierto que es diferente a los otros
servicios, pero es un servicio dirigido al consumidor, elaborado y lleva-
do al conocimiento del publico por la agencia de publicidad y pagado

por el anunciante.” (Publicidad y consumo 1)

Samuel Johnson escribid en el siglo XVIII “... la industria del anuncio
esta ahora tan cerca de la perfeccidn que no es facil proponer una me-
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jora...” (Ferrer 66) Esto se decia aun cuando la publicidad apenas daba

Sus primeros pasos.

En nuestros dias: “Los mensajes publicitarios son preparados por re-
dactores, artistas y otros expertos artesanos que trabajan para la em-
presa patrocinante del anuncio y para las agencias de publicidad que
los representan. Estos mensajes son difundidos como anuncios nota-
bles y clasificados en periddicos y revistas, y como ‘anuncios comercia-
les’ en radio y television.” (Blake y Haroldsen 65-66) Pero es necesario
tener presente que lo que hoy es la publicidad dio inicio en la antigle-
dad y su condicion moderna se gestd en la segunda mitad del siglo
XIX.

3.3. Perioddicos, publicidad y grafica publicitaria

Abordar este tema de los periddicos remite de inmediato a la aparicidén
y desarrollo de la imprenta, pues fue a partir de ella que los mensajes
se pudieron reproducir como nunca antes se habia hecho. De hecho
con la imprenta el mundo occidental vio el inicio a una nueva forma de
comunicacién que se enriquecié con la llegada de otros inventos como
la litografia, la fotografia y el gramofono, porque, como lo sefiala
Thompson, con la presencia de estos medios al fin el hombre pudo re-
producir y conservar las formas simbdlicas y con ello se vio potenciada
“... la explotacidon comercial de los medios técnicos por parte de las ins-
tituciones de la comunicacion de masas, asi como la mercantilizacién
de las formas simbdlicas que persiguen y promueven dichas institucio-

nes.” (Thompson 245)
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De manera explicita, Thompson expone cOmo, gracias a los nuevos in-
ventos, las imagenes visuales y acusticas encontraron los medios ido6-
neos para su reproduccion y perduracion. Por lo que respecta al caso
de México, destaca el hecho de que tuvo un gran desarrollo la dague-

rrotipia. Sobre el particular Villamil Duarte dice que:

Se emplean todas las formas de reproduccidon impresa, excepto
el rotograbado que se empieza a usar después de 1915. En
1856 el Ing. Pontevin inventd la fotolitografia, procedimiento
que consiste en el transporte de la imagen fotografica a la pie-
dra. En 1879 la introdujo en México don Luis Garcia Pimentel.
(Villamil Duarte 110)

Spengler plantea que por aquellos dias la prensa ejercia en el mundo
entero una especie de dictadura intelectual sobre los pueblos. Sustenta
su afirmacion explicando que con la masificacién de la prensa se produ-
jo el fendbmeno a partir del cual el libro se vio sustituido por el diario,
produciéndose asi la imposicidon de ideas, pues dice que la verdad para
las masas populares es lo que leen en los periddicos. Plantea que al no
recurrir a los libros no alcanzan a reunir suficientes para establecer la
verdad. Asi, pues, dice que la masa “... es hoy un producto de la
prensa. Lo que ésta quiere es la verdad. Sus jefes producen, transfor-
man, tuercen verdades. Tres meses de labor periodistica y todo mundo
ha reconocido la verdad. Sus fundamentos son irrefutables mientras
haya dinero para repetirlos sin cesar.” (Citado por Mendieta y Nufez
73)

De conformidad con la cita, surge la interrogante si con el aumento del
numero de periddicos publicados durante el porfiriato las cosas pudie-
ron darse tal como lo afirma Spengler. Se puede afirmar con seguridad
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de que no fue asi, baste tomar los datos aportados por Luisa Martinez
relativos a que en el censo de 1895, en pleno Porfiriato, las cifras fue-
ron poco satisfactorias pues arrojaron que sélo el 14% de la poblacion
mexicana sabia leer. Ain mas, para 1910 las cosas no habian cambia-
do significativamente, pues la cifra se habia aumentado apenas seis
puntos. (Martinez Leal 130) Pero, si poca gente sabia leer era todavia
menos la que realmente leia, asi queda planteado en La Escuela Me-
xicana, revista pedagogica de la época. El hecho era atribuido “... a la
natural apatia de los mexicanos y, segun se decia, era necesario ver
como se leia en otros paises de Europa y en Estados Unidos ya que pa-
ra un hombre civilizado [...] es una necesidad como el comer. (Martinez
Leal 130) Por lo que respecta al tipo de publicaciones que prevalecieron
en México durante el Porfiriato, Luisa Martinez apunta que aun cuando
prevalecian los que daban cuenta de los asuntos politicos, también los
habia de contenido infantil, cientifico, protestante, socialista, comercial,
literario e internacional; con periodicidad diversa: diarios, semanales,

quincenales, trisemanales y mensuales. (Martinez Leal 134)

Pero Diaz, haciendo alarde de buen politico, recurrié a la subvencion,
con lo cual pretendié acabar con la fuerza de la prensa disidente. Sobre
esta practica, explica Stanley R. Ross que fue justamente durante su
segunda administracion (1884-1888) cuando Diaz definid su politica
de prensa caracterizada por “...un extenso programa de subvenciones
[...] para ayudar a aquellos periédicos cuya responsabilidad era la de-
fensa de la administracion y su politica.” (Citado por Ruiz Castafieda et
all. 212)

Ademas de favorecer con subsidios a los periddicos oficiosos, el presi-
dente Diaz ofreci6 empleos y canonjias a los escritores adictos. Sobre
la base de esta estrategia, dice Maria del Carmen Ruiz Castafieda que:
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La prensa burocratizada, como instrumento del grupo liberal en
el poder —que pronto demostré sus tendencias conservadoras-,
se destind a sostener la filosofia oficial, identificada con los in-
tereses de la nueva burguesia y de los elementos feudales que
habian logrado flotar en la corriente de la reforma. A los gru-
pos nacionales se sumaron pronto los representantes del capi-
tal extranjero interesados en preservar la estabilidad de las in-

versiones. (Ruiz Castafieda et all. 210)

Con estas bases, la filosofia del gobierno porfirista giraba sobre la idea
de que la prensa tenia la mision de contribuir con el gobierno a tejer la
urdimbre social alejando de su pensamiento toda idea revolucionaria. Se
pensaba, por consecuencia, que la prensa de combate resultaba regresi-
va y obstruccionista. Acabar con el periodismo combativo, de acuerdo
con la ideologia porfiriana, era el costo que debia pagarse para resguar-
dar la paz y la estabilidad, tan necesarias para trascender al progreso y

la modernidad y, por qué no decirlo: salvaguardar la dictadura.

A partir de 1888 se empezaron a ilustrar las publicaciones, para muchas
de ellas este avance resultdé sustancial. Es importante reconocer que a
partir de ese momento la ilustracion se convirtié en un factor valioso "...
no solo en el aspecto grafico sino en el cultural ya que la mayor parte
del pueblo, que no sabia leer podia, a través de las ilustraciones o dibu-

jos, formarse una idea de lo que pasaba...” (Martinez Leal 134)

El Imparcial, fundado en 1896, se signific6 como el periddico que mar-
caria la modernidad del periodismo mexicano. Su director, Rafael Reyes
Spindola, supo imprimirle a la publicacidon un estilo distinto a lo que has-
ta entonces se habia estilado. Este diario trajo cambios significativos,
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por una parte privilegié la publicacién de noticias, dejando en un segun-
do plano los editoriales; por lo que respecta a las técnicas de impresién
fue el primero en emplear “... rotativas de gran tiraje, una de ellas de
color y con un linotipo Mergenthaler, la nueva imagen del periddico in-
crementd el tiraje; el periddico empezd con un tiraje de 65 mil ejempla-
res y para 1907 habia alcanzado cifras de 125 mil ejemplares, tiraje sin
precedente y sin competidores posibles.” (Bazant y Lafuente Lépez, ci-
tados por Martinez Leal 135) Ademas El Imparcial se significd por ser

el impulsor de la publicidad. (Villamil Duarte (110)

Villamil Duarte informa sobre las peculiaridades de agencias de anun-
cios, las cuales habian empezado a aparecer en Europa y en Estados
Unidos y también en México, éstas constituian un servicio de colocacion
de anuncios y desempefiaron un importante papel como auxiliares de
las publicaciones que contrataban sus servicios pues se encargaban de
redactar los anuncios y los realizaban artistica y tipograficamente. Y
era tal esta demanda que inspirado en el linotipo ya en uso, el norte-
americano Tolbert Lauston inventa en 1887 el monotipo, que estaba
destinado principalmente a los problemas de anuncios ya que produce
integralmente composicion con diversas alturas y familias de tipos.”
(Villamil Duarte 110)

Lasker contribuye a precisar la forma en que las agencias de publicidad
trabajaban a principios del siglo XX. Este destacado publicista norte-
americano, al hacer memoria de como se trabajaba en 1901 en la
agencia de publicidad Lord & Thomas. En primera instancia reproduce

la forma en que esa empresa se publicitaba:

Haga una publicidad seria
Anuncios en periodicos-revistas-publicidad externa
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Chicago New York
Cuenta con departamento de disefio
departamento de redaccidn
Departamento de impresidn
Y con expertos que facilitan la rapida
preparacion de una publicidad eficaz.
Un tercio de siglo de éxitos. (Lasker 7)
(Lasker 7-8)

Y aun explica Lasker que:

El departamento de disefio de esa época estaba constituido por
un artista, Doyli, que percibia 25 ddélares a la semana. En el
departamento de redaccidn estaba Case, quien trabajaba a
medio tiempo por 15 a la semana, y con él tres impresores;
pero su trabajo consistia principalmente en elaborar y disponer

el texto publicitario que preparaban los publicistas. (Lasker 7)

Hacia 1845, dicen Cadet y Cathelat, la publicidad que aparecia en los
periddicos se trabajaba bajo la advertencia de “... que el anuncio debia
ser conciso, sencillo y franco, carecer de encubrimientos e ir directa-
mente a su objetivo con la cabeza alta.” Pero estas disposiciones pron-
to cambiaron pues la practica cobré nuevos rumbos “... con la aparicion
de frases publicitarias y la multiplicacién de argumentos.” (Citados por

Pérez-Rayon Elizundia 325)

Asi pues, la prensa constituyd un elemento sustantivo a partir de la
cual la actividad publicitaria cobrdé cada vez mas importancia y con la
inclusion de la imagen los mensajes se hicieron cada vez mas atracti-

vos. Por lo que respecta al caso de México, Diaz estaba decidido a con-
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ducir al pais por los caminos de la modernidad, entendia que para ello
era indispensable educar a la poblacion y también que para lograrlo no
era suficiente la escuela, fue entonces cuando decidié reforzar la pre-
sencia de la prensa, pues a partir de ella se transmitian los cédigos cul-
turales. Sobre el tema particular se dice que: “En muchos aspectos se
siguié un esquema europeo para la promocién de formas de conducta y
la adopcion de modelos de vestimenta y educacion. Por supuesto todo
ello ocasiondé la modificacion de los objetos y, con ellos del comercio y
su publicidad...” (Hellion 18-19)

Sobre la base de lo dicho en los parrafos anteriores se puede asegurar
como lo hace Pérez-Rayon Elizundia que la prensa se convirtid en el
principal medio de comunicacidn a través del cual se transmitian men-
sajes publicitarios, los cuales ganaban, cada vez mas mayores espa-
cios, a tal grado sucedié esto que, puntualiza la autora referida que:
“En los diarios porfiristas la publicidad va ganando cada vez mayores
espacios. En los grandes diarios de la capital que contaban en 1900 con
cuatro paginas ocupa alrededor de un 30 o 40 por ciento de la publica-

cion.” (Pérez-Rayon Elizundia 325)

Pero, ademas, es necesario reconocer que fue durante el Porfiriato que
dio inicio el periodismo moderno en México. Diaz tenia muy claro que
se hacia indispensable fortalecer un sistema periodistico que le fuera
propicio, esto es, que hablara bien del régimen y que diera cuenta de
los aciertos del régimen. Esta apreciacion casa muy bien con lo apun-
tado por Ortiz Gaitan cuando afirma que apreciamos el mundo que nos
rodea sobre la base de lo que somos y como somos. (Ortiz Gaitan 14)
Asi pues, para que México se apreciara de manera distinta y fuera dis-
tinto, se requeria la paz y la estabilidad social y esto se lograria mas
rapidamente a partir de un amplio sistema periodistico. Tal fue el caso,
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que durante el régimen porfirista, no obstante las claras tendencias au-

toritarias que lo caracterizaron:

... la cantidad de periddicos publicados [...] no disminuyd sino
que se incrementd. Cosio Villegas indica que durante la admi-
nistracion de Lerdo (1872-1876), habia nueve peridédicos prin-
cipales en circulacién, de los cuales siete eran de oposicidon vy
sOlo dos estaban a favor del gobierno. A partir de la primera
reeleccion de Diaz en 1884, seguia habiendo seis periddicos de
oposicion, pero muchas mas publicaciones a favor; al parecer,
un total de 24 periddicos de circulacién diaria en toda la repu-
blica, de los cuales 17 se publicaban en la ciudad de México...
(Citado por Garner 129)

Esta cifra resulta muy superada si se considera aquella de caracter es-

pecial u ocasional “... la cantidad total de éstas en circulacion en 1888

alcanzo los 227, lo cual llevé a Cosio Villegas a describir el periodo co-

I\\

mo el “zenit del periodismo mexicano”. Para 1889, la cantidad de las
publicaciones habia alcanzado los 385 y, para 1898, los 531.” (Citado

por Garner 129) Las cifras son elocuentes.

Se hace, pues, indispensable reconocer que, aunque con drasticos cla-
roscuros, durante el largo periodo de gobierno porfirista el pais apren-
di6 a caminar por los rumbos de la modernidad. Desde luego que hubo
desigualdades, criticas y venganzas, atracos; que el desarrollo no be-
neficié a todos por igual, sin embargo habra que aceptar que se logro
sostener por mas de treinta afios un sistema politico, econdmico y so-

cial.
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3.4. Modernidad y cambio de vida

Es innegable que a partir de la segunda mitad del siglo XIX en el mun-
do occidental se suscitd una serie de cambios los cuales repercutieron
en las formas de comportamiento politico, social y econdmico. Estos
cambios se pueden entender como la consecuencia logica del impacto
de la Revolucion Industrial que dio inicio en Inglaterra hacia las ultimas
décadas del siglo XVIII y que pronto se extendidé a otros paises. Asi, en
las Ultimas décadas del siglo XIX, como consecuencia de todos los
avances acumulados, los conceptos de progreso y modernidad habian

cambiado de manera significativa.

A la luz de este panorama, y mas alla de las dificultades a las que se
habia enfrentado y que aun lo aquejaban, México, impulsado por el go-
bierno porfirista, accedid a los beneficios de la modernidad. Esto fue
posible en virtud de la inversidon extranjera que, como se ha explicado
en el capitulo primero, contribuyd a la produccién de bienes que suma-
dos a los importados se logré satisfacer la demanda del mercado in-
terno, con lo cual se difundié la idea de progreso. Asi fue que la accién
de consumir se vio incrementada hacia finales del siglo XIX. Ortiz Gai-

tan establece que siendo un fendmeno eminentemente urbano:

... el consumo refleja la idea que de si mismas tenian las capas
acomodadas de la poblacidon, al considerarse grupos progresis-
tas que, incluso, veian un impulso nacionalista en la moderni-
zacion del pais y se declaraban partidarios de adelantos tecno-
l6gicos, aparatos, modas y costumbres fuertemente influencia-
dos por modelos culturales europeos y estadounidenses. (Ortiz
Gaitan 269)
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Es un hecho pues, que durante el Porfiriato las élites urbanas vestian y
se comportaban de acuerdo a las normas establecidas en Europa y en
Estados Unidos, pero, todo ello no fue suficiente para conseguir que
México ingresara de manera uniforme al mundo de la modernidad. Ex-
presa Villamil que “... la gente acomodada no difiere mucho ni en pos-
turas, ni en trajes de la gente retratada en colecciones de los paises
europeos y los Estados Unidos; la Unica diferencia es la ropa del ha-
cendado mexicano que tiene caracteristicas propias.” (Villamil 108-
109)

Ortiz Gaitan puntualiza que las élites mexicanas de finales del siglo XIX
encontraron en la cultura del consumo el sindnimo de modernidad y
progreso y nada mejor para normar los criterios para adquirir los bie-
nes y servicios que la prensa ilustrada. Fue asi que la prensa, la publi-
cidad y el consumo constituyeron una triada fundamental que daba

sentido a la vida moderna, de ahi que:

La asociacién del consumo con los valores de la modernidad vy
el progreso esta relacionada de cerca con la consolidacién de
aquellas sociedades capitalistas, surgidas con el auge econdmi-
co y tecnoldgico de la Revolucidon Industrial y el consecuente
ascenso de la burguesia como clase social hegemodnica. En este
nuevo status, se requirieron objetos y bienes materiales que
configuraron un entorno adecuado y un estilo de vida especifi-
co, anteriormente exclusivos de las élites. De esta amanera, el
“tener” cobrd una nueva importancia en la vida individual y co-
lectiva, al incidir radicalmente en el concepto de clase y en los

fundamentos de una sociedad de consumo. (Ortiz Gaitan 270)
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Pero en el caso de México, ya se ha dicho, el ingreso a esta nueva for-
ma de vida quedd reservado, de manera exclusiva, a las élites; ade-
mas, en mucho, vino a deformar las preferencias y gustos trastocando

valores y formas de vida. (Ortiz Gaitan 271)

Para poderse hacer una idea clara de qué cantidad de la poblacidn
mexicana conformaba la élite, Ortiz Gaitan informa de manera muy
puntual que del total de la poblacidén mexicana que de acuerdo al censo

de 1895 ascendia a 12.6 millones de los cuales

. mas de 90% de la poblacion eran trabajadores empobreci-
dos de bajos salarios; 8% lo constituian las clases medias, esto
es burocracia y profesionales que vivian en las ciudades y en el
ambito rural, y tan sélo 1.44% correspondia a financieros,
grandes comerciantes y hacendados, es decir, a los duefos del
dinero y del poder adquisitivo... (Iturriaga, citado por Ortiz Gai-
tan 277)

En atencidén a los datos aportados en la cita anterior, se puede decir
con toda seguridad que en verdad era reducido el numero de los
miembros de la poblacion que tenian pleno acceso al consumo de bie-

nes suntuarios y de produccion, y que daban impulso al mercado.

3.5. Apreciaciones sobre la moda

De entrada hay que dejar sentado que entre todos los seres vivos el
hombre se ha distinguido por sus particulares caracteristicas entre las

que resalta su necesidad de proveerse de prendas para vestir con la fi-
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nalidad de afrontar las inclemencias del clima y la situacidon geogréafica.
Si en un principio la proteccién del medio ambiente fue lo que movio al
ser humano para confeccionar prendas de vestir, con el tiempo éstas
adquirieron un caracter estético y revelaron el gusto y el caracter de los

que las portaban.

Queda claro que practicamente desde sus origenes los seres humanos
han requerido de prendas para cubrirse el cuerpo con el fin de proteger-
lo de las cambiantes condiciones del medio ambiente, no por ello se
puede hablar de moda, ya que por miles de afios no hubo una marcada
influencia que obligara a los seres humanos de la antigliedad remota a
mudar de prendas y accesorios, atendiendo a los caprichos impuestos

por unos cuantos. Hayatt Verrill ayuda a entender esto al referir que:

El traje antiguo, esencialmente hieratico, influido las mas de
las veces por el dogma o el rito, y regulado por la casta, apa-
rece casi inmutable durante miles de afnos, sin las fluctuaciones
de la moda y del capricho, o con tan leves diferencias, que no
cabe apreciarlas dada la escasez de monumentos iconografi-

cos... (Hayatt Verrill 7)

Sin duda que la afirmacién anterior es verdad pero debe ser matizada
con la afirmacién que Lurie hace al poner en claro que los vaivenes que
se observan en la moda no son arbitrarios ni caprichosos, tal como lo
afirman algunos, sino que se deben considerar como signo de profundas
alteraciones sociales y culturales. (Lurie 79) Encuentra sustento para su

A\Y

apreciacion en las ideas de Bush y London quienes plantean que: “...los
cambios en las modas fundamentales del vestido indican cambios en los
roles sociales y en los conceptos que los miembros de esa sociedad tie-
nen de si mismos.” (Citados por Lurie 79) Con todo lo dicho en las lineas
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precedentes, se puede considerar que la moda es “el arte del vestido”.
Pero, aun mas, desde el ambito social la moda es el reflejo de la con-

ceptualizacién que de si mismos tienen los individuos.

En tanto que algunos historiadores sefialen a la Baja Edad Media como
el periodo en el surgid la moda, otros consideran que no fue asi, pues
dicen que durante ese periodo los estilos de vestir permanecian casi
inalterados por largos periodos. Estos, por tanto, consideran que para
que se pudiera hablar de moda en aquella época, habria sido necesaria
la presencia de cambios continuos y que entre los grupos sociales se
hubiera generado un gusto por las novedades. Pero, aun mas, habria
sido indispensable que la moda se hubiera convertido en elemento di-
namizador de de la economia, y que los miembros de la sociedad hubie-
ran ejercido cierta autonomia en la forma de modelar su apariencia.

(Cruz Bermeo 1)

Por lo tanto las prendas de vestir Han constituido, desde tiempos inme-
morables, un lenguaje que como tal ha venido experimentando variacio-
nes impuestas por los canones de la moda, cuyo estudio viene a repre-
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sentar “... un recorrido por el laberinto de |la vanidad, de lo discreto y lo
grotesco, de la envidia y el deseo. Un vestido es, ha sido y sera, algo
mas que una cosa.” (Jacobo Zabludovsky Prélogo Kalonico 8) De acuer-
do a esto, pues, se puede afirmar que el vestido es parte muy importan-
te de la expresién humana, y en su evolucion ha trascendido el lenguaje

comun hasta llegar al mundo del arte.

El siglo XVIII se puede considerar como el inicio de la moda, pero en
honor a la justicia, la consolidacién de esta actividad se dio en el siglo
XIX, pues fue en esta centuria, mas que en otras épocas, cuando se re-
gistraron constantes modificaciones, en las prendas de vestir y, frecuen-
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temente, mas en los accesorios, en las que se imprimia una enorme
carga simbdlica, convirtiéndolos en verdaderos signos a partir de los
cuales poder calificar a las personas. O sea que, del hecho de observar o
no las nuevas disposiciones, los miembros de una sociedad seran califi-
cados de estar a la moda o fuera de ella. Asi, como dice Lipovetsky, a
esos signos infimos se les confiere un asombroso poder de distincidon so-

cial. (Lipovetsky 33) Concretamente este autor afirma que:

Con la moda empieza el poder social de los signos infimos, el
asombroso dispositivo de distincion social otorgado al uso de
los nuevos modelos. Resulta imposible separar esa escalada de
modificaciones superficiales de la estabilidad global del vestir:
la moda no ha podido conocer tal mutabilidad mas que sobre
una base de orden [...] Es cierto que la moda conoce también
verdaderas innovaciones, pero son mucho mas raras que la su-
cesion de pequefias modificaciones de detalle. La ldgica de los
cambios menores es lo que caracteriza propiamente la moda...
(Lipovetsky 33-34)

Pero aceptando todas las apreciaciones vertidas hasta aqui, aln es per-
tinente refrendar que la consolidacién de la moda se dio en el seno de la
sociedad industrial, esto es, en el siglo XIX. Fue a lo largo de ese siglo
se conjuntaron diversos elementos que propiciaron el incremento en la
produccién de prendas de vestir y sus insumos, lo cual facilité que ma-
yor numero de personas pudieran acceder , cada vez con mayor facili-
dad “... a indumentaria y objetos novedosos cuya produccion en serie
era posible gracias a la oportunidad que daban los nuevos adelantos de
la era: maquinas de coser, produccidn mecanica de encajes y textiles,
publicaciones especializadas y la circulacidn de patrones de corte a bajo

costo...” (Cruz Bermeo 4) Todo esto lleva a reafirmar lo apuntado por los
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autores citados sobre las peculiaridades que dan sentido a la moda, ta-
les como: cambios constantes, novedad, actividad
econdmica, sistema de signos, actividad artistica, manifestacién psicold-
gica del individuo. Sobre la base de todas estas peculiaridades la moda
“... ha tenido el poder de transformar el cuerpo y el espiritu de las muje-
res de todo el mundo...” (Varios autores 2 Moda Vintage 8) Sin duda que
con todo lo expuesto se puede afirmar, sin temor a equivocacion que la
moda ha sido y sigue siendo es factor constitutivo de la cultura de algu-

nos pueblos.

3.5.1. Antecedentes

Valga insistir que en el siglo XIX la moda se consolidé como concepto y
se sentaron las bases para instituirse como industria. Sin embargo se
hace indispensable plantear un breve recuento de los acontecimientos
que en este tema se suscitaron durante el siglo XVIII, pues fue en esa
centuria cuando el concepto de moda empezd a cobrar importancia, y
fue Francia el pais que logrd colocarse a la cabeza como la lider mun-
dial de la moda femenina. Ya Luis XIV habia impuesto en Europa "... el
arte del buen comer, del buen vivir y a su manera del bien vestir...”
(Kalonico 97) De acuerdo con lo dicho puede dejar de reconocerse que
con el Rey Sol, Francia empez6 a instituirse como la lider de la moda

en el mundo. (Fukai et all. 26)

Kalonico hace un breve planteamiento de lo que, sin duda, fue Versa-

lles durante aquellos afios

... habitado por unas diez mil personas. Las damas lucian faldas
con drapeados agrupados en la parte trasera y acentuado su
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volumen con una almohadilla, cuellos y mangas de encaje y
peinados altos, adornados con mofios y pedreria. Los varones
portaban casacas largas brocadas guarnecidas con botones, y
pantalones ajustados que llegaban a la rodilla para unirse con
las medias de seda. Los zapatos masculinos con puntas cua-

dradas y tacon rojo... (Kalonico 97)

Kalonico informa, que fueron tres personajes, quienes a lo largo del
siglo XVIII, contribuyeron a la difusidon de la moda. El primero, llamado
Antoine Watteau, era un pintor de principios de siglo, la segunda, una
sombrerera y modista de nombre Marie-Janne Rose Bertin, y el tercero
Jaques-Louis David, pintor de la segunda mitad del siglo. (Kalonico
102)

De acuerdo a lo anterior, seria pertinente cuestionarse sobre la relacidon
entre los pintores y la moda. Sin duda, para dar respuesta, bastaria
con observar los cuadros de los pintores referidos para caer en la cuen-
ta de la estrecha relacion, pues a través de su obra pictorica, los artis-
tas referidos plasmaron los dictados de la moda de su momento. Valga
puntualizar que por aquellos tiempos los adelantos tecnoldgicos aln no
contribuian a que la presan se difundiera con regularidad. Asi pues, la
pintura ejercié una importante funciéon promocional, pues constituyo el
medio propicio para que la nobleza y las clases altas se informaran de
los dictados de la moda. Venido a ver, es totalmente cierto que a partir
de la imagen pictorica se publicitaba la moda. Baste apreciar las ima-
genes creadas a partir de la obra, de cada uno de los pintores mencio-

nados y los modelos creados por Rose Bertin.

Antoine Watteau fue un pintor que destacd por representar en sus
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obras gque se conocen como fétes galantes (fiestas galantes):
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reuniones de personajes ricamente vestidos en los ambitos de sus pa-
lacios y jardines, en las que el romance y la expresién de un mundo de
vida llamado a desaparecer al final del siglo con la Revolucion France-
sa...” (Bernardez 23) Resalta en los cuadros de su autoria, su marcado

gusto por plasmar los detalles de las prendas de vestir.

Imagen 66. El pintor Antoine Watteau Antoine Watteau. (Tomada de
http://www.bing.com/search/images?g=
+Antoine+Watteau+Antoine+Watteau&gpvt=+Antoine+Watteau& FORM=IGRE)

Imagen 67. Pintura de Antoine Watteau (Tomada de http://www.bing.com/search/images?q=
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+Antoine+Watteau+Antoine+Watteau&gpvt=+Antoine+Watteau& FORM=IGRE)

Imagen 68. Fragmento de pintura de Antoine Wattea (Tomada de http://www.bing.com/search/images?q=
+Antoine+Watteau+Antoine+Watteau&gpvt=+Antoine+Watteau& FORM=IGRE)

Marie-Jeanne Rose Bertin, sombrera y modista gozé del favor de la reina
Maria Antonieta quien la nombrd su “Ministra de la moda” colocandola
en la posicidon de la primera disefladora francesa célebre, ademas hizo
de la moda un negocio. Fue asi que “... influencié la moda de su época
lanzando sin cesar nuevas tendencias, como el Gran Vestido de Corte
(“"Grand Habit de Cour”), los tocados altos o los vestidos campestres de
muselina con que Maria Antonieta se vestia en Triandén.” (Pedrete 1, 2 y
7)
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Imagen 69. Retrato de Marie-Jeanne Rose Bertin La ministra de modas. (Tomada de
http://wwwbing.com/images/search?q= Marie-Jeanne+ Rose+ Ber-
tin&gpvt=Marie.Jeanne+rose+Bertin&«FORM=INGRE)

Imagen 70. Disefio de Bertin (http://wwwbing.com/images/search?q= Marie-Jeanne+ Rose+ Ber-
tin&gpvt=Marie.Jeanne+rose+Bertin&FORM=INGRE)
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Iméagenes 71y 72. Modelos disefiados por Bertin. (http://wwwbing.com/images/search?q= Marie-

Jeanne+ Rose+ Bertin&qpvt=Marie.Jeanne+rose+Bertin& FORM=INGRE)

El Ultimo personaje considerado por Kalonico es el pintor Jacques-Louis
David a él le correspondidé introducir en Francia el neoclasicismo del
cual se convirtié en su maximo exponente. Fue David, el pintor encar-
gado por Napoledn Bonaparte para hacer crénica pictorica de su reina-
do. Se reconoce a David como el pintor que influyd de manera decisiva
a que la moda regresara ... a la simplicidad clasica en la época de la
Revolucion y el Imperio franceses...” (Kalonico 102) Esto fue posible a
partir de los dibujos y las pinturas del autor citado. Comenta Kaldnico
que “... Las mujeres dieron acogida entusiasta a los trajes de siglos
atras, descubiertos otra vez por él y confeccionados con tejidos muy
ligeros, haciendo resaltar los estampados de bajo costo que permitian
renovar con mas frecuencia el guardarropa femenino.” (Kaldénico 102-
103)
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Imagen 73. El pintor Jaques Louis David. (http://

www.bing.com/images/search?q=Jaques+Louis+David&gs=n&form=QBIR&scope=images&pq)

Imagen 74. Pintura de Jaques Louis David (http://

www.bing.com/images/search?q=Jaques+Louis+David&gs=n&form=QBIR&scope=images&pq)
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Imagen 75. Pintura de Jaques Louis David. La condesa de Daru. (http://

www.bing.com/images/search?q=Jaques+Louis+David&gs=n&form=QBIR&scope=images&pq)

)

Entrado ya el siglo XIX la moda alcanzara plenamente sus caracteristi-
cas, considérense, de entrada, los reiterados cambios generados en el
mundo de la moda femenina, en contraste con la relativa permanencia
de los canones que rigieron la moda masculina, la cual sdlo acuso es-
casos cambios en pequefios detalles. (Fukai et all Tomo I 148) Se
puede decir que, mas que en otros tiempos, en este siglo, la moda
aprendié a mudar rapidamente de estilos, y a partir de entonces quedé
bien establecido que nada era para siempre. Sin embargo, es pertinen-
te convenir con Lipovetsky que aun cuando se observen constantes
cambios en la moda, lo cierto es que no todo cambia; lo mas comun es
que los cambios rapidos sdlo afecten accesorios y ornatos, respetando,
en lo general, la estructura de las prendas de vestir, por tanto queda

claro que éstas reportan una mayor estabilidad. (Lipovetsky 33)

No obstante la afirmacion anterior, durante el siglo XIX la moda feme-
nina reportd cinco tendencias bien marcadas: el estilo imperio, el estilo
romantico, el estilo mirifaque, el estilo polisén y la silueta en forma de
“S”. Se debe reiterar que, aun cuando el gusto por vestir de manera
diferenciada se dio desde la antigledad, lo cierto es que no fue sino
hasta el siglo XVIII, como se ha visto, que se dejo sentir un marcado
interés por hacer de la moda una profesién Los cambios de estilo refe-
ridos son claro indicio de que el sector femenino de las clases altas de
la sociedad decimondnica se cefia a los canones de la moda, coman-
dada, a partir de entonces, por los modistas y no por las decisiones
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personales.

Con la introduccion y consecuente aceptacion del estilo imperio, el cual,
como se ha referido al hablar de la obra de Jaques-Louis David, se im-
puso en las postrimerias del siglo XVIII y se continud por espacio de
dos décadas del XIX, se registré una buena cantidad de cambios en las
prendas de vestir femeninas. Esta moda propicié el abandono del corsé
y el guardainfante (prenda que ayudaba a ocultar el estado de embara-
z0); los vestidos se confeccionaban con telas ligeras como muselina,
gasa y percal, que resultaba de extrema comodidad; las complicacio-
nes de la confeccion del vestuario se vieron simplificadas radicalmente
pues se introdujo el uso del vestido camisa, de cintura alta y gran es-
cote. Ademas de abolir el uso del corsé, con la moda imperio también
se dejaron de usar las pelucas y las crinolinas. Fukai encuentra que la
simplicidad de lineas y la comodidad de los tejidos usados en la confec-

cion de prendas:

. sugerian que la funcién del vestido era cubrir y no moldear
el cuerpo. El camisero era emblematico de una conciencia es-
tética recién desarrollada y de los valores posrevolucionarios
franceses. No obstante, el invierno europeo era demasiado frio
para el fino material del vestido camisa, asi que se populariza-
ron los chales de cachemira, que servian tanto para abrigar
como para adornar el vestido. Ademas las practicas prendas de
estilo inglés, como el spencer o bolero y el redingote (capote
de poco vuelo y con mangas ajustadas), ayudaban a proteger-
se del frio...” (Fukai et all Tomo I 148)

Lurie hace referencia a que la moda imperio es el resultado de una
transformaciéon paulatina, sustentada en el gusto por el uso de prendas
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cada vez mas sencillas y comodas. Esta tendencia se empezd a sentir
durante la década de 1770. Hace mencion de que a partir de la guerra
emprendida por Norte América para lograr su independencia, periodo
que abarca de 1775 a 1783, se produjo un gusto por la confeccién de
ropa mas sencilla. Pondera aun que dichos cambios no fueron conse-
cuencia de las mencionadas agitaciones, sino que se debieron mas a una
transformacidon de caracter politico, social y cultural. Asi pues, desde
principios de la década sefialada, los canones de la moda marcaron una
preferencia por lo sencillo y natural. “Ello fue especialmente evidente en
Inglaterra, donde los volantes de encaje para los hombres y los inmen-
sos aros de los vestidos de las mujeres comenzaron a desaparecer...”
(Lurie 80-81)

En Francia esta tendencia se retrasd pues lo extravagante y recargado
siguié prevaleciendo hasta la vispera de la Revoluciéon, que inicio en
1789 y abarcé hasta 1899; fue justamente por estas fechas cuando
desaparecieron las clases sociales, las cuales antes se distinguian por su
forma de vestir. Pero en si, los cambios de la moda sdélo se produjeron
al triunfar la Revolucién, “... primero imitando a los que ya predomina-

ban en Inglaterra, y mas tarde asumiéndolos totalmente.” (Lurie 81)

Cuando arribd el siglo XIX, el estilo imperio siguié en el gusto de las
damas de la clase alta, sin que se registraran grandes cambios, tan soé-
lo se acortd la falda y se volvié al uso de ropa interior; por ejemplo el
brassiere que mas adelante se convirtié en el prototipo del sujetador,
asi como los corsés sin refuerzos de ballenas. Ademas, en cuanto a la
preferencia de los materiales, se sustituyé el algodon por la seda (Fu-
kai et all Tomo I 149)

Por aquella misma época, refiere Kalonico, el modista Leroy, quien al-

148



canz6 fama al confeccionar los modelos que caracterizaron a la empe-
ratriz Josefina, inaugurd la era de “la alta costura”. Las peculiaridades
de sus disefos, tuvieron gran aceptacion entre la mayoria de las prin-
cesas europeas. Los detalles mas significativos que introdujo Leroy fue-
ron ... los cuellos de encaje alrededor de los hombros, formando aba-
nicos con escotes muy amplios, acorté las faldas una cuarta y mantuvo
el talle alto. Los chales de todas clases de tejidos fueron lucidos con
exquisita delicadeza.” (Kalonico 106)

Imagen76. Madame de Verninac. (http://

www.bing.com/images/search?q=Jaques+Louis+David&gs=n&form=QBIR&scope=images&pq)

)
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Imagen 77(http://artilugiosdelahistoria.blogspot/2011/11/los-hilos-de-la-modernidad)
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Imagen 78 (http://artilugiosdelahistoria.blogspot/2011/11/los-hilos-de-la-modernidad)
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Kalonico refiere que el estilo imperio guarda una profunda semejanza
con los vestidos usados en la época griega, lo cual concuerda con la
corriente neoclasica que se dejo sentir en diversos ambitos; el de la
moda no podria quedar atras, por tanto las prendas de vestir se inspi-
raron en las de tiempos remotos. Sobre esta particularidad, la autora

citada sefnala que:

... la linea Imperio fue copiada de los griegos clasicos, y la usa-
da en el siglo XVII fue reproducida 200 afos después. Los
brahones o ligaduras, como los lucidos en las mangas mame-
luk, estuvieron de moda 300 afios antes. A partir de 1800, ya
pocos modelos podemos considerar originales, aunque los teji-
dos siguieron evolucionando a favor de la variedad, haciéndo-

los mas accesibles a las clases populares.” (Kalonico 107)

Pero después del respiro que el estilo imperio habia representado para
la mujer, los dictados de la moda volvieron a imponer patrones en los
que privaba el factor estético, sin importar las incomodidades fisicas
que algunas prendas ocasionaran. Consecuentemente, por largos pe-
riodos del siglo XIX la mujer que decidia estar a la moda debid soportar
el martirio que le ocasionaba el uso de ciertas prendas, a grado tal su-
cedié esto, que se hizo comun la frase que postulaba que <Para ser

bella hay que ver estrellas>. (Veldzquez Ramirez 32)

Sin duda, la frase citada en el parrafo anterior hace referencia especifi-
ca al corsé, prenda que, ademas de que en el orden de lo fisico provo-
caba serios trastornos en el organismo a causa de la opresion de los
organos internos, en el orden social se le llegdé a considerar un simbolo
de represidon femenina ya que, sin importar las incomodidades que pro-
dujera, la mujer debia someterse al sacrificio para lucir bella y el hom-
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bre pudiera presumirla en sociedad.

Con el advenimiento del estilo denominado romantico, afirma Fukai, el
disefio de prendas de vestir dio un vuelco impensable, sobre todo por-
que después de haber disfrutado de la sencillez y de la comunidad que
reportaba el estilo imperio, se volvié a la incomodidad y el suplicio del
corsé, pues de nueva cuenta la moda impuso el gusto por los talles es-
trechos y las faldas en forma de campana, mas corta que la que se pu-
diera haber usado en otra época, esto con la finalidad de mostrar los
tobillos, lo cual contrajo la necesidad de confeccionar medias ornamen-
tadas con la finalidad lucir los pies, pues habian quedado visibles. Otra
particularidad de este estilo lo constituyé la Ilamada manga de pernil la
cual lucia ahuecada de manera espectacular desde el hombro hasta el
codo y a partir de ahi se estrechaba hasta llegar al pufio. Ademas de
todo lo dicho se popularizé el uso de los fichus y las bertas, con el fin
de cubrir los pronunciados escotes que se estilaban. (Fukai et all149

Tomo I)

La denominacion de este estilo derivd directamente del Romanticismo,
movimiento cultural por el que transitaba el mundo occidental por
aquella época. Al hacer referencia a las caracteristicas del este movi-
miento, apunta Fukai que “... perseguia imaginativos y romanticos im-
pulsos y fomentaba el gusto por el mundo histérico o exodtico...” (Fukai
et all 150 Tomo I) Por lo que toca a la mujer, continla diciendo, ésta
debia presentar la imagen de delicadeza y melancolia intensificada con
una tez palida. Aun comenta la autora que los vestidos, peinados vy jo-
yas se inspiraban en reminiscencias de la corte de los siglos XV y XVI.
(Fukai et all150 Tomo I)
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Imagen 80 (http://www.maggiemayfashions.com/royaIplate.jpg)

Avanzados los anos cincuenta del siglo XIX la moda volvié a cambiar,
en esta ocasién quiza no tan drasticamente como ocurrié entre el estilo
imperio y el estilo romantico, tal como se ha explicado lineas arriba.
Especificamente en 1856 se registré un cambio en la confeccién y di-
mensién del mirifiaque, penda que dio nombre al estilo. Pero antes de
continuar, resulta pertinente explicar que el término mirifiaque se apli-
ca a las enaguas que se usaban ya de tiempo atras, las cuales se con-
feccionaban con crines de caballo que se entretejian con lino o algoddn

resistente. Como se ve, el miriflaque no era mas que un armador o cri-
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nolina que se usaba debajo de los vestidos o de las faldas, el cual habia
sustituido las multiples enaguas que antes se usaban para dar volumen
a los vestidos. El estilo mirinaque fue un periodo de la moda que dio

inicié en 1856.

Desde luego que, como ocurre con frecuencia, para que se produjeran
modificaciones en la confeccion del mirifaque debieron conjugarse di-
versos factores tales como la aparicion del cable de acero, avances en
la industria textil y el uso de la maquina de coser. Todos estos factores
redundaron en que se pudieran elaborar mirifaques mas grandes. Au-
nados a éstos aun se pueden agregar otros como “La continuada mejo-
ra de telares y tintes hizo posible una amplia variedad de materiales
para faldas. La gran demanda de tejidos durante la época del mirifia-

que continud hasta el siguiente periodo...” (Fukai et /I Tomo I 150)

Imagen 81. (http://www.bing.com/search/images?q=
la+moda+miri%C3%B1laque&qgs=n&form=QBIRMH&pq)
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Igen.82(http://www.bing.com/search/images?q=Ila+moda+miri%C3%B1laque&qs=n&form=QBIRMH&pq)

Imagen 83. (http://www.bing.com/search/images?q=
la+moda+miri%C3%B1laque&qs=n&form=QBIRMH&pq)

En atencidon a la evolucion de los estilos de la moda, dice Kalonico
(108) que en la Europa del850 se popularizaron las telas crinolizadas
para dar volumen a las faldas. Informa que por la misma época Jo-
seph-Marie Jacquard puso en practica un sistema a partir del cual, con

el uso de tarjetas perforadas, se obtenian mecdnicamente telas con
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dibujos de colores. (Kalonico 108)

Por estas mismas fechas cobra fama Charles Fréderik Worth a quien se
le considera el padre de la Alta Costura. El provocd un importante
cambio en la relacién entre cliente y modista, pues al posicionarse co-
mo el arbitro del gusto impuso su autonomia en materia de prendas de
vestir “... rompiendo asi una tradicién de modistas y clientes en la que

éstas ultimas dictaban sus caprichos...” (Cruz Bermeo 4)

Imagen 84 (Tomada de William Cruz Bermeo, Historia de la moda, (en corporeafotogra-

fia.blogspot. mx/2010/09/historia-de-|a-moda.html)

Imagenes 85, 86 y 87 (Tomadas de Assael, Daniela. Charles Frederick Worth: El primer disefiador de alta
costura de la historia, enero 27 de 2011. En www.vistelacalle.com/36563/charles-frederick-worth-el-

primer...)
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Imagen 90 (http://www.bing.com.images/search?q=charles-fredrerick-worht&d)

Con Worth se establecieron las bases de la moda moderna: Alta Costu-
ra y confeccién seriada. La primera estableceria los dictados del buen
vestir, en tanto que la segunda, atendiendo los cdnones establecidos

por la primera, seria la encargada de producir prendas en serie, con la
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consiguiente disminucion de precios, lo cual beneficiaria a mayor nu-
mero de personas. Todos estos cambios llevan a Margarita Riviere a

A\Y

denominar a ésta “... la etapa burguesa de la moda, pues la nobleza

habia perdido su liderato en materia de gustos y éste ahora le corres-
I."

pondia a los nuevos ricos que habian generado la revolucién industria

(Citado por Cruz Bermeo 4)

Como efecto légico, durante esa época Paris se consolidé como el centro
mundial de la moda, esto a causa de que en ella residian los mas famo-
sos creadores quienes abrieron sus casas de moda en las que se daban
cita los nobles y ricos europeos. Esta particularidad trajo como conse-
cuencia que la moda se unificara en los principales paises de Europa.
“Naturalmente, en muchos de esos paises se conservaron detalles tradi-

cionales en la vestimenta y los trajes tipicos de ciertas regiones...” (Sin
autor 2/ 10)
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Imagen 91. Traje de gala de la década de 1890. (Tomada de Sin autor 3. Consuelito y otras bellas del cuplé

en
autorhttp:consuelito y otras bellas del cuplé.blospot.mx/p/la-moda-en-1890.htm)

Imagen 92. Corsés de la década de 1890. (Tomada de Sin autor 3. Consuelito y otras bellas del cuplé en
http:consuelito y otras bellas del cuplé.blospot.mx/p/la-moda-en1890.htm)

Imagen 93. Modelos de zapatos y botines utilizados en 1890. (Tomada de Sin autor 3. Consuelito
y otras bellas del cuplé en http:conssuelitoyotrasbellasdecuple.blogstop.mx/p/la-moda-en-

q890.html)

Las damas usaban falda ajustada adelante y amplia atras sostenida
con enaguas que terminaban en delicados encajes. Las blusas eran
también ajustadas, con el cuello alto y estrecho con adornos de en-
cajes y puntillas. El abrigo mas comun era una capa de pafio corta,
a veces con dos partes. El sombrero era pequeno y con adornos de

cintas en forma de lazo, flores y tul. La vestimenta masculina se
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hizo mas sobria, prefiriéndose los trajes de telas oscuras. (Sin autor
2/ 11,12, 13y 14)

Imagen 94. (sin autor 3 consuelitoyotrasbellasdelcuple.blogspot.com.ar/p/la-moda-en-
1880.html)

No obstante todos los intentos de cambio, y que los modistas cobraran
cada vez mas un lugar preponderante en el dictado de la moda, lo cier-
to es que, hacia finales del siglo XIX, “... sélo los privilegiados disfruta-
ban del boato eduardiano, la moda la dictaban las clases altas, y la
mujer, convertida en objeto decorativo ornamentado con encajes y vo-
lantes, se desenvolvia vaporosamente en sociedad aprisionada en su
corsé...” (Varios autores 2 11) Las claves del estilo eduardiano son

ocho:
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- Vestidos largo con cola, cenidos en las caderas y con vuelo
desde las rodillas hasta el suelo.

- Cuellos altos y forrados con encaje rigido.

- Mangas dobles, abullonada la exterior y ajustada la interior.

- Canesues armados con ballenas hasta el cuello.

- Volantes, frunces y lentejuelas formaban parte de la deco-
racion integral de los vestidos.

- Escotes bajos y espaldas desnudas en los trajes de noche.

- El tul hecho a maquina utilizado como tejido por derecho
propio, con el que se hacian vestidos enteros. (Varios auto-
res 2/ 13)

Con relacion al corsé, resulta conveniente sefialar que hacia finales de la
era victoriana se modificd la estructura de esta prenda. La innovacion
propicio lo que fue conocido como corsé "saludable", pues permitié una
mejor respiracion y su disefio hizo posible que se apoyara y elevara el
abdomen, esto propicid que se forzara el pecho hacia adelante y las ca-
deras hacia atras, propiciando que el cuerpo femenino, visto de perfil
diera semejara una S. Por lo que respecta a las prensas exteriores, in-

forma West que

... Las faldas de la era eduardiana temprana siguieron una for-
ma de campana de trompeta, ajustando en las caderas y am-
pliandose en el dobladillo. Para el final de la era eduardiana,
sin embargo, las faldas eran mas rectas y las cinturas altas
imperio creaban una nueva silueta. Los sombreros eduardianos
de la "Viuda Alegre" ofrecian a las anchas, y se adornaban con

plumas de gran tamano. (West 3)
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Imagen 95 Tomada de Sin autor 3. Consuelito y otras bellas del cuplé en

http:conssuelitoyotrasbellasdecuple.blogstop.mx/p/la-moda-en-q1890.html)

Imagen 96 El traje sastre de la época, con tejidos y detalles extraidos de la vestimenta
masculina. (Tomada de Sin autor 3. Consuelito y otras bellas del cuplé en

http:conssuelitoyotrasbellasdecuple.blogstop.mx/p/la-moda-en-q1890.html)
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Imagen 97 (Http://bing.com/images/search?q=imagenes+de+moda+eduardiana@FORM=HDRSC2#a)

Imagen 98. (Http://bing.com/images/search?q=imégenes+de+moda+eduardiana&FORM=HDRSC2#a)
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Imagenes 99, 100 y 101.
(Http://bing.com/images/search?q=imagenes+de+moda+eduardiana@FORM=HDRSC2#a)

Iméagenes 102, 103 y 104.
(http://bing.com/images/search?q=imagenes+de+moda+eduardiana@FORM=HDRSC2#a)

4
Sirva como ejemplo reproducir lo que sefala Veldzquez Ramirez sobre

el periodo que va de 1890 a 1910, denominado “Belle Epoque”, sobre

el cual dice que fue:
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. época de riqueza, ostentacidén y extravagancia, los vestidos
almidonados y con enagua de crinolina (falda circular con seis
aros de acero flexible que abultaban el vestido), marcaban la
pauta. El dificultoso y pesado armastote, obligd a los modistos
a crear algo mas confortable pero siempre dentro del mismo
ideal de mujer pomposa como mufneca de porcelana. (Velaz-

quez Ramirez 35)

3.6. La moda en México

La moda en México a lo largo del periodo que va de la independencia y
hasta la llegada de Maximiliano y Carlota atraves6 por un periodo de
austeridad. Las penurias politicas y econdmicas por las que paso el pais,
asi lo ameritaban. Pero eso cambié de manera importante durante el
Segundo Imperio, periodo en el cual, auspiciada por la introduccién de
revistas y articulos provenientes de Francia, se dejé sentir una profunda
influencia de la moda europea. Todo esto hizo propicio que los integran-
tes de la alta sociedad mexicana buscaran a los mejores modistas y sas-
tres para que les confeccionaran prendas similares a las usadas en Eu-
ropa. (Maky 11,12y 13)

Ya se ha hecho un breve recuento de las diversas tendencias de la moda
a lo largo del siglo XIX, pero conviene reconsiderar que justamente fue
en Francia, durante el imperio de Napoledn III y su esposa Eugenia de
Montijo cuando se desplegaron esfuerzos por colocar de nueva cuenta a
Paris como el centro mundial de la elegancia. (Rios de la Torre en Marti-

nez Leal 92) Fue justamente en ese periodo cuando:
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Los nuevos ricos, no cesaron de presumir su estatus econdémi-
co alcanzado, mas aun cuando la estabilidad del mismo cons-
tantemente se encontraba en peligro debido al juego y a las
especulaciones.

Este ambiente propicié el surgimiento de la alta costura o cos-
tura creacion. Hasta ese momento la moda era lanzada [...]
dese los salones aristocraticos o burgueses; la indumentaria de
monarcas, cortesanos y damas elegantes eran copiados por el
resto de la nacién y de éstas se difundia por el mundo entero.

(Rios de la Torre en Martinez Leal 93)

Precisamente es en este periodo, como se ha dicho lineas arriba, cuan-
do Worth impuso su autonomia como modista y se instituyé como el

arbitro del gusto en materia de moda (Cruz Bermeo 4)

En México ... la moda cumplié su funcidon de transmitir una serie de
valores |impuestos por la clase en el poder tanto en el nivel individual
como en el colectivo...” (Rios de la Torre en Martinez Leal 97) Pero sélo
un minimo porcentaje (tres por ciento) de consumidores tenia la eco-
nomia suficiente para responder a los constantes cambios impuestos
por la propagacion de los dictados de la moda. (Ortiz Gaitan citada por
Hellion 93) Apunta Rios de la Torre que los trajes sastres eran los ves-
tido mas usados y sefala que esto se debid a que por aquella época se
produjo un considerable cambio en la actividad desarrollada por las

A\Y

mujeres, “... sobre todo las de clase media, las cuales requerian un
atuendo mas sobrio que les permitiera atender sus negocios o trabajar
en las oficinas como secretarias o telegrafistas...” (Rios de la Torre en

Martinez Leal 101)
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Versor estsloy de Bluras confescr sedas con satin color clare y manges de globo

Imagen 105 Casasola Seis siglos de historia grafica de México. 1325-1976 1137

Pero el uso del corsé seguia prevaleciendo con el fin de resaltar la
belleza de la mujer, por mas incOmoda y dafina que esta prenda
pudiera resultar, sin duda que por aquellos afios “... el corsé fue te-
ma de apasionadas disputas entre hombre, mujeres, moralistas,

médicos e higienistas...” (Rios de la Torre en Martinez Leal 98)



silles curtar, pota tnder b talley

“Lowitie™ B A “Adkerte™ § 1000, “Eaten Denlt®, § 2000

Imagen 106 Distintos tipos de corsés y, desde luego, distintos precios que iban de los 4.50 a los 28.00

pesos (Casasola 1140)

Imagen 107. En 1896 la figura de "reloj de arena" llegé a su maximo esplendor. (Sin autor
3. Consuelito y otras bellas del cuplé en http:consuelitoyotrasbellasdelcuple.blospot.mx/p/la-
moda-en-1890.html)
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AUn las clases altas se distinguian por proveerse de un extenso atuen-
do compuesto por diversas prendas que se usaban segun la ocasién,

valgan para dar ejemplo de ello las imagenes que se reproducen a con-
tinuacion.

Imagen 108. Bata para seforitas. (Casasola 1140)
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Imagen 109. Matinés de sefioras para casa (Casasola 1140)

z ; .*.-:'ﬁ

Imagen 110. Traje disefiado para las grandes soirés .(Casasola 1142)
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Imagenl1l. Traje de calle (Casa-

sola 1137)

Imagen 112 Trajes para viajar, para el otofio y para ir al teatro o salir por la tarde. (Casasola

1141)
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Cepite, clwguln y wombrove de pigt

Imagen 113. Trajes para distintas ocasiones (Casasola 1136)

Cope dtsime made 1098

Imagen 114. Vestidos capas y sombreros. (Casasola 1139)
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Variados trajes de bako para reforitar con cofia y batas

Imagen 115. La moda en trajes de bafio. (Casasolal141)

Esenlinral b g fita o
1900

Imagen 116. Traje de bafio de 1900+ (Casasolal1141
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Imagen 117. Ultimo modelo de traje de bafio1899
(Casasola 1141)

“El cabello se llevaba recogido o bien con un chongo alto, cubierto con
variados tipos de sombreros, todos de grandes alas y profusamente

adornados.”(Rios de la Torre en Martinez Leal 101)

| &)

Sombrove con vale FyS——
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Imagen 118. Los sombreros prendas importantes de la moda (Casasola 1139)

Aungue en menor grado, la moda masculina también proliferaba en las
diversas publicaciones que circulaban en la Ciudad de México. Sin duda
que las exigencias del guardarropa masculino eran menores, pero no

por ello se descuidaba la promocién de articulos. Obsérvense algunas

8

imagenes:

Imagen 119 Asi se vestian para hacer visitas (Casasola 1145)

Imagen 120. Sobretodos para la lluvia (Casasolal1145)

175



-.J

Imagen 121. variedad de corbatas. (Casasola 1145)

Sorbete, sombrero alto, chutera,

Imagenes 122 y 123 Variedad de sombreros: (Casasola 1145)
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Imagen 124. | 3 Gltima moda en calzado- (Casasola1145)

Pero no sélo se promocionaban prendas de vestir, sino también articu-
los de ornato que podian ser obsequiados en diversas efemérides, o
simplemente para ser comprados para lucirlos en casa. Obsérvense los

siguientes

Objetor de arte pase cuelpas 7 repeley

Imagen 125. Diversos objetos de ornato. (Casasola 1145)
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3.6.1. Almacenes y practica publicita-

rFia

Para abordar este punto se hace indispensable retomar algunos con-
ceptos planteados con anterioridad, baste retomar lo establecido por
Balada y Juanola cuando abordan el tema de la percepcion y afirman la
necesidad de culturizar al individuo en el campo de la educacién visual
con el fin de que pueda organizar de mejor manera su percepcion de
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las imagenes, pues dice que . el pensamiento visual siempre es un
proceso de interiorizacidon cercano a la simbolizacion y unido al intelec-
to.” (Balada y Juanolas 37) Esta apreciacion encuentra una clara apli-
cacion en el campo de la publicidad, sobre todo en el momento en que
se empez6 a integrar la imagen en los mensajes, pues como lo sefiala

Hellion:

... la caracteristica que da sentido a la publicidad: su construc-
cion y difusion tiene la clara intencidén de incidir y cambiar la
conducta de su publico. La meta estaba definida, y los caminos
hacia ella eran valorados y reformulados constantemente para
dar eficacia a quienes la promovian y financiaban. Las condi-
ciones técnicas de la revista permitieron ademas, el ensayo en
la incorporacion de imagenes, ilustraciones y fotografias, con lo
cual el discurso publicitario realizd un viraje para dar mayor

espacio a la imagen... (Hellion 98)

El contenido de esta cita encuentra resonancia con los conceptos verti-
dos por Ortiz Gaitan cuando afirma que la publicidad, en tanto actividad
gue promueve el consumo, asocia valores sociales y formas de vida con

los bienes promovidos y para ello ofrece su posesion virtual a partir del
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uso de imagenes. (Ortiz Gaitan en Pérez Siller y Cramaussel 187) Pero
para que las imagenes consigan el objetivo planteado por el publicista,
es indispensable que estén bien elaboradas pues sélo asi contribuiran a
gue los clientes perciban y memoricen, para el mejor entendimiento de

esta aseveracion baste atender a Costa cuando dice que:

Tener una imagen implica [...] necesariamente, la existencia de
un proceso. Dos rasgos principales sobresalen a primera vista:
la duracion del proceso que puede ser mas o menos dilatada
en el tiempo en funciéon de los impactos recibidos, y la intensi-
dad psicoldégica con la que la imagen concierne al receptor. A
consecuencia de la duracion del proceso y de la intensidad psi-
coldogica de la imagen, aparece una nueva dimension: la per-

sistencia de la imagen en la memoria social...” (Costa 21)

Justamente para el caso de la época del Porfiriato sefiala Ortiz Gaitan
que las imagenes ademas del propdsito principal de instar a la venta es-
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taban enmarcadas ... en un prurito de modernidad [...] es decir que
tempranamente se aprecia un ordenamiento en los elementos que con-
forman el anuncio, tendientes a conseguir un impacto visual efectivo

aunque con diversas soluciones y modalidades.” (Ortiz Gaitan 70)

Asi pues en los mensajes del México finisecular, ademas de promocionar
productos especificos captaban la atencidn del perceptor para instarlo a
consumir con la idea de que al hacerlo se colocaria a la altura de los
consumidores de paises extranjeros que estaban inmersos en el mundo

del progreso. Este tipo de mensajes,
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. casi siempre se refiere a un futuro promisorio, lejano, sin
precisiones cronoldgicas, que llegara sin saber cuando, con una
ilimitada dotacién de bienes, lo cual le confiere un caracter
mesianico de gran impacto psicoldgico [...] el discurso publici-
tario refleja las aspiraciones de una burguesia urbana en auge
y con solvencia econdmica. Los objetos, usos, modas y cos-
tumbres que se promovian, hablan de gustos refinados, mar-
cadamente afrancesados, aunque la influencia estadounidense
se hacia presente a través de estos bienes de consumo. (Ortiz
Gaitan 69)

Resultan fundamentales estas apreciaciones pues contribuyen a que se
dimensionen con toda claridad las particularidades que regian la practica
publicitaria de aquellos dias y parece un hecho que ya desde entonces
se tenian muy claros los criterios sobre los cuales elaborar los mensajes.
Resalta el hecho de que tanto la teoria como la psicologia se conjugan

de manera, podria decirse magistral para lograr el objetivo propuesto.

Por su parte Hellion hace un recuento puntual de los elementos que es-
tan presentes de manera recurrente en los mensajes publicitarios de la
época porfirista, asi, destaca la autora que en un buen nimero de éstos
prevalece el discurso de modernizacidon arquitectonica, convirtiéndola
practicamente en un emblema de la modernidad. (Hellion103) Aunado a
la arquitectura, el nombre de la casa comercial se convirtié en el ele-
mento de identidad. (Hellion107) Otro elemento mas lo constituyeron
las imagenes fotograficas que hacen explicita la actividad urbana en
torno a las casas comerciales. (Hellion111) Aun cuando la fotografia era

un recurso que se usaba frecuentemente, para el caso de “... la imagen
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arquitecténica se optd por la ilustracion porque no describia sino recrea-
ba un ambiente en torno a la casa comercial...” (Hellion113) La publici-
dad en la Ciudad de México no apeld exclusivamente a los precios bajos,
sino a la tradicion como garantia de que las mercancias novedosas y los
establecimientos modernos eran dignos de recibir la confianza de los
compradores. A la novedad se unié lo habitual para atraer la mirada de
los lectores y posibles compradores. (Hellion116) Para finalizar, la auto-

ra aun explica que:

Estos consumidores imaginarios arraigados en la tradicion ur-
bana como el grupo a imitar mudaban a través de los anun-
cios. No se trataba de un conjunto definido, y si alguna cons-
tante pudiera adjudicarsele era la que procedia del prestigio
por la riqueza a la cual iba unida —o tal vez derivada de ella- el
consumidor de “buen gusto”. La pertenencia a una familia con
reconocimiento social por ser de “abolengo” no era suficiente,
la aristocracia también debia aparecer como tal. La cultura co-
menzaba a traslucirse a partir de la imagen personal y por
ellos se unia al consumo motivo central. Saber comportarse
adecuadamente incluia la gesticulacién, el lenguaje, la ubica-

cion de la casa el oficio y también la vestimenta... (Hellion 119)

181



Imagen 126. (http://www.bing.com/images/search?q=Palacio+de Hier-
ro&qgs=n&form=QBIRMH&pq

Imagen 127. Ilustracién del edifico de Al Puerto de Veracruz aparecida El Mundo Ilustrado el 16 de septiem-
bre de 1906 (Hellion 111)
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Imagen 128. Anuncio aparecido el 9 de abril de 1905 en El Mundo Ilustrado, (tomada de Ortiz
Gaitan 294)
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Figura 24. Anuncio de Al Puerto de Verucruz, B Mundo flustrado, 5 de encro de 1908

Imagen 129. Anuncio publicado el 5 de enero de 1908 en El Mundo Ilustrado. (Tomado de Ellion
142)

En atencion a lo apuntado por Hellion en los mensajes reproducidos se
advierte con toda precision que su propdsito es marcadamente comer-
cial, en dos de ellos se hace gala de la modernizacion arquitectodnica, la
cual se convierte en simbolo emblematico de la modernidad. Unido a la
estructura arquitecténica aparece el nombre de la casa comercial. En
cuanto al hecho de que se recurre a la ilustracion y no a la fotografia, se
confirma en ambos anuncios donde aparecen al fondo los edificios, en el

caso del mensaje de El Palacio de Hierro es totalmente evidente la re-
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creacion que se hace del panorama urbano. Ciertamente, lo novedoso
de los mensaje relativos a El Palacio de Hierro y Al Puerto de Veracruz
son las instalaciones arquitectdnicas, pero contrasta con lo habitual de ir
de compras, por ello llama la atencion: por una parte ver los edificios de
los almacenes comerciales al estilo francés y luego observar a la gente

deambular por las calles con toda tranquilidad.

Por si lo anterior no fuera suficiente aun se pueden observar en los cua-
tro anuncios el buen gusto por lo que respecta a los que recrean paisa-
jes arquitectdnicos, se advierte la elegancia de las instalaciones, las cua-
les se complementan con las imagenes de los viandantes que pasean
por las calles, bien sea a pie 0 en calesas y coches; por lo que toca a los
que promocionan ropa, en ambos casos se advierte la elegancia de
quienes portan las prendas. Asi pues, son gente de abolengo que buscan
la distinciéon al comprar en El Palacio de Hierro. Por ultimo, atiéndase a
lo que sefiala Ortiz Gaitan y al menos en los dos que corresponden a El
Palacio de Hierro, la conformacion y la calidad de las imagenes, permi-

III

ten hablar de “un arte comercial” respaldado por la calidad estética. (Or-

tiz Gaitan 70-71)

Pérez-Rayon Elizundia deja bien establecido que el indicio indiscutible
de modernizacién de la economia lo constituyd el hecho de poner en
circulacién un amplio nimero de bienes de productos con el fin de que
fueran consumidos. Pero las cosas no eran simples, pues para incre-
mentar la demanda se hizo indispensable incentivar al consumidor a

comprar. Apunta la autora que en el caso del

México decimondnico el proceso de modernizacidon genera un
doble juego de integracion y diferenciacion de la sociedad en el

cual entre otros elementos la publicidad juega un papel. La pu-
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blicidad es mucho menos sofisticada que ahora, describe mas
simplemente los atributos y cualidades y no determina adn en
forma tan intensa (como lo hara con mayor fuerza en el futuro)
los habitos y las costumbres. Pero si abre el camino, por el
cual los valores de las sociedades occidentales avanzadas se
proyectaran y estimularan como motivadores de la compra de
una oferta incrementada y diferenciada en niveles inimagina-
bles en 1900.”(Peres-Rayén Elizundia 343)

A las damas.,

~Noticia importantisima!

Todo Jo quo e parczea & bucles en el
peinado, ln caido en desaso: vaelven las
trenzas, ¥ sobre todo vaelven los tiraba-
zones poco hechos 6 imitando al natural:
esto es ¢l peinado distinguido por exce-
fencla; cast todas las dnmas elegantes le-
van un lazo flojo en la parte superior de
la cabeza, ¥ de alli parten cuatro rizos,
dos mis largos que so colocan debajo ¥
dos wis cortos superiores: por delante los
bandds forman las dos ondas de que ya
b hecho mencion. ‘

Bsto peinado deja la eabeza muy baja,
v si s lleva peive es en forma de dimde-
na y colocado de frento on vez de llevar-
1o & un lado.

Los marabuts mezclados con rosas y
brillantes formun hoy el mas aristocriti-
co do Jos toados de balle y gran econ-

vite,

Ewmplezan & desaparecer los rizos de la
frente; oa decir, los mechoucitos rizados
que cabrinn Ia frente, y quo 1o 86 puede
ROLAT eran muy graciosos: on PParls, lay
dumas de mejor tono Hovan Jdos onda ).
w8, pero batidas y trasparenteos quo ba.
Joan hieia Jas cojis, poro qUe Prosentan
un sapecto muy distinto de los cabelloy,
rizndos, que han adoptado todas las my.
Jeves del demi moude, con unA exXAgery.
clon extraondinarin: estas omlan on gy
m_ rublas son de muy DOUItO wleoty:

ue
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m lh‘:.cn ¢l cabello oscuro las rigay

Imagen 130. Nota publicada el 26 de septiembre de 1877 en La Gacetilla, (AGN)
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Imagen 131 Anuncio publicado en La Gacetilla, marzo de 1883 (AGN)

imagen 132 Anuncio de El Palacio de Hierro (Tomada de
http://www.bing.com/images/search?q=imagenes+del+Porrfiriato&qs=n&form=QBIR&scop=ima
ges &pq)
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Imagen 133 puyblicado en 1896, en el periédico Don Juan Tenorio. AGN

Ni en Persia, ni en Madrid, ni en Macedonia,

Se exhiben los riquisimos primores,

Que el “Palacio de Hierro” con sus flores

Vende en esta moderna Caledonia.

No tiene lo vulgar de la colonia,

Encanta como el sol con sus albores;

Precios inalterables son mejores

Que los que puedan darse en la Sajonia.
Su personal de jovenes galantes,

De fina educacion, trato exquisito.

Muestra orgulloso sus variados mantos:
Todo es tan bueno, todo tan bonito,

Que lo llaman las gentes elegantes

Como el Palacio fiel de los encantos
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Figmes 11 11 Patarie e Marrvns 17 Mo v, ) Ao oevs i 1990

Imagen 134. Anuncio aparecido, aparecido en El Mundo Ilustrado, del 5 de enero de 1905. (Tomada de
HIlion 123)

Imagen 135. Anuncio aparecido en E/ Mundo Ilustrado el 21 de agosto de 1904. Tomado de Pérez Si-

ller y Cramaussel
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Fignen 3 Asuncie commpless de conwts d¢ 11 Contror Mevramtil. £ Musde Sustvad, 12 de agonto de 1900

Imagen 136 Tomada de Hellion 150

Imagen 137 Tomada de Hellion 149
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Al Puerto de Ueracruy

A e ST TR ) M
e — - ——

Imagen 138. Anuncio publicado el 24 de junio de 1906 en El Mundo Ilustrado (Tomado de Ortiz Gaitan
288)

Imagen 139. Aparecido en Album de Damas en la segunda quincena de agosto de 1907

191



Imagen 140. (Tomada de
http://www.bing.com/images/search?q=imagenes+del+Porrfiriato&qs=n&form=QBIR&scop=ima

ges &pq)

Imagen 141 Tomada de Ortiz Gaitan 300
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Imagen 142. Anuncio aparecido en El Mundo Ilustrado el 30 de agosto de 1896. (Tomado de Pérez Siller y
Cramaussel 175)

" PARIS-CORSET
e _u-l=-=-‘I*

L.a Suiza
e MBXICO it

Figers X2 Ancancio de La Subin, 17 Munde Dastade, 1 &¢ jubio de 1906,

Imagen 143. Anuncio de la corseteria La Suiza. (Tomado de Hellion 151

Modas para Hombre

-

Imagen 144. Anuncio aparecido el 26 de enero de 1908 en El Mundo Ilustrado (Tomado de
Hellion 168)

En los periddicos aparecian también anuncios que se reforzaban con

reportajes y articulos referentes a la moda que imperaba y a estable-
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cimientos que sin contar con gran capital ni con espacio y variedad de
productos como lo tenian los grandes almacenes, ofrecian articulos ya
confeccionados o el servicio de confeccion de los mismos. A continua-
cidon se exponen algunas portadas de EI Album de la mujer del afio
1886.

BL ALBUM DE LA MUJER se publica todos los domingos, resultando cuatro y & veces cinco nimeros

ensuales, Directlon, Leandso Valle i, 15, MEXICO.
Ia meﬂ.clon ) mn‘por {#lfmestres adelantados, costando esta UN PEBO cada tes en la Capital, y UN PEBO CINCUENTA

CENTAVOS e los Batados, franco de porte, Los nameros sueltos, VEINTICINGO CENTAVOS én la Capital, y en lon Estados

TREINTA ¥ BIETE Y MEDIO, Nomeros ettasados, CINCUENTA CENTAVOS, _
i o et e Lo aeoten coriomponsnle del Athun de I Moy e lon Bres, Agilar & ijon

e A ——

Imagen 144. g Album de la Mujer ( AGN)
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Imagenes 145 y 146 Portadas de El Album de la Mujer ( AGN)
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SEGUNDA CALLE DE LA MONTERILLA NUMEROS 10 Y 1L
MEXICO.

E. MORALES Y COMPANIA.

ESPECIALIDAD EN CAMISAS A LA MEDIDA.
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M EFECTOS DE NOVEDAD Y GUSTO.
EFECTOS DE LUJO Y FANTASIA. @

Imagen 147. Anuncio aparecido en E/ Album de la Mujer, (AGN)

Como se apuntd lineas arriba, estos anuncios se complementaban con

articulos y reportajes que llevaban la finalidad de orientar a las lectoras

sobre las Ultimas tendencias de la moda. A continuacion se reproducen
algunos ejemplos de éstos:

REVISTA DE MODAS.

& e meiontin ooy Sondon vund & arvms; copulien de Tons e
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Imagen 148. Articulo publicado en El Album de la Mujer, ( AGN)

Desde luego que El Album de la Mujer respondia a las expectativas del
mundo de la moda que desde siempre ha ocupado un lugar preponde-
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rante, pero en periodos de estabilidad, como es el caso del Porfiriato,
dedicaba mas tiempo al cuidado de la apariencia personal. Valen pues,
para dar testimonio de lo dicho, exponer algunos ejemplos que hacen
evidente la promocion a las distintas prendas que eran indispensables
para presentarse adecuadamente en los distintos momentos y ocasio-

nes.

FAGINAS DE LA MODA &

Imagen 149. Articulo publicado ell de marzo de 1908 en El Mundo Ilustrado. (Tomado de Hellion| 170)

3.6.2. Analisis de mensajes publicitarios

Con el fin de explorar el contenido tanto linglistico como icdnico de los
anuncios que aparecian en la prensa porfiriana, se eligieron para su
estudio 18 anuncios correspondientes a distintas empresas comercia-

les. La seleccidn de dichos anuncios, en su mayoria, se hizo en aten-

197



cion a los referidos en las obras de Ortiz Gaitan y Hellidon y otros reca-
bados en distintas fuentes. Resalta en esta seleccién el hecho de que El
Palacio de Hierro recurria de manera profusa a la publicitacidon de sus
mercancias, es asi que se analizan 6 anuncios; 2 mas corresponden Al
Puerto de Veracruz; 1 a El Centro Mercantil; 1 de Le Paris Charmant; 1
de L'Art de la Mode, 5 referidos a corsés, prenda muy consumida por
las damas elegantes, éstos corresponden a empresas comerciales como
la Sederia y Corseteria Francesa, Bonifacia Mendizabal, La Suiza, Al
Corsé de Venus, y El Paje; 1 de la sastreria New England; y 1, el ulti-
mo, de High LIfe.

De los 18 mensajes publicitarios sélo 3 promueven prendas masculi-
nas, 1 ropa y accesorios para nifias y nifios y el resto, esto es 14,
prendas femeninas; 5 de ellos se refieren a corsés y los demas a vesti-
dos y accesorios. De El Palacio de Hierro se encontraron mas mensa-
jes, lo que lleva a suponer que era uno de los almacenes que mas re-
curria a la publicidad. Por otra parte resalta el hecho de que existian
boutiques y establecimientos pequefios que recurrian también a la
oferta de sus productos a partir de la publicidad, lo que lleva a conside-
rar que eran comercios de prestigio que tenian la posibilidad de compe-

tir con los grandes almacenes.

Para realizar el analisis y como consecuencia de que por aquel tiempo se
integré la imagen en el mensaje publicitario se apreciaran de manera
conjunta los textos linglisticos y los textos iconicos, teniendo presente
que la inclusion de la imagen propicid que los perceptores se acercaran
de manera diferente a los articulos promocionados y, desde luego a los
almacenes que los promocionaba. Esto es, resultaba muy novedoso y
atractivo que las tiendas comerciales y los objetos a consumir se publici-
taran a partir de la conjunciéon de texto e imagen. Asi pues, se hizo
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practica comun que las empresas contrataran los servicios de los perio-
dicos mas importantes de la capital y de las grandes ciudades de México

para realizar la elaboracion de los mensajes.

Para emprender el analisis se fijaron ocho categorias, y sus correspon-
dientes contrapartes, a partir de ellas se busco establecer que la publici-
dad en la época porfiriana, cumplié una doble funcién: promover la ven-
ta de bienes y servicios, asi como la de dar testimonio de que en México
se habian alcanzado los estandares minimos indispensables para ser
considerado como pais moderno. O sea, pues, los anuncios publicitarios
también fungieron como factores de propaganda. En atencidon a lo dicho
se eligieron las siguientes categorias: Estabilidad-Inestabilidad, Manu-
factura-Industrializacion, Capitalismo-Feudalismo, Progreso-
Estancamiento, Moderno-Antiguo, Innovacion-Tradicion, Elegante-
Ordinario, Distincion-Anodino. Las que estdan marcadas en negritas
son categorias que se supone encontraban eco entre los mexicanos de
las clases altas del Porfiriato, en tanto que las que no lo estan, repre-

sentan justamente su antivalor, y por lo tanto eran rechazadas.

La primera lleva la intencion de analizar hasta qué punto los mensajes,
ademas de promover bienes de consumo, lograban traslucir la idea de
que México, después de grandes periodos convulsos, habia logrado arri-
bar a la estabilidad. La segunda se eligié con la idea de esclarecer el
hecho de que, no obstante que se buscaba la industrializacion del pais,
las élites buscaban distinguirse de los demas estratos sociales, a partir
de la manufactura de sus prendas de vestir. Desde luego que dicha
manufactura debia quedar en manos de personal altamente calificado y
respetando los ultimos dictados de la moda parisina o inglesa. La terce-
ra, relativa al capitalismo, pretende encontrar en los mensajes publici-
tarios los signos caracteristicos del citado sistema, con lo cual se busca-
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ba mostrar al mudo que México habia alcanzado los rangos indispensa-
bles para que los capitales extranjeros encontrar atractiva la inversion.
La curta, muy ligada a las anteriores, plantea la busqueda de aquellos
elementos que en los mensajes daban muestra del progreso alcanzado
por México. Con ello se buscaba mostrar la imagen de un pais pujante,
empefado en alcanzar el tan deseado estado de bienestar. La quinta,
referida a la modernidad, plantea la blusqueda de elementos que en los
mensajes publicitarios dieran fe de lo moderno, contribuyendo asi a
reforzar la idea de que el pais se equiparaba a las naciones que se dis-
tinguian por la constante busqueda de lo mas actual. La Innovacion,
sexta categoria, se planted con la idea de detectar aquellos elementos
que en los mensajes dejan ver que en México se observaban las ultimas
disposiciones de lo nuevo. El término elegante, se consideré como ca-
tegoria ya que los mensajes refieren con frecuencia que vestir a la moda
y adquirir los bienes en almacenes de prestigio realza la elegancia de
quienes los adquieran. Por ultimo, se atiende a la categoria de la distin-
cion ya que en la mayoria de los mensajes se advierten alusiones al he-
cho de que comprar bienes en las empresas que se promocionan, con-

tribuye a distinguirse de los demas.

Desde luego que, como ya se habra advertido, las ocho categorias estan
ligadas ente si, lo que contribuye a dar mayor certeza a los resultados.
Asi mismo, dado que se parte del supuesto de que la imagen ocupd un
lugar trascendental en los mensajes publicitarios el analisis, como ya se
dijo, atiende a los dos textos: el linglistico y el iconico. Hechas estas

aclaraciones se procede a plantear las sintesis de los analisis realizados.

Sintesis 1 Palacio de Hierro
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El texto linglistico hace referencia a la grandilocuencia de la denomina-
cion de la tienda: por lo tanto habla de estabilidad, de seguridad. La
constitucion de la empresa como sociedad anénima, también da seguri-
dad. Por si lo anterior fuera poco, el hecho de que se contratara a una
modista procedente de Paris, ciudad considerada el templo de la moda,
incrementa la seguridad de que México transitaba por la estabilidad, si-

tuacién indispensable para que cualquier pais alcanzara el desarrollo.

Por lo que respecta a la sequnda categoria, que claro que al hablar de
modista traida de Paris para que se hiciera cargo del Departamento de
Modas, se da énfasis a la categoria de la manufactura, la cual se su-
perponia a la de la industrializacion que empezaba a ser uno de los sig-
nos del mundo desarrollado, sin embargo aun prevalecia aquélla, pues
conferia a los usuarios un sentimiento de personalizacion de las prendas

de vestir y de los accesorios.

Del mensaje linglistico se desprende que el mensaje esta dirigido a per-

sonas que econdmicamente tiene la capacidad para comprar lo selecto y
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lujoso, cuya hechura ha quedado al cargo de alguien experto que fue
contratado por una empresa constituida como sociedad anénima, para
tal efecto y que procede del pais mas reconocido en el campo de la mo-
da. Todo esto lleva a considerar que en México prevalece el capitalis-

mo.

Se entiende que la categoria de progreso se deja sentir en aquellos que
tienen poder adquisitivo, y que les interesa adquirir prendas de moda y
objetos de lujo para mostrarles a propios y extrafios que México ha al-
canzado el progreso, aunque los beneficios de éste solamente lo disfru-
ten las clases altas. Aunada a la categoria de progreso se encuentra la
de modernidad, la cual se advierte en el hecho de hablar de moda, pues

justamente a partir de ella se muestra lo actual, lo moderno.

Ademads, promover la moda lleva a pensar en la innovacion, asi este
mensaje promueve comprar en El Palacio de Hierro pues es éste el que,
al contratar a una de las primeras modistas de Paris esta asegurando
que sus prensas responden a los ultimos dictados de la moda parisina,
consecuentemente se tiene la seguridad de lucir lo mas actual. También
se aprecia que comprar prendas y accesorios en el almacén mas presti-
giado de México, supervisadas por una persona altamente calificada co-
mo es el caso de una de las primeras modistas de Paris, es sindnimo de
elegancia, y ser elegante es trascender |la apariencia ordinaria. El hecho
de que se exprese que se ha traido de Paris a una de las primeras mo-
distas de ese lugar, resulta altamente relevante ya que incrementa la
idea de distincion de quienes adquieran sus prendas de vestir de El Pa-

lacio de Hierro.

En cuanto al mensaje icénico, en el mensaje se muestran tres mujeres
en actitud de arrogancia, propia de las clases altas; las tres lucen vesti-
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dos que se supone fueron confeccionados especialmente para ellas, lo
que apela a la manufactura sinénimo de personalizacién, la que se
contrapone a la industrializacion en la que todo se produce en serie. Las
actitudes de las modelos y la aparente buena confeccidon de los vestidos
induce a consumirlos. Asi pues, aun cuando no anuncian productos he-
chos en serie, se advierten las particularidades de vivir en el capitalis-
mo. Por lo que respecta al progreso pareciera que éste se deja en ma-
nos de los blancos, europeos o criollos, conquistadores, con que se les
confiere el derecho de marcar el rumbo del pais. Los vestidos son de to-
tal actualidad para esa época, lo cual significa que si la alta sociedad se
moderniza en su forma de vestir, el pais entero disfruta los beneficios
que contrae el mundo moderno. Las prendas mostradas en el anuncio
son claros ejemplos de la innovacion en la moda. Las imagenes mues-
tran a tres mujeres seguras de si mismas, de modales finos, bien vesti-
das lo que las hace lucir elegantes. Asi mismo se muestran en un estado
placentero, acentuado por la finura de su actitud y su vestimenta lo que

les confieren un marcado aspecto de distincion.

Sintesis 2 El Palacio de Hierro
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SRANDES ALMACENES D

| Piguess 19, Anuncio de 1 Palacio de Hierro, 57 Mesds utrade, 19 de marmo de 1008

Este anuncio es muestra fehaciente de que México atravesaba por un
periodo de estabilidad y prosperidad econdmica, pues de no ser asi no
se hubiera contratado a personal francés altamente capacitado, ni se
estaria promocionando el establecimiento de la manera en que lo hace.
Ademas, el que se especifique “Grandes Almacenes de El Palacio de Hie-
rro” y que estd constituido como sociedad andénima, refuerza la idea de

México era un pais estable.

El hecho de que una modista parisina asesore y dirija la confeccién de
las prendas, representa un aliciente para que las consumidoras tengan
la certeza de que en El Palacio de Hierro se adquieren modelos hechos
de manera casi personaliza, lo que incrementa el deseo de comprar ahi
pues practicamente se recurre a la manufactura de los vestidos de

manera personalizada, pues se confeccionan a la medida. Al mostrar un
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solo modelo lleva la intencidén de despertar en las consumidoras el deseo
de exclusividad, lo cual se traduce en un sentimiento de exclusividad.

La imagen es claro ejemplo de la promocién publicitaria, dirigida a inte-
grantes de la clase alta, quienes preferiran adquirir sus prendas en El
Palacio de Hierro, induciéndolos a practicas de consumo como se hacia
en las sociedades europeas lo que lleva a los mexicanos a practicas ca-
pitalistas, lo que lleva a considerar que en México se regia dentro del
capitalismo. La afirmacién anterior se confirma también al observar la
imagen la cual pretende promocionar el consumo, esta practica resulta

exclusiva del sistema capitalista.

El hecho de que las mujeres de las clases altas vistieran de acuerdo a la
moda parisina era muestra de que México transitaba por el camino del
progreso. Esto se advierte al indicarse en la parte superior izquierda
que se confeccionaban trajes sastres, prenda que estaba de moda entre
las mujeres, pues era testimonio de que éstas empezaban a desempe-

farse como empresarias.

Al abordar el tema de la moda se trata de mostrar lo actual, lo mo-
derno. El vestido que se muestra es una prenda elaborada de acuerdo a
las ultimas disposiciones de la moda, consecuentemente se esta inmerso
en el mundo de lo moderno.

La moda estd impregnada de un afan de innovacidén, por tanto, los
constantes cambios en la confeccion de prendas de vestir conduce a la
innovacion y, consecuentemente, quien viste a la moda se esta inno-
vando permanentemente.

Vestir segun los canones de la moda parisina conferia elegancia y dis-
tincion, la cual se podia garantizar con la asesoria ofrecida por la mo-
dista parisina contratada por El Palacio de Hierro. La imagen capta a
una mujer que esta dispuesta a lucir elegante para mostrar al mundo su
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rango, su elegancia y su distincidon, convirtiéndose en prototipo de la
mujer de su clase social. Lo verdaderamente distinguido era vestir como
se estilaba en Paris, por tanto, sefialar que se contaba con una presti-
giada modista parisina, lleva a considerar que quienes adquirieran pren-

das en El Palacio de Hierro, lo harian con la intencién de distinguirse.

Sintesis 3 El Palacio de Hierro
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El que se exprese que El Palacio de Hierro constituye los almacenes mas
grandes, lujosos y mejor surtidos del pais, habla de estabilidad, pues
s6lo en una sociedad estable se encuentra ese tipo de establecimientos
y hace ese tipo de publicidad. En este anuncio se hace promocion a
otros articulos como sombreros, calzado y articulos para viaje y para
obsequio, muebles, cristaleria, etcétera. Es asi que al dar cuenta de la
gama de articulos que ahi se pueden encontrar significaba que México
vivia un periodo estable. Las imagenes resultan muy elocuentes, en

primer plano una mujer muy bien vestida que se encuentra al frente de
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unas cortinas que se abren para mostrar a lo lejos el edificio de El Pala-
cio de Hierro. La actitud de la mujer invita a aquellas que quieran lucir
como ella, a visitar los mas grandes, lujos y mejor surtidos almacenes
de El Palacio de Hierro, en los cuales los vestidos y los trajes sastres se
pueden confeccionar a la medida, lo cual lleva a pensar en la manufac-

tura, aun cuando se ofertan vestidos ya confeccionados.

El mensaje contiene claros indicios de que se vivia en el capitalismo,
tales como que El Palacio de Hierro estuviera constituido como sociedad
andénima, el gran surtido de articulos que ofrecia, las instalaciones vy la
exclusividad de los almacenes. La disposicién de las imagenes en el
mensaje conducen a la consideracion de que se esta en un sistema capi-
talista: la mujer bien ataviada, los cortinajes, r la magnificencia del edi-

ficio, el bullicio a su alrededor.

El hecho de que se promuevan objetos de consumo exclusivo y prendas
de moda ya elaboradas o a la medida, es muestra contundente de que
México atravesaba por un periodo de progreso. Desde luego que solo
disfrutaban de ese estado de progreso quienes pertenecian a las élites,
pues sélo ellos contaban con los recursos econdmicos que les permitian
adquirir los articulos promocionados, al menos asi lo explicitan las ima-
genes que aparecen el mensaje: una mujer bien ataviada, de modales
finos, en franca actitud de mostrar a sus iguales el edificio de los alma-
cenes de El Palacio de Hierro, el cual contaba con cinco pisos, el mas
alto de su clase en aquellos afios, alrededor de éste deambulaban, por
las calles, personas en actitud de despreocupada placidez, dando a en-

tender que son clientes.

Al hacer referencia a que los almacenes de El Palacio de Hierro son los

mas grandes, lujosos y mejor surtidos del pais, se esta haciendo refe-
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rencia a que ahi se encontraban los objetos y las prendas de vestir mas,
por tanto, quien compraran en dichos almacenes podia considerar que
México ya era un pais moderno, pues se practicaba el consumo como
se hacia en las mas importantes ciudades europeas y norteamericanas.
Las imagenes que se muestran en el mensaje estan impregnadas de
modernidad: el atuendo de la mujer y de los viandantes, asi como el
edificio construido en cinco pisos a semejanza de los construidos en pai-

ses desarrollados.

Con la indicacién de que confeccionaban vestidos a la medida y que eran
especialistas en trouseaux para desposada, se hacia referencia a la in-
novacion. Pero al referir objetos como muebles, cortinajes y cristaleria
se hacia extensiva la idea de de que en esos rubros también se contaba
con lo mas nuevo. El que la mujer vista prendas elegantes y de ultima
moda es prueba de que los almacenes de El Palacio de Hierro estaba
pendiente de ofrecer los productos de ultima generacion.

El texto del anuncio esta estructurado para convencer al publico de que
comprar en los almacenes de El Palacio de Hierro era sindnimo de ele-
gancia, pues eran los mas grandes, lujosos y mejor surtidos del pais.
Asi lo testimonia la imagen de la mujer elegante y distinguida que invita
a introducirse en el mundo de El Palacio de Hierro, para lucir elegantes

como ella.

Todos los términos utilizados en el texto linglistico conducen a destacar
gue los almacenes de El Palacio de Hierro conferian distincion a sus
clientes. La mujer aparece en primer plano, su actitud es distinguida,
colocada al frente de una cortina, que a modo de telon muestra la esce-
na en la que aparece el edificio de los almacenes y en la via publica gen-

te que deambula placidamente en la parte exterior del exterior.
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Sintesis 4 El palacio de Hierro

Este mensaje establece a partir del texto linglistico que los almacenes
de El Palacio de Hierro eran los mas grandes, lujos y mejor surtidos de
toda la Republica; ademas que se tenia una exposicion permanente de
las mas altas novedades. Por lo que respecta al texto iconico, se presen-
tan imagenes en las que destaca la figura de una mujer vestida con ropa
que, se advierte, es de calidad y de buen gusto, sus modales son finos y
su actitud es tranquila como corresponde a una mujer de su clase a la
que nada le preocupa pues cuenta con la economia suficiente para su-
fragar sus gastos; tras ella se ve el moderno edificio de los almacenes
de El Palacio de Hierro y en el exterior de éste se ve gente que deambu-
la con placida tranquilidad. Todos los elementos del anuncio contribuyen

a dar prueba de que en el México porfiriano privaba la estabilidad.

Con el sélo hecho de indicar que las prendas de vestir se podian hacer a

la medida implicaba, que practicamente se podia recurrir a la manufac-
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tura, lo que conferia a las prendas un importante toque de personaliza-
cion. El sélo hecho de bservar la imagen de una mujer muy bien atavia-
da, abria la expectativa de que quien acudiera a los almacenes de El Pa-
lacio de Hierro, tenia la opcion de que le confeccionen la ropa a su me-

dida, lo que contribuia a resaltar la personalidad de los consumidores.

Un anuncio tan detallado en el que de entrada se daba noticia de que El
Palacio de Hierro estaba constituido como sociedad anénima; ademas de
que en sus instalaciones se podian adquirir distintos productos, son in-
dicios suficientes para decir que México estaba dentro del capitalismo.
Ademas la ilustracién que muestra el edificio y la gente deambula libre-
mente por las calles, refuerzan el hecho de que se vivia en un sistema

capitalista.

Al ofertar una amplia variedad de prendas y objetos de ultima moda,
queda claro que en México habia alcanzado el progreso, aunque a él
s6lo pudieran acceder las clases altas. Baste para dar testimonio de lo
dicho observar la distincién de la mujer que aparece en el mensaje la
cual luce prendas finas y de buen gusto; el mostrar la imagen del edifi-
cio de El Palacio de Hierro, el mas grande y moderno en ese momento,
construido a imagen y semejanza de los europeos o norteamericanos

refuerza la idea de que México habia salido del atraso.

No cabe duda que sélo unos almacenes como los de El Palacio de Hierro,
con sus innovadoras instalaciones y la precauciéon de sus directivos por
ofertar constantemente las prendas y los objetos de lujo acordes con la
moda europea, podian considerarse modernos. Asi, pues, lo moderno
consistia en que en un mismo recinto se pudiera encontrar todo tipo de
prendas de vestir, muebles, cortinas, cristaleria y objetos ornamentales.
En conjunto, las imagenes del mensaje inducen a considerar que se esta
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en una ciudad moderna: mujeres bien vestidas, edificios disefados para
hacer placentera la accion de comprar, la gente deambulando tranqui-
lamente en las afueras del establecimiento dan un aire de modernidad al

anuncio.

En el orden de lo linglistico el concepto de innovacion se hace eviden-
te cuando se informa que los almacenes de El Palacio de Hierro eran los
mas grandes de la Republica, que sus instalaciones estaban dispuestas
para que las mercancias se ordenaran por departamentos, que habia
exposiciones permanentes de novedades y la notificacion de que los
precios eran invariablemente fijos. En cuanto a la imagen lo relacionado
con la innovacion se advertia en las prendas de vastir usadas por la

mujer y la imagen del edificio.

A partir de que se establecia que los almacenes de El palacio de Hierro
eran los mas grandes y lujosos de la Republica en los que siempre se
exponian prendas novedosas, los perceptores podian considerar que si
consumian en los citados almacenes se tenia la seguridad de vestir a la
moda vy lucir con elegancia. Con solo ver la imagen de la modelo del
anuncio: segura de si misma, de rasgos finos y en actitud arrogante,
muy comun de los miembros de su clase social y que viste prendas fi-
nas, llevaba a las mujeres de las élites a aspirar a vestir como la mujer

del anuncio para también lucir elegante.

Tanto el texto linglistico como el icdnico estdn dispuestos para inducir a
las mujeres de la clase alta a que adquieran las mercancias promocio-
nadas por El Palacio de Hierro, pues con ello se distinguirian, asi queda
patentizado en la imagen de la mujer que aparece en el mensaje, la que

se distingue por su belleza, por su actitud de clase superior y por su dis-
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tincidon la que se acentla gracias al uso de prendas adquiridas en El Pa-

lacio de Hierro.

Sintesis 5 El Palacio de Hierro
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Es un mensaje dirigido al sector masculino. En él predomina el texto lin-
gulistico, pues no aparece ninguna imagen de hombres luciendo prendas
de vestir. Por lo que se expresa a partir del texto linglistico queda pa-
tentizado que en México hay estabilidad econémica y social, pues se
pueden ofertar prendas de ultima moda. La Unica imagen que aparece
es la del edificio de los citados almacenes que, construido en cinco pisos
destaca en el espacio urbano circundante. En la calle, pese a la lluvia, la
gente se desplaza con tranquilidad, guareciéndose de la lluvia con pa-
raguas. Esta escena incrementa la seguridad de que en México se vive

con estabilidad, tanto econdmica como politica
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Por lo que respecta a la confeccion de las prendas, en este caso im-
permeables, se expresa que son de Ultima moda, que se tiene en exis-
tencia gran surtido y que son elegantes y garantizan que, gracias a su
hechura, quienes las usen se distinguiran de los demas. Todos estos da-
tos llevan a la consideracién de que el pais estaba inmerso en el capita-
lismo. Contribuye a puntualizar esta afirmacién la magnificencia del edi-

ficio, con lo cual se da fe que en México se viven los efectos dl progreso.

Ligado al progreso se advierten los efectos de la modernidad pues las
instalaciones de El palacio de Hierro semejan a las de los almacenes
comerciales de Paris o de las principales ciudades de Estados Unidos.
Todas estas particularidades redundaban en que las clases altas consi-
deraran que estaban inmersas en el mundo moderno, en el cual se vi-
via en el constante cambio de los modelos de las prendas de vestir, lo
que deriva en la innovacion, la cual se advierte ya en la practica nove-

dosa de ofrecer las mercancias por departamentos.

En el mensaje linglistico se establece que los impermeables son los ul-
timos modelos y de estilos elegantes. Aun cuando en el mensaje no
aparece la imagen de los impermeables que se anuncian, queda claro
que se podian adquirir en esos almacenes los cuales, por su nombre, se
consideraban simbolo de elegancia. Asi lo deja ver el tipo de gente que
se aproxima al edificio. El texto establece también que aquellas perso-
nas que adquirieran los impermeables que se anunciaban se distingui-
rian pus estaban bien cortados y bien hechos. Asi, pues, queda sentada
la idea de que quienes compraran en los citados almacenes podian estar

seguros de que lucirian con distincion.
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Sintesis 6, El Palacio de Hierro

Por lo que respecta al texto lingliistico el mensaje es totalmente explici-
to pues anuncia en primer término que El Palacio de Hierro es uno de
los almacenes mas grandes de México, que sus precios son invariable-
mente fijos, pero a la vez que tienen extraordinarias rebajas. Se expre-
sa ademas que hay un extenso y novedoso surtido de prendas para nifa
y niflos y aun ajuares para bautizos. En cuanto al texto icénico, éste re-
sulta muy elocuente: al centro de la parte superior aparece la imagen
del gran edificio de los Almacenes de El Palacio de Hierro y en su en-
torno gente que se supone de clase alta que deambula sin preocupa-
cion; abajo las imagenes de nifias y niflos de distintas edades, quienes,
por su vestimenta y sus actitudes, se entiende que pertenecen a la clase
alta. Son nifas y nifios que muestran gracia y donaire, calificativos pro-

pios de la clase alta, que se ven intensificados con la vestimenta que
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lucen. Asi, pues, ambos textos se conjuntan para dar testimonio de la

estabilidad que se vivia en México.

No se estipula en el texto lingliistico que las prendas son confeccionadas
de manera exclusiva, lo que lleva a considerar que se fabrican en serie.
Sin embargo, este hecho se subsana al explicar que son prendas nove-
dosas, que hay gran variedad y que en esa oportunidad hay una venta
excepcional. Por si fuera poco, prevalece la idea de que comprar en El
Palacio de Hierro es sindnimo de prestigio. La imagen de las prendas
que visten las niflas y los nifios son prueba fehaciente de la clase social
a la que pertenecen. Se advierte que la confeccidon de dichas prendas ha
sido realizada con esmero y aun cuando se fabricaron en serie son de
calidad, dignas de ser portadas por nifios pertenecientes a las élites,

quienes visten con prendas manufacturadas con esmero.

La existencia de almacenes de la dimensidon de El Palacio de Hierro es
prueba indiscutible de que México estaba inmerso en el capitalismo.
Baste referir que la constitucion mercantil del establecimiento en cues-
tion era la de sociedad andénima. Con el sélo hecho de hacer publicidad,
actividad tendiente a instar a la gente al consumo, se advierte que Mé-
xico vive bajo el sistema capitalista. Esto se refuerza con la variedad de
bienes que se muestran en las imagenes y los que se describen a partir

del texto linglistico.

Con el hecho de que aparezcan anuncios que ofrecen prendas de ultima
moda, se advierte ya el nivel de progreso en el que se encuentra el
pais. Agréguese a esto que la oferta la hace un almacén que esta a la
altura de los europeos o estadounidenses, lo cual intensifica y confirma

la idea que México ha dejado atras el estancamiento econémico.
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Las imagenes de nifias y nifios que visten a la moda, de apariencia dis-
tinguida, llevan a considerar que México habia llegado al progreso, esto
aun cuando en la realidad éste sélo hubiera llegado al reducido sector de
las élites, asi se intensificd la idea de que sus beneficios estaban restrin-
gidos a los blancos quienes con soltura podian imitar a los europeos,
pues eran ellos, en tanto descendientes de los conquistadores, los desti-
nados a llevar al pais por el camino del progreso y para ello se requeria
gue desde nifilos aprendieran a comportarse como la clase dominante,

para lo cual debia vestir bien.

Al hacer explicito que en la capital ya se habian instalado grandes alma-
cenes como El Palacio de Hierro, remitia a la consideracidon de que Méxi-
co era un pais moderno. Ademas, el hecho de que no se recurriera al
regateo, pues los precios eran invariablemente fijos, se convierte en fac-
tor indiscutible de que México habia ingresado a la modernidad. Por lo
que respecta a las imagenes de nifias y nifios que visten prendas de ul-
tima moda, conduce a considerar que, desde la infancia, las élites, de-
bian aprender a lucir segln su clase. Asi, vestir a la Ultima moda era
sindnimo de modernidad y consecuentemente: una sociedad bien vesti-

da era sindnimo de que el pais era moderno.

Al establecer que hay un surtido nuevo de prendas de vestir se hacia
referencia a que las niflas y los nifios lucirian ropa confeccionada de
acuerdo a los dictados innovadores de la moda. Las prendas que porta-
ban las nifias y los nifios eran producto de la innovacion e instaban a
los padres de familia a comprarles a sus hijas e hijos prendas de vestir

novedosos, pues asi darian muestra inocultable de su clase social.

El texto linglistico conduce, de manera constante, a remarcar el hecho
de que las prendas de vestir adquiridas en El Palacio de Hierro conferian
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a sus portadores un toque de elegancia. Ademas establece que hay
una gran variedad de prendas lo que lleva a considerar que los percep-
tores elegir aquellas que fueran de su preferencia, con lo cual se dejaba
en libertad a los posibles compradores de elegir aquellas que considera-

ran que contribuian a realzar su elegancia.

Las imagenes de las nifias y las jovencitas dan muestra de que las pren-
das adquiridas en El Palacio de Hierro contribuian a realzar su elegancia.
Ademas era muestra fehaciente que ya desde esas edades debian
aprender a conducirse con finura y a ser elegantes con prendas adquiri-
das en El Palacio de Hierro. Por lo que respecta a los nifios, se advierte
la misma intencién, aun cuando las actitudes que muestran las image-
nes son obviamente distintas, pues aunque se advertia la clase de pro-

cedencia, prevalecian las actitudes varoniles.

Sin duda que todo el contenido linglistico del mensaje llevaba la inten-
cion de reforzar la distincidn, la cual se veia reforzada con el uso de
prendas compradas en El Palacio de Hierro. Las imagenes de las nifias y
de los nifios llevan a la consideracion que los padres de familia de clase
alta, deseaban que sus hijas e hijos lucieran de manera distinta a los d
las demas clases sociales. Pues por el sélo hecho de pertenecer a la cla-

se alta, merecen ser distintos de los demas.

Sintesis 7 Al Puerto de Veracruz
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Aunque el anuncio es muy escueto en su contenido lingUistico, resulta
muy explicito en su intencidn. Al hacer referencia a que las capotas y los
sombreros eran de Ultima moda, hacia patente que México atravesaba
por un periodo de estabilidad, pues en un pais en el que privara la
inestabilidad seria dificil publicitar prendas de ultima moda, ya que gen-
te estaria mas preocupada por resolver otro tipo de problemas que por

comprar articulos de ultima moda.

El mensaje presenta las imagenes de dos mujeres jovenes (seforitas)
que lucen capotas y sombreros de ultima moda, por su apariencia placi-
da y tranquila lleva a suponer que los miembros de la sociedad en la
que se presenta el mensaje disfrutan de estabilidad econémica. En el
caso del México porfiriano esto era cierto, aunque solo fueran entre las

élites.
De hecho no existe ningun indicio de que las prendas que se ofertan se

manufacturen de manera especial, lo que hace suponer que tanto las

capotas como los sombreros son confeccionados en serie.
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Las imagenes de los sombreros que lucen las dos mujeres hacen supo-
ner que aun cuando no se fabricaban de manera personalizada eran
prendas de hechura cuidadosa y de buen gusto, que no desmerecian en
calidad, hermosura y buen gusto aun cuando no se hubiera recurrido a

la manufactura.

Al Puerto de Veracruz era un establecimiento comercial que competia
con otros de su tipo, este hecho es revelador de que en México se daba
la libre empresa y la libre competencia, situacién que era signo indicati-
vo de que el pais se desenvolvia dentro del capitalismo. Esta afirma-
cion se ve reforzada con la anotacién que se hace de la razén social

“Signoret Honnorat y Cia”, asociaciones tipicas del sistema capitalista.

Por lo que respecta al texto icdnico, las imagenes muestran los perfiles
de dos mujeres jovenes que lucen con donaire los sombreros que se
vendian en Al Puerto de Veracruz. Las facciones finas y agraciadas de
las mujeres revelan que pertenecian a la clase alta, por consecuencia
eran merecedoras de lucir las prendas publicitadas pues sélo ellas mere-
cian hacerlo. La elaboracidon de este tipo de mensajes publicitarios, que
se difundian a través de los principales periddicos capitalinos eran signo

propio del sistema capitalista.

Al Puerto de Veracruz era uno de los grandes almacenes del México por-
firiano que, conjuntamente con otros de su tipo, constituyé uno de los
principales simbolos de progreso. Sus novedosas instalaciones, simila-
res a las europeas o norteamericanas, introdujeron formas distintas de
acercarse a los bienes de consumo. Por tanto, si en México se anuncia-
ban prendas confeccionadas de acuerdo a los ultimos dictados de la

moda y eran ofertadas por almacenes como Al Puerto de Veracruz es
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muestra de que el pais habia accedido al progreso, aunque sdlo las cla-

ses altas pudieran gozar de sus beneficios.

En cuanto al texto icdnico, resalta el hecho de que las dos jovenes, lu-
cen muy modernas con sus peinados y sombreros que contribuian a que
las jovenes de aquella época desearan adquirir las prendas que las ayu-
daran a lucir modernas.

En el anuncio se establece que las capotas y sombreros son de ultima
moda, con el fin de provocar en las posibles compradoras la seguridad
de que si las adquieren lucirian lo mas nuevo.

El anuncio muestra los rostros de dos mujeres jovenes muy bien peina-
das que lucen sombreros de uUltima moda. La apariencia de ambas muje-
res es de tranquilidad y placidez. Se advierte claramente su juventud y
su belleza y, sin duda, la clase social a la que pertenecen, lo cual produ-
ce en el perceptor el deseo de comprar las prendas anunciadas y lucir,

al igual que las del anuncio, o sea que buscan la innovacion .

Al resaltar en el texto linglistico que las capotas y los sombreros eran
de Ultima moda, se despertaba en las mujeres jévenes el deseo de
comprarlas con el fin de lucir prendas de moda, pues lo mas nuevo se

suponia lo mas elegante.

Sin duda que el mensaje linglistico se ve reforzado con las imagenes de
las dos jovenes cuyos rostros de finas facciones las cuales se ven real-
zadas por sus peinados y sus sombreros, dan testimonio de la clase so-
cial a la que pertenecen. Queda claro que con los sombreros se ve real-
zado su porte elegante.

El contenido del mensaje linglistico lleva la clara intencidon de establecer

gue quienes compren en Al Puerto de Veracruz, tanto por el prestigio de
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la casa comercial como por las prendas de ultima moda, llevan la segu-

ridad de incrementar su distincion.

Para reforzar el mensaje escrito los rostros de las dos jéovenes muestran
rasgos de distincidn, los cuales se ven intensificados por el cuidado de
su sus peinados y la seleccion de los sombreros. Al ver esas imagenes
se advierte que eran prototipo de las “sefioritas bien” a quienes les gus-

ta vestir y actuar con la distincion propia de su clase social.

Sintesis 8 Al Puerto de Veracruz

Este anuncio es muestra de que México atravesaba por un periodo de
estabilidad y prosperidad econdmica. Se informa que se tiene un de-
partamento especial de confecciones lo cual le da un plus prestigio al
establecimiento.

El texto icdnico muestra a dos mujeres arregladas para salir a la calle.
Su apariencia tranquila y sus modales distinguidos son muestra de que
se vive en un pais con estabilidad. Ambos vestidos muestran un cuida-
do en su confeccién, sobre todo el de color claro que en la parte inferior
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muestra un trabajo cuidadoso que realza el cuidado de su manufactu-
ra. Es en si un detalle que lleva la intencién despertar en el consumidor
el deseo de exclusividad, lo cual se traduce en un sentimiento de distin-
cion. Las imagenes son claro ejemplo de la promocién publicitaria, diri-
gida a integrantes de la clase alta, quienes preferirian usar ese tipo de

moda impuesta por los paises inmersos en el capitalismo.

Las dos mujeres portan vestidos bien confeccionados, adquiridos en Al
Puerto de Veracruz y estan en actitud de despreocupacion, lo cual se
puede interpretar como prueba de que tenian la suficiente capacidad
econdmica para adquirir prendas confeccionadas a la usanza de los pai-
ses desarrollados, lo cual hacia suponer que México habia alcanzado el

progreso.

El hecho de que las mujeres pudieran vestir prendas elaboradas en
atencion a las Ultimas disposiciones de la moda hace pensar que México
estaba inmerso en el mundo de lo moderno. Las dos mujeres van ata-
viadas con prendas de ultima moda es claro indicio que las mujeres me-
xicanas, tanto como las mas exigentes de paises desarrollados, estaban
dispuestas a pugnar por lucir siempre de acuerdo a los dictados de la

innovacion.

El texto icdnico muestra a dos mujeres que se advierte por las prendas
que visten que pertenecen a las élites. Su actitud y la forma en que sos-
tienen las sombrillas son muestra fehaciente de refinamiento y elegan-
cia. Los vestidos son propios para salir a la calle o ir de visita. Los ac-
cesorios, (sombreros y sombrillas) refuerzan el toque de elegancia.
Ademas, las mujeres, tanto por su actitud como por su vestimenta, tie-

ne un marcado toque de distincion.
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Sintesis 9 Sederia y Corseteria Francesa

GEDEHLL ¥ COWSETERIA FRANCESA

Un anuncio de esta linea de prendas es claro indicio de que en la socie-
dad a la que se dirige prevalece un grado razonable de estabilidad, tanto
politica, social y econdmica, pues en una sociedad en la que privara la
inestabilidad seria dificil que se publicaran este tipo mensajes. El men-
saje presenta las imagenes de tres mujeres, una relacionada con la con-
feccion de corsés, muestra a una mujer sofisticada, segura de que al
usar un corsé bien confeccionado podra lucir mejor sus vestidos. Por lo
que respecta a mensaje relativo a las telas, las dos mujeres se presen-
tan en actitud elegante y sofisticada que lucen vestidos de ultima moda
que se pueden confeccionar, segln se intuye, con las telas que daran

realce a su porte distinguido.

Una verdadera especialidad en el ramo, dificil y delicado arte de la con-

feccidon de corsés, se toman medidas y se hacen las pruebas a domicilio.

De hecho son dos anuncios en uno, sin duda de dos empresas filiales. El
segundo anuncio es relativo a la empresa “La Colmena”. Dedicada a la
venta de telas para la confeccion de vestidos para sefioras. En ambos
mensajes destaca el hecho de que las prendas manufacturadas realzan
la personalidad de quienes las portan. Se hace hincapié en el la particu-

laridad de que una prenda manufacturada es mas apreciada.
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Este tipo de empresas y la forma en que son anunciadas es caracteristi-
co del sistema capitalista. El hecho de que personal especializado acepte
venir desde Paris a impulsar la confecciéon de las prendas, implica que
México esta dentro del sistema capitalista. La libre empresa y la libre
competencia se dan en el sistema capitalista. “"Esta casa ha alcanzado
envidiable fama en el ramo”. Las imagenes son claro ejemplo de la libre
empresa y la libre competencia, en este casd una boutique estd compi-
tiendo con los grandes almacenes y tiene capacidad econdmica para
contratar los servicios de personal francés especializado para que las
mujeres que decidan acudir a los servicios de la empresa tengan la se-
guridad de se le confecciones prendas que pueden competir con las de

los grandes almacenes. Esto sdlo se da en el sistema capitalista.

Promover prendas de ultima moda es indicio de que México esta a la al-
tura de los paises progresistas. Pero, aln mas, el hecho de que se con-
trate personal extranjero para la confeccién de prendas es indicio de que
el pais ha entrado en el progreso. Las imagenes muestran a tres muje-
res que estan vestidas con prendas de moda en Paris lo que muestra

que México ha alcanzado el progreso.

Contratar personal parisino para que atienda el corte de los corsés, im-
plica que se hace el esfuerzo para garantizar que las mujeres que recu-
rran a los servicios del establecimiento vistan de acuerdo a las normas
de la modernidad. Las imagenes presentan a tres mujeres que lucen de

acuerdo a lo establecido por los dictados de la modernidad.

El hecho de que en el mensaje se especifique que la confeccién de cor-
sés es un dificil y delicado arte, implica el hecho de que se busca la in-
novacion. Ademas si la casa comercial promocionada, tal como se indi-
ca, ha puesto una atencidn sin limite en la realizacién de su tarea, impli-
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ca que para competir esta innovando de manera constante. De acuerdo
a las imagenes, sobre todo a la de la mujer de la izquierda se muestra el
corsé, que de acuerdo a a lo expresado en el texto, esta confeccionado
de manera exclusiva vy, por tanto de pueden hacer las modificaciones
necesarias de acuerdo a las particularidades de cada clienta, lo que hace

suponer que con frecuencia se esté innovando.

Por lo que respecta a las telas para la confeccion de corsés y la confec-
cion misma les confieren elegancia. Por lo que respecta al anuncio de las
telas, se dice que éstas son finas, resistentes e incomparables; con
ellas, pues, por su calidad, se podran confeccionar vestidos muy elegan-

tes.

En el anuncio de los corsés, en el lema que aparece al final, se establece
Elegancia, Prontitud y Buen gusto. Asi, al hacer referencia al elegancia y
buen gusto, estd haciéndose referencia a la distincion que pueden ad-
quirir las personas que adquieran corsés en la Sederia y Corseteria

Francesa

Sintesis 10 Bonifacia Mendizabal
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Con relacion al mensaje linglistico, en él se promociona a un pequefio
comercio, lo que da muestra de que México transitaba por un periodo de
estabilidad, pues coexistian las pequefias boutiques que competian con
los grandes establecimientos. El anuncio no resulta explicito en cuento
al hecho de que ponga cuidad especial en la manufactura de la ropa,
aun cuando se puede intuir que la duefa, o personal contratado para tal
efecto, pueda hacer los ajustes indispensable a las prendas importadas
de Paris. Si no se estuviera en un sistema capitalista no se elaborarian
mensajes que despertaran el deseo de lucir de manera exclusiva y tal
vez no se remarcaria que las prendas que ahi se venden son los ultimos
modelos de Paris. El hecho de que una mujer pueda vestir de acuerdo a
los ultimos dictados de la moda y, ademas que en texto se haga explici-
to que los modelos son los que se usan en Paris, es muestra de que a
México ha llegado el progreso. Todo lo expresado en el anuncio aproxi-
ma al perceptor al mundo moderno. Trajes, abrigos, sombreros, todo
esta inspirado en los ultimos modelos de Paris. La composicion tipografi-
ca, estan en el orden de lo moderno. Al exponer en la parte izquierda
del anuncio que ahi se encuentran o se confeccionan, no queda del todo
claro, los ultimos modelos de Paris, se estd hablando de innovacion,
pues justamente Paris era el centro de la innovaciéon de la moda. Esto,
ademas, confiere a quien adquiera vestidos, abrigos o sombreros, y aun
el equipo de novia, en ese establecimiento, lleva la garantia de lucir ele-
gante. Si las mujeres de aquella época se mandaban confeccionar sus
vestidos en el establecimiento de referencia, sin duda se diferenciaban
de aquellas que compraran las prendas ya hechas a los comprados en

otros establecimientos, lo cual les conferia distincion.

Por lo que respecta al texto iconico, en el mensaje resalta la imagen de
una mujer que, por la manera en que viste y la actitud que adquiere,
puede advertirse que México vive un periodo de estabilidad econdmica,
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al menos asi es para la clase alta. El cuidado que se advierte en el vesti-
do y el sombrero que porta la mujer dan muestra de prendas manufac-
turadas en especial para mujeres exigentes. La exclusividad de las
prendas y la postura de la mujer son claro indicio de que se vive en un
sistema capitalista. Que la mujer vista a la ultima moda de Paris y que
su actitud sea de seguridad en si misma y de superioridad, hace refe-
rencia a que México habia alcanzado el progreso. Todas las prendas que
porta la mujer, llevan al perceptor a considerar que se habia alcanzado
la modernidad. La imagen es un claro ejemplo de que las mujeres mexi-
canas de clase alta podian adquirir prendas confeccionadas de acuerdo a
las innovaciones que dictaba la moda en Europa y Estados Unidos. La
imagen de una mujer de facciones finas que muestra seguridad en si
misma, que viste prendas de ultima moda que realzan su personalidad,
hacen que el perceptor la defina como una mujer elegante. Asimismo,
las prendas que viste y su actitud hacen de la mujer un prototipo a se-
guir por las mujeres de la época y provocando que se quieran comprar
en el establecimiento para adquirir también el toque de distincion de la

modelo.

Sintesis 11 La Suiza
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El hecho de que existan pequefios comercios que importen productos
de Europa y compitan con los grandes almacenes, es muestra de esta-
bilidad. Aun cuando no se estipula que los corsés se confeccionan a la
medida, si se establece que los corsés que ahi se venden son la ultima
creacion de dificil arte corsetero, lo que hace hincapié que la manufac-
tura de dichas prendas es exclusiva y cuidadosa y que La Suiza es el
unico establecimiento que las distribuye. Que las mujeres mexicanas,
particularmente de clase alta pueda adquirir con facilidad prendas im-
portadas es muestra de que se vive en un sistema capitalista. El dato
particular de que se La Suiza oferte, de manera exclusiva, prendas
confeccionadas en Paris, confeccionadas de conformidad con las ulti-
mas disposiciones del arte corsetero, implica que México ha entrado al
progreso. Al remarcar que los corsés que vende el establecimiento re-
ferido responden a la Ultima creacion y al remarcar los términos PA-
RIS-CORSET, lleva la intencién de recalcar que las mujeres mexicanas
que adquieran dichas prendas tienen la seguridad de usar prendas mo-
dernas. Al aseverar que los corsés que oferta La Suiza son la altima
creacion de dificil arte corsetero se da a entender que dichas pren-
das responden a patrones innovadores. Al hacer referencia a que los

corsés que vende La Suiza se confeccionados de manera artistica, con-
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duce a considerar que son prendas para ser usadas para realzar la ele-
gancia de quien los porte. Al hacer hincapié que los duefios de La Suiza
eran los Unicos agentes en toda la Republica autorizados para distribuir
los corsés que se publicitan, lo cual puede interpretarse como sinénimo

de distincion.

Mostrar la imagen de dos damas en dos momentos: una en ropa intima
y otra ataviada para salir, mostrando, en ambos casos una actitud de
orgullo por haber adquirido el corsé importado de Paris, que les ayuda a
lucir esbeltas. Adquirir en pequefios establecimientos articulos importa-
dos es muestra de que México atraviesa por un periodo de estabilidad.
La actitud de las dos mujeres es una prueba indiscutible de que estan
adquiriendo una prenda que fue manufacturada con esmero que las sa-
tisface, pues contribuye a resaltar su figura. La intencion del anuncio es
mostrar dos mujeres en actitud de absoluta satisfaccién por usar pren-
das que, en este caso corsés, que fueron confeccionadas en Paris, con lo

cual se da muestra de que México ha entrado en el sistema capitalista.

La imagen de las dos mujeres dan muestra de que las prendas tanto in-
timas, en las que destaca el corsé, como los atavios para salir a la calle
responden a los canones de la moda europea, lo que es sindnimo de
progreso. Las imagenes de las mujeres que dan muestra de plena satis-
faccion por usar el corsé de confeccidon parisina, el cual esta al centro del
anuncio y las mujeres lo tocan, dejandose ver en sus rostros un dejo de
orgullo, son datos fehacientes de que México esta a la altura el mundo
moderno. El que las dos mujeres muestren una actitud de plena satis-
faccion desde su particular posicion, con modales suaves y distinguidos
toquen el corsé que se encuentra en el centro del anuncio, implica que

responde a la innovacion.
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El anuncio muestra la imagen de dos mujeres que a partir de sus ata-
vios y sus modales distinguidos dan muestra de elegancia la cual es
acentuada por el corsé que se oferta. Las imagenes de las mujeres que
en el anuncio promocionan los corsés son claro ejemplo de mujeres per-
tenecientes a las clases altas,: bien vestidas con prendas elegantes y
modales sofisticados, lo que las hace dignas de usar los corsés anuncia-

dos para resaltar su distincién.

Sintesis 12 Al Corsé de Venus
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Si subsiste este tipo de pequefios establecimientos, implica que la socie-
dad en que se establecen atraviesa por un periodo de estabilidad. Queda
claro que se trata de un establecimiento, en el que se confeccionan
prendas sobre medida, tales como camisas, corsés, fajas y espalderas,
entre otras. Asi, queda claro que quien acuda Al Corsé de Vénus, tie-
ne la seguridad de que le pueden manufacturar la prenda de su eleccion,
lo cual conduce a la personalizacion. Un establecimiento pequefio que
se anuncia como Gran fabrica de corsés implica que debe despegar es-
fuerzos para competir satisfactoriamente con establecimientos grandes
almacenes. Se infiere pues que si existe la libre empresa y la libre com-
petencia lo cual implica que se esta en sistema capitalista. La existencia
de pequefios establecimientos que se dediquen a confeccionar y prendas
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que contribuyen a realzar la figura de hombres y mujeres se puede en-
tender como muestra indiscutible de que se esta en el progreso. Aunque
no se hace referencia explicita a lo moderno, el perceptor intuye que la
confeccion de las prendas que se estipulan, responden a los dictados de
la modernidad. Al estipular que se confeccionan prendas sobre medida
se apela a que se buscara hacer lo mas novedoso y diferente lo cual ha-
ce referencia a la innovaciéon. En la parte inferior del escudo que sostie-
ne la imagen de la mujer aparece el término elegancia, lo cual conduce
a entender que todo lo que ahi se confecciona tiene por finalidad contri-
buir a la elegancia del consumidor. Con ofrecer que se toman medidas a
domicilio, el establecimiento confiere un plus de distincién a sus clientes,
lo que aunado a la buena confeccién de las prendas complementa el to-
que distinto de aquellos que recurran a los servicios de Al Corsé de Vé-

nus.

La imagen de la mujer es practicamente etérea, porta prendas intimas
entre las que resalta el corsé, cargada a la izquierda y al fondo se ve un
escudo. En el que se lee precios comodos, entre otras leyendas. Este
tipo de mensajes publicitarios dan muestra del periodo de estabilidad
por el que atravesaba México. El corsé que porta la mujer es la Unica
imagen que puede considerarse como muestra de la manufactura. La
elaboracion de ese tipo de mensajes en los que aparecen imagenes de
mujeres distinguidas que buscan sobresalir entre los miembros de su
sociedad es accion tipica de un sistema capitalista. Mas alla de la ima-
gen de la mujer no hay otro simbolo icénico que lleve a considerar que
se esta en el mundo moderno. La Unica imagen que aparece es la de
una mujer que, dada su apariencia y aun cuando aparece con ropa inti-
ma da la apariencia de modernidad, resaltada por el uso del corsé. No
se encuentra una imagen que aluda a la innovacion. Resalta el hecho de
que, impresa en un escudo, la leyenda de elegancia, implica también
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prosapia, asi pues, comprar prendas en ese establecimiento conlleva la
idea de tradicién, de abolengo. La Unica imagen del mensaje lleva a

pensar en la distincién del mundo clasico.

Sintesis 13 New England

El anuncio va dirigido al sector masculino. A partir del texto se estable-
ce que New England es la casa mas importante de la Republica, lo que

lleva a considerar que México atraviesa por un periodo de estabilidad.
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En el texto del mensaje queda claro que se confecciona ropa hecha a la
medida para hombres, jovenes y nifios, lo cual conduce de lleno a con-
siderar que prevalece la manufactura. La denominacién del estableci-
miento, aunada al hecho de que siendo una empresa pequefia compita
exitosamente con los grandes almacenes del momento, se pueden con-
siderar como el indicio de que México habia ingresado al sistema capita-
lista, Por lo que respecta a la categoria de progreso, en el texto linguisti-
co que establecida cuando se expresa que New England es la casa mas
importante de la Republica en la confeccidon de ropa masculina, lo cual
habla de que en México los hombres de las élites visten a la usanza in-
glesa, lo que significa que se vive con los estandares del progreso en
cuanto a la moda se refiere. La existencia de sastrerias establecidas en
edificios amplios y elegantes, como es el caso que se analiza, dan un
togue de modernidad a la ciudad de México. La Unica alusién que se ha-
ce en el mensaje linglistico queda patentizada cuando se anota en el
cuerpo del mensaje otofio invierno términos que aluden a innovacion
en las prendas de vestir en atencion al cambio de estaciones. Aun cuan-
do no aparece de manera explicita el término elegante, con la denomi-
nacion del establecimiento se hace explicito que lo que ahi se confeccio-
na lleva la garantia de elegancia pues, por lo que respecta a moda mas-

culina Inglaterra era considerada la catedral de la elegancia.

En el anuncio de la moda, masculina el sello de distincion lo imponia In-
glaterra, lo que lleva a considerar que los hombres que recurrieran a los
servicios de la sastreria New England para la confeccion de sus pren-
das de vestir llevaban la seguridad de distinguirse entre los miembros

de su clase social.

La imagen resulta muy sobria, solo muestra la fachada del edificio de
cuatro pisos que alberga a la Sastreria New England, de lo cual se
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desprende el espacio de estabilidad que vive el pais. Por lo que respecta
al mensaje icénico, no se aparece ninguna imagen que apunte a reforzar
la idea de manufactura. Sin embargo, en la sobriedad de la elegante
arquitectura del edificio, se experimenta la sensacion de que quienes
trabajan ahi, en este caso sastres, son profesionales en su materia y
todo lo que confeccionen, seguramente estara bien hecho, lo que anima
al preceptor del mensaje a desear que ahi les confeccionen su ropa. La
imagen del edificio de cinco pisos, de elegante arquitectura, aunada a
denominacion del establecimiento, provocan en la mente del perceptor
la idea de que se esta en una sociedad capitalista que permite que el
consumidor decida en qué lugar adquirir los bienes de consumo. Sin du-
da que en el caso mexicano se esta aludiendo a los miembros de las éli-
tes que eran los que poseian los recursos econdmicos para emprender
con soltura el consumo. En una ciudad moderna se ven multiplicados los
establecimientos que ofertan sus servicios. En este caso observar la
imagen del edifico de la sastreria New Englad da fe de que México es
un pais moderno. Aunque en esencia no es todo el pais el que se mo-
dernizd, son las grandes ciudades, y en este caso de manera especial la
ciudad de México. De hecho no aparece mensaje icdnico que destaque la
categoria de innovacion. Al no aparecer una imagen de hombres que
vistan prendas que les confieran un toque de elegancia, ésta se puede
intuir en el tipo de letra con la que se escribe New England. Por otra
parte, el hecho de que la imagen del edificio se destaque al aparecer
sobrepuesta e impresa en un documento que se despliega dentro del
anuncio, confiere elegancia del establecimiento y, consecuentemente, de
todo lo que ahi se confecciona. Sin duda que de acuerdo a la imagen del
edificio y a todos los elementos graficos del mensaje son elementos que
contribuyen a destacar la distincién del establecimiento, misma que sera
conferida a los individuos que manden confeccionar sus prendas en New
Englad.
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Sintesis 14 El Centro Mercantil

{ "Bl Centro_Mercanti”
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Al expresar que son los mas grandes y mejor surtidos almacenes de la
Republica, se alude a que al existir comercios de esta naturaleza se esta
en un periodo de estabilidad. De hecho, al no aparecer ninguna indica-
cion de que los corsés se confeccionan a la medida, se puede intuir que
se fabrican de manera industrial, por lo cual no hay manufactura. Las
prendas que se ofertan van dirigidas a consumidoras de altos recursos
econdmicos que podrian comprar en otros almacenes comerciales, de
ahi que se presente la competencia comercial, lo cual queda establecido
cuando se dice que El Centro Mercantil son los almacenes mas grandes
y mejor surtidos de toda la Republica. Todo esto es claro indicio de que
se actla en un sistema capitalista. Tener la oportunidad de elegir entre
diversos almacenes, pero, de manera destacada, el hecho de tener la
oportunidad de optar por el estilo que mas convenga a las consumido-
ras, lleva a plantear que en el México de finales del siglo XIX habia lle-
gado al progreso. La modernidad queda establecida en el punto en que

se expresa que en El Centro Mercantil se encuentran las Ultimas nove-
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dades en confecciones de seda. Ademas las Ultimas creaciones en
Boas de Gaza, de Muselina y de Plumas de Avestruz precisamente
al plantear que en El Centro Mercantil se encuentran las ultimas nove-
dades en seda y en boas, se hace referencia a que las prendas ofertadas
responden a las disposiciones de la innovacion. Adquirir prendas que son
lo mas actual de la moda tiene la finalidad de que quien las porte luzca
elegante. Asi pues, quien compre en El Centro Mercantil dara el primer
paso hacia la elegancia. El hecho de vestir con prendas confeccionadas
en Paris o al menos que copian los modelos que se estilan en esa capital
europea resalta la distincién de quien las usa, de ahi que en el anuncio

se insista en establecer que los corsés son de marca parisina.

El mensaje muestra seis mujeres, aunque en realidad aparecen siete
imagenes, pues en la parte central inferior aparecen dos imagenes de
una misma mujer que muestra la prenda de frente y de tres cuartos.
Las seis lucen distintos tipos de corsés, prenda que contribuye a estilizar
la silueta; la séptima, colocada al centro del anuncio, ataviada con traje
de calle, luce una silueta esbelta, su vestido es de dos piezas: blusa y
falda, pero la blusa cae recta y no deja ver los efectos del corsé. Mas
que apelar a la manufactura, las imagenes hacen referencia a prendas
bien hechas, ofertadas en diversas versiones con el fin de que las posi-
bles consumidoras elijan el que les vayan mejor Mas que apelar a la
manufactura, las imagenes hacen referencia a prendas bien hechas,
ofertadas en diversas versiones con el fin de que las posibles consumi-
doras elijan el que les vayan mejor. Las imagenes muestran mujeres
sofisticadas que estan dispuestas a comprar prendas, sin preocuparse
por el precio, pues lo que persiguen es lucir de manera diferenciada a lo
harian mujeres de otras clases sociales. Este hecho es clara muestra de
que se esta a la atura de los paises capitalistas de aquella época. El he-
cho de que las imagenes de las mujeres vistan con prendas que provie-
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nen de Paris, al menos asi queda establecido al poner en cada prenda el
un escudo en el que se lee C.P a La Sirene. Paris, lleva a considerar
que el pais estaba inmerso en el mundo del progreso. Las prendas que
portan las mujeres del anuncio se ajustan a las disposiciones de la mo-
dernidad y contribuyen a que personas que las adquieran tengan la se-
guridad de que portan prendas modernas y bien confeccionadas. Preci-
samente el hecho de que oferten diversos modelos de corsés se entien-
de que se ha innovado la confeccion de eses prendas, atendiendo a las
caracteristicas fisicas, lo que es una innovacién. Las imagenes de las
mujeres del anuncio muestran modales finos los cuales son acordes con
las prendas que lucen. Se desprende que quienes adquieran esas pren-
das podran aspirar a lucir elegantes. Las imagenes de las mujeres,
muestran actitudes y poses caracteristicas de damas distinguidas que
pertenecen a una clase social alta, asi quienes compren prendas en El

Centro Mercantil llevan la intencién de distinguirse de los demas.

Sintesis 15 Le Paris Charmant

O “Lc Paris Charmant” @
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El texto de este anuncio deja en claro que la empresa importa los articu-
los directamente de Paris, haciendo hincapié que son los ultimos mode-
los de la estacidon. Todo lo expuesto en el texto linglistico es indicio in-
eludible de que en México se vivia un periodo de estabilidad, pues de no
ser asi ni se importarian modelos de Paris, ni habria la preocupacion de
vestir al Ultimo grito de la moda.

La imagen representa a una mujer de la clase alta a la cual le interesa
vestir a la Ultima moda de acuerdo a la estacidon del afio. Sus modales
no desmerecen la clase social a la que pertenece pues son finos y deli-
cados como corresponde a una mujer que quiere igualar a las mujeres
parisinas, las cuales se habian convertido en el prototipo a seguir en el
mundo occidental de aquella época. Todo ello conduce a asegurar que

México vivia en la estabilidad tanto econdmica como social y politica.

El texto lingUistico deja claro que se pueden confeccionar prendas impli-
ca que aun cuando muchos de los vestidos y los accesorios son importa-
dos de paises europeos y se fabricaron en serie existe la posibilidad de
confeccionar prendas para quienes asi lo requieran, o sea, pues, que se
propone la manufacturacién que lleva a considerarse como un factor re-

levante.

La imagen muestra a una mujer que viste tan bien que no deja duda de
gue aun cuando no le hayan confeccionado la ropa especialmente para
ella, lleva la seguridad de que puede competir con quienes porten pren-
das hechas especialmente para ella. Pero ademas se abre la puerta para
aquellas personas que deseen que se les confeccionen las prendas espe-

cialmente para ellas.

De conformidad con lo expresado, se trata de una empresa que sin ser
de las dimensiones de otros establecimientos del momento, compite con
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ellos, lo que revela que se esta en un sistema capitalista en el que da la
libre empresa y la libre competencia. Ademas, la empresa esta consti-
tuida como sociedad en comandita, figura mercantil propia del capita-

lismo.

La imagen de la mujer resulta tan elegante y distinguida que invita a las
mujeres de clase alta a que asistan al establecimiento para adquirir
prendas que, como las de la imagen contribuyan a realzar su belleza y
distincion. Es asi que a partir de un mensaje publicitario caracteristico
del sistema capitalista se esta instando a consumir en el almacén pro-
mocionado.

Con el simple hecho de que en el anuncio se diga que se ha recibido de
Paris y otras ciudades de Europa trajes y accesorios de ultima moda
propios para la estacidén se esta hablando de progreso, pues en México

hay un grupo social que puede acceder a lo que se usa en Europa.

Si en México las mujeres pueden acceder a prendas como las que viste
la mujer del anuncio, las cuales son usadas por las mujeres europeas,

se puede interpretar que también aqui se ha alcanzado el progreso.

De acuerdo al mensaje escrito, se esta invitando a las mujeres de clase
alta a seguir vistiendo de acuerdo a los requerimientos de clase superior
pues soélo asi continuaran diferencidndose de las demas clases sociales.
Queda claro que si se estan presentando los ultimos modelos propios
para el invierno, el vestir con los del afio pasado se puede considerar
como anticuado y, consecuentemente, no se esta en el zénit de la mo-
dernidad.

Una mujer de la clase alta debe vestir como se muestra en la imagen
del anuncio, con los vestidos y los accesorios que se presentan en el
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mensaje, pues sblo asi podra mostrar a sus coetaneas que ella pertene-
ce a las de la misma clase, las cuales tienen como modelo a las euro-
peas. Si logran acceder a esas prendas habran de confirmar que son

modernas y que viven a la altura de las mujeres europeas.

La expresion de “articulos de alta novedad”, es claro indicio de que re-
sultaba muy importante para los mexicanos de la clase alta vestir de
acuerdo a la innovacidon que marcaba los y las modistas de Europa y de

Estados Unidos.

El vestido y los accesorios que porta la mujer de la imagen responden a
lo mas novedoso del momento y lleva, a las mujeres que accedan al
mensaje deseen renovar su guardarropa y, consecuentemente, estar en
la innovacion.

En el mensaje linglistico se estipula que se comunica a la elegante
clientela asidua a ese almacén que han llegado las Ultimas novedades.
Esto conduce a pensar que sélo las personas elegantes acuden a “Le Pa-
ris Charmant”, con ello se pretende que mas alla de las clientas habitua-

les, asistan también otras mujeres que buscan lucir elegantes.

Aunado a la vestimenta, los modales, la mujer de la imagen dan clara
muestra de que pertenece a una clase social alta, por ende elegante, asi
pues si se quiere ser elegante, es necesario adquirir prendas en “Le Pa-

ris Charmant”, la casa de la gente elegante.

Por lo que respecta a la distincién, el mensaje establece que va dirigido
a la distinguida clientela que compra en “Le Paris Charmant”, podria
considerarse que por hecho de comprar ahi las clientas adquiriran ese

toque de distincidén tan indispensable para ser distinto a los demas y es
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lo que la gente buscaba se distinto a los demas mexicanos y parecerse

mas a los europeos.

La imagen de la mujer del anuncio, tanto por su atuendo como por los
modales se puede considerar distinta a las que conformaban el grueso
de las mujeres mexicanas y sin embargo muy similar a las europeas. Asi
habra que cuestionarse qué es lo que la hace diferente y se podra llegar
a la conclusion que la distincidn esta en el uso de las prendas que porta,

las cuales son distribuidas por “Le Paris Charmant”.

Sintesis 16 El Paje
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El anuncio deja en claro que El Paje es un Gran Almacén de sederia y
novedades. Promueve ademas diversas prendas de vestir para damas.
También vende articulos para modistas y varilleros. Informa asi mismo
que es el Unico agente distribuidor de los supremos corsés “Reforma” y
de las sedas “Belding”. Se califica como el almacén mejor surtido y el
mas barato. Todo lo apuntado lleva a considerar que habia estabilidad

en el pais.

El mensaje presenta tres imagenes dos elegantes mujeres que dan
muestra de su esbeltez gracias al uso de los corsés Reforma. Sus moda-
les refinados y sus actitudes son claros indicios de que pertenecen a la
clase alta, la cual gozaba de una estabilidad econdmica. La tercera
imagen emblematica de un paje que porta un penddn con el nombre del

establecimiento.

Al dejar en claro que el Almacén cuenta con: “Surtido completo en tra-

jes medio confeccionados”, se hace referencia que ya hay un grado de

242



industrializacion aun cuando persiste la idea de la manufactura, pues
se entiende que las prendas se terminaban de confeccionar atendiendo a
las caracteristicas de quienes las adquieran. Es verdad que no se esta-
blece que se contara con la mano experta de modistas francesas, pero
se sobreentiende que se contaba con los servicios de personal capacita-
do encargado de asesorar a las clientas para concluir la confeccién de
los trajes. Esto lleva a la consideracién de que la clientela pertenecia a
la élite porfiriana. El atuendo de las dos mujeres no contribuye a refor-
zar la idea de la variedad de productos descritos a partir del mensaje
escrito, para tal efecto hubiera sido necesario que aparecieran que algu-
na de las mujeres hubiera aparecido ataviada con alguno de los trajes

referidos.

Al ser una empresa mediana que trata de competir con grandes empre-
sas y con otras de su misma dimension, y aun con otras menores, que-
da explicitado el hecho de que en México prevalecia el sistema capita-
lista. Las imagenes muestran dos mujeres que estan a punto de termi-
nar su arreglo, asi lo muestra su atuendo de prendas intimas (corsés vy
refajos). Asi, sblo les falta ponerse el vestido para concluir su arreglo.
Los espacios que dan marco a las imagenes aluden a los de casas de la
clase alta en la que las dimensiones eran amplias y el mobiliario y los
detalles eran bien cuidados. Todo ello se convierten en prueba de que

México habia entrado al capitalismo.

El hecho de que se hiciera publicidad de prendas que respondian a pa-
trones de las disposiciones mas recientes de la moda, impuestos en pai-
ses europeos y en Estados Unidos es prueba suficiente de que México ha
entrado al progreso, aunque a éste solo accedieran las clases acomo-
dadas. Si en México se anunciaban prendas de vestir como las que

muestran las imagenes, que respondian a los ultimos dictados de la mo-
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da, se puede inferir que en México se podia acceder a los estandares

impuestos por el progreso.

Todas las prendas que se publicitan: blusas, refajos, matinees, ropa in-
terior, sacos, medias, adornos, sombrillas, listones, encajes, tiras bor-
dadas, perfumeria, abanicos, etc., implica que la mujer de clase alta po-
dia acceder, sin dificultad a los requerimientos del mundo moderno.
Las imagenes de las dos mujeres, tanto por su vestimenta como por sus
actitudes refinadas que les confieren donaire, las que a la vez podian
adquirir ropa similar a la que usaban las mujeres de paises avanzados,
conducen a considerar que los habitantes de México también gozaban de

los beneficios de la modernidad.

Al especificarse en el mensaje que la confeccion de corsés es un dificil y
delicado arte, se desprende que dichas prendas debian confeccionarse
con cuidad y esmero buscando siempre la posibilidad de innovar para
que satisficieran las expectativas realzar la esbeltez del cuerpo femenino
garantizando su calidad y su comodidad. Ademas si la casa comercial
promocionada, tal como se indica, ha puesto una atencion sin limite en
la realizacion de su tarea, implica que para competir con las demas de
su ramo buscaria constantemente la innovacion. En atencion a todo lo
dicho, se muestran las imagenes de dos mujeres que lucen las prendas
intimas con donaire, dichas prendas ya en si finas y bien disefiadas le
ayudaran a realzar sus figuras para lo cual debian ser confeccionadas
con materiales que contribuyeran al confort de las usuarias. Estas apre-
ciaciones inducen a considerar que para su confeccion constantemente
se buscd innovar las prendas, tanto en los materiales usados como en

su conformacion
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Se hace explicito que todas las telas asi como los corsés ya confecciona-
dos contribuian a resaltar la elegancia de quienes los portaban. Por lo
que respecta al anuncio de las telas, se dice que éstas son finas, resis-
tentes e incomparables; con ellas, pues, por su calidad, se podran con-
feccionar vestidos muy elegantes. Los modales de las mujeres que apa-
recen en el mensaje son prototipicos de la clase alta, pletoricos de finura

y elegancia.

En el anuncio de los corsés, en el lema que aparece al final, se establece
Elegancia, Prontitud y Buen gusto. Asi, al hacer referencia a la elegancia
y buen gusto, esta haciéndose referencia a la distincién que pueden ad-
quirir las personas que adquieran corsés en la Sederia y Corseteria
Francesa

En el mensaje aparecen dos mujeres que, de acuerdo a sus modales,
pertenecen a las élites porfirianas y que se distinguen por su prestancia

y distincién, la cual se ve realzada por el uso de los corsés.

Sintesis 17 L’Art de la Mode
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Se trata de un anuncio que promociona la moda femenina. Aln cuando
la empresa es una boutique, se advierte que las prendas ofertadas res-
ponden al estilo europeo de la época, baste hacer referencia a que el
nombre del establecimiento esta escrito en francés y en inglés L'ART DE
LA MODE (Ladies Cash Tailor), con lo cual se da a entender que la ropa
que ahi se confecciona es igual a la que se usa en Europa. Todo ello

conduce a considerar que ha estabilidad en el pais.

La imagen es la de una mujer serena, segura de si misma, mira a través

de los impertinentes con actitud de dominio de la situacion.

Se hace hincapié en el hecho de que las prendas de vestir se confeccio-
nan de manera personalizada, por tanto prevalece la manufactura so-
bre la industrializacidon. Esta apreciacion queda explicitada con la frase
“Unica casa en México en Confexiones (sic). Todo lo expresado le confie-
re un plus a las prendas disenadas.

La Unica imagen que aparece es la de una mujer ataviada con prendas
que hacen suponer que estuvieron confeccionadas exclusivamente para

ella, lo que revela que se manufacturan especialmente para la clientela.

Los contenidos lingliisticos del mensaje revelan la intencion de provocar
el consumo de prendas de vestir entre el sector social de mayor poder
adquisitivo, de ahi, sin duda la frase (Ladies Cash Tailor). Este tipo de
promocion publicitaria es propio del sistema capitalista, lo que lleva a

suponer que México ya ocupaba un lugar dentro del capitalismo.

La prenda que mas resalta de la imagen.es el abrigo tres cuartos, en el
cual se adivina el cuidado de sus acabados. Al momento de que una
empresa pequefia, en este caso una boutique, ejerce de manera libre su
derecho de hacer competencia a los grandes almacenes comerciales se
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advierten rasgos propios del capitalismo: la libre empresa y la libre

competencia.

Los términos utilizados revelan el hecho de que se siguen los ultimos
dictados de la moda: traje estilo sastre, uso de telas caladas o borda-
das, las cuales se fabricaban gracia a los avances tecnoldgicos, se ad-

vierte que a México habia llegado el progreso.

En el campo de la moda el progreso se demostraba imitando lo parisino
y lo inglés, la imagen muestra a una mujer que viste a la Ultima moda,
lo cual es muestra de que si en México se podian adquirir las prendas ya
confeccionadas o los insumos para confeccionarlas, con lo cual se hacia
evidente que México habia alcanzado los estandares de vida de los pai-

ses desarrollados.

Vestir a la moda, tanto como lo es ahora, en aquel tiempo también era
sinédnimo de modernidad. Asi pues, usar prendas de moda era muestra
de que México avanzaba con paso firme dentro del concierto del avance.
La prenda mostrada es un ejemplo de la moda usada por los europeos.
Asi pues, vestir al estilo europeo era tanto como estar en la moderni-
dad.

El contenido del mensaje refiere que L'ART DE LA MODE es la “Unica
casa en México” que hacia “toda clase de confexiones (sic)”, lo cual lle-
va a considerar que ademas de garantizar que se confeccionan prendas
de moda que ya implicaban usar prendas que respondia a la innova-
cion, se puede agregar un toque de exclusividad, con la manufactura
especializada. La imagen de la mujer que aparece en el mensaje, ade-
mas de mostrar que vestia a la moda, reforzaba el concepto de inno-
vacion, incrementado por el hecho de ofertar que los confeccionaria de
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acuerdo al gusto particular de las clientas. Con todas esta indicaciones
pretendian entusiasmar a las posibles compradoras a adquirir prendas

en esa boutique.

El hecho de que la razdén social aparezca escrita en francés e inglés se
puede considerar como garantia de que ahi se podian adquirir prendas
que ayudarian a realzar la elegancia, hay que recordar que Francia e
Inglaterra se habian instituido como lideres de la moda mundial. Deriva-
do de lo anterior, las usuarias de los servicios del establecimiento, por el
solo hecho de recurrir a los servicios de la citada boutique, llevarian el

sello de elegantes.

La imagen muestra, como se ha dicho, a una mujer segura de si misma
que con su actitud y las prendas que porta luce elegante, condicion in-

dispensable para mostrar que pertenece a las clases atas.

El mensaje lleva la clara intencién de convencer a las mujeres que man-
daran confeccionar sus vestidos en el establecimiento de referencia,
pues de hacerlo tendrian la seguridad de diferenciarse de las demas
pues al vestir prendas confeccionadas en L’art de la Mode les conferiria
distincion. Las prendas que porta la mujer y su actitud la hacen porta-

dora de un alto grado de distincion.

Sintesis 18 High Life
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El mensaje es abundante en texto linglistico, a partir del cual queda en
claro que la empresa tenia el cuidado de traer al pais las prendas mas
exclusivas para que los hombres de las élites mexicanas las puedan lu-
cir. Se especifica que dichas prendas procedian de Londres, Paris y Es-
tados Unidos, con lo cual queda claro que las prendas tienen calidad.
Informa que para tal efecto se envié a Europa a Mr. Leon Levy, emplea-
do de la empresa con la encomienda de seleccionar prendas de primera
calidad dignas del buen gusto de la clientela de High Life. Adn dan a co-
nocer el domicilio de su enviado en aquel continente para que los mexi-
canos que asi lo desearan pudieran contactarlo, para encargarle cual-
quier comision. Todos estos datos de tono informativo. Son claro indicio

de que México era un pais con estabilidad.

La imagen que prevalece es la de un hombre que viste elegante y que
muestra una actitud arrogante, propia de los integrantes de la clase al-
ta, pues tienen conciencia de que cuentan con poder econémico y, por
consecuencia, ven al mundo desde su alta posicidon que les permite dis-
frutar los bienes que le ofrece un pais en el que prevalece la estabili-
dad.
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AUn cuando no se habla de que los trajes se pueden manufacturar de
manera exclusiva, lo que condulcela pensar que la produccidon se hacia
en serie, por lo contundente del texto escrito queda la seguridad de que
el hombre que adquiera las prendas confeccionadas en Hig Life tendria
la seguridad de lucirlas como si las hubieran confeccionado de manera

exclusiva para él.

La imagen muestra a un hombre bien vestido que se muestra seguro de
si mismo pues tiene la conviccidn de que luce un traje bien confecciona-

do, tanto como si hubiera sido manufacturado especialmente para él.

Una casa comercial vinculada con establecimientos europeos y norte-
americanos del ramo, daba muestra de que México habia era un pais en

el que privaba el capitalismo.

La imagen del hombre es la de un individuo inmerso en la bonanza; de
un hombre que en su actitud deja en claro que vive en una sociedad en
la que habia el gusto por imitar las practicas mercantiles de paises desa-
rrollados, de lo cual se desprende que México habia entrado al sistema

capitalista.

Si en el México porfiriano se establecian relaciones con los paises mas
avanzados del momento y los mexicanos de la clase alta podian adquirir
prendas de ultima moda y vivir como lo hacian los europeos mas adine-
rados, se intuye que el pais habia ingresado a un importante estado de

progreso.

La imagen del hombre ataviado con un traje de ultima moda y con acti-
tud arrogante propia de la clase a la que pertenece, lleva a quien la vea
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a advertir que no hay diferencia entre los mexicanos, los europeos o los
norteamericanos, lo cual induce a considerar que para México habian
quedado atras las épocas de estancamiento y que se vive a la altura de
los paises desarrollados en los que progreso se advertia en todos los

detalles.

La imagen del hombre que aparece en el anuncio responde a la idea de
los individuos modernos dispuestos a vivir la vida de modo diferente,
qgue no les arredraba nada, dispuestos a retar al mundo con el fin de
permanecer en la posicidon econdmica y social a la que pertenecian, pues

tenian la conviccion de que les pertenecia.

En el mensaje linglistico se reitera en diversos momentos que High Life
era una empresa preocupada por poner a disposicion de su clientela lo
mas nuevo de la moda masculina. Existia, pues, un afan de constante
innovacion de las mercancias ofertadas, lo cual daba la garantia de que
quienes adquirieran prendas en sus instalaciones, llevaba la seguridad

de lucir lo mas actual.

Las imagenes, tanto del hombre como de los sombreros que se mues-
tran en el anuncio son prueba de que en High Life se podian adquirir
prendas de ultima novedad; asi, quienes adquirieran trajes, sombreros o
zapatos en dicho establecimiento podian estar seguros de vestid de

acuerdo a las ultimas disposiciones de la moda.

La imagen es la de un hombre elegante, acostumbrado a lucir bien y
que contaba la capacidad econdmica para adquirir prendas que le ayu-
daran a tal propédsito. Queda la seguridad de que todo ello lo hace un

individuo que tiene clase, que pertenece a un grupo social que se distin-
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gue de los demas y que tiene el porte para incrementar su elegancia,

tal como la gente europea.

El texto escrito esta redactado de tal modo que el perceptor entienda
que todo lo que se oferta en High Life lleva el propédsito de contribuir a
resaltar la distincion de la clientela. El texto icdnico esta presentado de
tal modo que el perceptor confirme a partir de la imagen que si adquiere
las prendas en High Life lleva la seguridad de distinguirse de las demas

clases sociales.

3.6.3. Interpretacion de los analisis

Concluidos los anélisis, procede relacionar los resultados del analisis de
cada uno de los mensajes analizados, pues a partir de los datos obteni-
dos se podra establecer hasta qué punto la inclusion de la imagen en los
mensajes contribuyd a modificar la forma de mirar de los perceptores.
Dicho esto se procede a concentrar e interpretar los resultados en cada

categoria.

Estabilidad-Inestablidad. La importancia de esta categoria estriba jus-
tamente en el hecho de que en una sociedad en la que prevalece la
inestabilidad se denota en la forma presentar los mensajes, asi pues en
el caso de los mensajes seleccionados en todos se confirmd que México
vivia un periodo de estabilidad, este hecho se trasluce al referir que las
prendas son de Ultima moda parisina, algunos indican inclusive que los
productos son importados. Por lo que respecta al texto icdnico, en todos
los casos se presentan imagenes de facciones finas y modales distingui-

dos y en actitud placentera que actian en una sociedad estable. De no
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prevalecer la estabilidad se dificultaria la importacion de prendas de
vestir y productos en general y los consumidores no recurrian tan asi-
duamente a los almacenes comerciales, ni éstos estarian en disposicidon
de destinar sumas importantes para publicitarse. Todo abona, pues, a

confirmar que México vivia en la estabilidad.

De entre todos los mensajes destacan los elaborados para publicitar a El
Palacio de Hierro, pues en cuatro de ellos se recurre a la utilizacion de la
imagen arquitecténica, convirtiéndola en emblema de la modernidad tal
como lo establece Hellion (Ved supra 162), esto ocurre solamente en
otro mas de los 18, tal es el caso del elaborado para la sastreria New
Englad. Este recurso incrementa el sentimiento de estabilidad, pues en
un pais en el que no hay estabilidad dificilmente se construirian edificios
como el de El Palacio de Hierro. Si esto no fuera suficiente se informa
que El palacio de Hierro ha contratado a una de las primeras modistas
de Paris para que se hiciera cargo del Departamento de Modas. Dificil-
mente una persona aceptaria ir a un pais que pasara por un periodo de

inestabilidad.

Manufactura- Industrializacion. Aunque pudiera parecer un contrasen-
tido el que en una sociedad que busca el desarrollo y la industrializacion
se deje sentir en cuestiones de moda un marcado gusto por la manufac-
tura, este hecho se puede explicar por el enorme deseo de lucir de ma-
nera especial a partir de la confeccién personalizada de prendas de ves-
tir. Asi, en 15 de los anuncios analizados se hace referencia a que se
confeccionan a la media y sélo en tres no se especifica, pero aseguran
que las prendas ya confeccionadas estan tan bien hechas que contribui-

ran a resaltar la apariencia de quienes las usen.
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En atencién al texto icénico todas las imagenes de los mensajes se
muestran en actitud de distinguida arrogancia, de lo que se desprende
que se sienten satisfechas por lucir prendas que fueron confeccionadas
especialmente para ellas, en el caso de los dos anuncios en los que apa-
recen imagenes masculinas sucede algo similar, la de El Palacio de Hie-
rro donde aparecen nifios o la de High Life donde aparece la de un hom-
bre que a todas luces se advierte su satisfaccion por vestir prendas de la
marca indicada. Aunque todos los anuncios apelan a hecho de que las
prendas se elaboran con materiales importados o nacionales de la mejor
calidad y que estan confeccionados de acuerdo a las ultimas disposicio-
nes de la moda, sélo El Palacio de Hierro informa que tiene contratada a
una de las primeras modistas de Paris para que se haga cargo del De-
partamento de Modas, lo que lo contribuye a colocarlo como el almacén

de mayor prestigio.

Capitalismo-Feudalismo. Dado que en 11 de los anuncios aparece de
manera explicita la razén social de las empresas, se advierte que México
estaba inmerso en el sistema capitalista y que, consecuentemente, pre-
valecia la libre empresa y la libre competencia. Esto resulta evidente

pues se publicitaban lo mismo empresas grandes como pequefas.

Por lo que respecta a las imagenes, a partir de éstas se confirma que
México pertenecia al sistema capitalista, pues los anuncios muestran
gente prototipicas de la clase alta que gustaba consumir en ese tipo de
establecimientos en los que tenian la seguridad de que las prendas de
vestir y los objetos publicitados les conferian la seguridad de estar a la
altura de mujeres y hombres pertenecientes a las sociedades capitalis-

tas.
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Progreso-Estancamiento. El hecho de que el gobierno de Diaz guardara
relaciones con los paises mas avanzados del momento y que ciudadanos
de aquellos lugares decidieran investir en México. De manera especial,
la instalacion de grandes almacenes como El Palacio de Hierro, Al Puesto
de Veracruz, El Lazo Mercantil, entre los mas importantes, en los que los
mexicanos de la clase alta pudieran adquirir prendas de ultima moda tal
como lo hacian los europeos mas adinerados, se considerd6 como signo

indiscutible de que el pais habia ingresado al mundo del progreso.

Las imagenes de mujeres, hombres luciendo prendas de vestir y acceso-
rios de ultima moda, y en actitudes que daban muestra de la finura, la
seguridad en si mismos, la arrogancia y la displicencia caracteristicas de
los integrantes de la burguesia lleva a considerar que no hay diferencia
entre mexicanos, europeos o norteamericanos, lo cual contribuia a con-
siderar que México habia superado el estancamiento y habia alcanzado

el progreso.

Moderno-Antiguo. Resalta el hecho de que en los anuncios de los alma-
cenes se puntualice que son los mas grandes y mejor surtidos y que
cuentan con las ultimas novedades. Por lo que respecta a las boutiques
se indica también que cuentan con lo mas novedoso o que se confeccio-
nan las prendas atendiendo a los mas recientes dictados de la moda.
Todo ello induce a los consumidores a considerar que adquiriendo pren-
das de vestir, accesorios u objetos en esos comercios tienen la seguri-
dad de que luciran de acuerdo a los dictados de la modernidad, pues so6-
lo asi vistiendo a la moda se podia decir que México avanzaba al ritmo

de los paises desarrollados.
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La imagenes de los mensajes muestran mujeres y hombres luciendo
prendas de Ultima moda, lo que llevaba la clara intencidn de que los
perceptores tomaran nota de las prendas mas modernas; en el caso de
El Palacio de Hierro se recurria a mostrar la imagen de su edifico el cual
era ejemplo fehaciente de modernidad. Asi las cosas, el concepto de
moderno era vestir como lo hacian las clases altas de paises desarrolla-
dos y, por consecuencia, si los mexicanos lo hacian, se consideraba que

México estaba al mismo nivel.

Innovacion-Tradicion. En Todos los casos de establecia que los comer-
cios publicitados contaban con la mercancias mas nuevas. Existia, pues,
la preocupacién por la renovacién de sus productos pues, la preocupa-
cion por innovar de manera permanente las mercancias que ofrece, lo
garantiza que quienes adquirieran prendas en esos establecimientos,

llevaban la seguridad de lucir lo mas actual.

La ilustraciéon de articulos novedosos, es claro indicio de que resultaba
muy importante para los mexicanos de la clase alta vestir de acuerdo a
la innovacién que marcaba las y los modistas, asi como los sastres de
Europa y de Estados Unidos.

De ahi que los vestidos y los accesorios que portaban las modelos de los
mensajes respondian a lo mas novedoso del momento y llevaban la cla-
ra intencion de provocar en los perceptores el deseo de renovar sus

guardarropas.

Elegante-Ordinario. Aun cuando en el texto linglistico de sélo tres de
los mensajes analizados, aparecen expresiones como “elegantes esti-
los”, “elegancia, prontitud y buen gusto”, “elegante clientela”, en el res-
to, aun cuando no se haga explicito el término, ésta se intuye a partir de
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la composicién tipografica de los anuncios y las imagenes que muestran
mujeres y hombres bien vestidos, de porte elegante, desde luego con
clara intencién de sefialar que si los perceptores compran en esos esta-
blecimientos llevan la garantia de realzar su elegancia. Sélo en dos ca-
sos, referidos a publicidad de prendas masculinas, la imagen alude a la
arquitectura del establecimiento. En todos los demas referidos a prendas
femeninas y una de nifias y niflos muestran imagenes de mujeres de
modales finos que portan prendas de vestir confeccionadas precisamen-
te para contribuir a resaltar la elegancia personal. Resulta pertinente
hacer mencién especial a los mensajes de El Palacio de Hierro y al de
New Englad en los cuales la ilustracion arquitectonica dan muestra de la
elegancia del recinto y lleva a que los perceptores tengan la seguridad
de que acudiendo a esos establecimientos encontraran prendas que les
ayudaran a resaltar su elegancia. Asi, pues, el nombre y la arquitectura

de los almacenes se convierten en simbolo de elegancia.

Distincion-Anodino. Todos los anuncios estan estructurados para con-
vencer a los perceptores de que adquiriendo prendas y productos en los
almacenes o boutiques de referencia reforzarian su aspecto distinguido,
de ahi que las imagenes muestren mujeres, hombres, nifias y nifios per-
tenecientes a las clases altas que gustan distinguirse de los demas, aun
de los de su propia clase, de ahi que los modelos siempre representan
gente bien parecida, de finos modales que gustan vestir prendas y acce-
sorios de ultima moda adquiridos en tiendas comerciales de reconocido
prestigio, cuyos espacios respondan a la sofisticaciéon de la distinguida

clientela.

De los cuatro anuncios abocados a la promocion de prendas femeninas,
dos de ellos se enfocan, sin que aparezca el emblema arquitecténico, a
publicitar prendas de vestir (vestidos particularmente); de los otros dos,
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uno anuncia la variedad de productos que se pueden encontrar en El Pa-
lacio de Hierro, sin prescindir de la imagen femenina, que en este caso
representa a una mujer muy elegante que les abre a las demas de su
clase la posibilidad de adentrarse en el mundo maravilloso de El Palacio
de Hierro. El otro presenta a una mujer muy elegante que, ataviada con
prendas propias para el invierno, atras de ella se observa la imagen ar-

quitectonica de los almacenes en cuestion.

Por lo que respecta a la categoria relativa a la estabilidad, practicamente
en todos se ve confirmada. Por lo que respecta a los de El Palacio de
Hierro, destaca el hecho de la reproduccidon arquitectura. Ademas, por si
lo anterior no fuera suficiente, atiéndase a la informacién de que se ha-
bia contratado a una de las primeras modistas de Paris para hacerse
cargo del Departamento de Modas. Cabe puntualizar que de no existir

estabilidad en el pais no habria aceptado venir la citada modista.

Por lo que respecta a los anuncios de Al Puesto de Veracruz que son
dos, aunque en ellos no se recurre a la imagen arquitectonica destaca el
hecho de anunciar prendas de ultima moda y se establece que se cuenta
con un departamento de confecciones, lo cual redunda la afirmacion de
estabilidad, tanto econdmica como politica, pues de no ser asi no se po-
dria acceder a vestir a la moda ni acceder a un departamento especial

de confecciones.

3.7. Apreciaciones finales

A lo largo de este capitulo ha quedado claro que la imagen guarda una
estrecha conexidn con el al proceso perceptual a partir del cual el ser

humano descifra sus signos. Asi mismo quedé asentado que desde los
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origenes de la humanidad la imagen ha ocupado un lugar preponderante
y trascendental para la interaccion humana. Se establecié también que
con el uso de la imagen se logra la educacion visual a partir de la cual se
organizan las formas de percibir. De aqui, pues, que con el desarrollo de
la prensa y dada la necesidad de las empresas mercantiles de incremen-
tar sus ventas, hacia finales del siglo XIX irrumpié en el mundo de la
comunicacién una urgente necesidad de usar la imagen con el fin de
coadyuvar a la comprensién de los mensajes, puesto que ella contribu-
ye a que los perceptores detecten facilmente el dato significativo, lo

guarden en la memoria y en muchas ocasiones configuren estereotipos.

Se pudo establecer, pues, que la actividad publicitaria encontré en la
imagen un aliado fundamental para ponderar el prestigio de los esta-
blecimientos mercantiles y hacer del conocimiento de los usuarios los
beneficios de los productos y servicios ofertados. Sin discusién quedo
establecido que el Porfiriato representa en la historia de México el pe-
riodo en el cual todos los elementos se conjugaron para que a partir de
la elaboracion y difusién de mensajes publicitarios se lograra influir en
el animo de los perceptores de manera contundente, hasta el punto de
lograr la modificacidon de sus conductas. De ahi que, en las postrimerias
del siglo XIX, los profesionales de la publicidad entendieran que para
imprimirle mayor eficacia a su trabajo se requeria de realizar estudios
previos que contribuyeran a perfilar la elaboracion de sus mensajes.
Fue asi que en esa época se fortalecié la actividad publicitaria colocan-
dose como la actividad econdmica por excelencia la cual facilitaba el
acercamiento de las mercancias con el publico consumidor y comprobar
la efectividad de su accion se sentaron las bases para que se proyecta-

ra como una de las actividades mas lucrativas.
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Con todo lo que se lleva apuntado encuentro justificacién el objetivo
propuesto para la realizacion de este capitulo, pues al analizar los
cambios se suscitaron en la practica publicitaria a partir de la inclusion
de la imagen en los mensajes publicitarios, redundd en el hecho de que
los consumidores se acercaran de una manera mas efectiva a los bie-
nes y servicios, ponderando el prestigio que conferia el adquirirlos en
determinados establecimientos comerciales. Con ello, desde luego, la
actividad publicitaria se vio modificada, ya que encontré que con la

imagen se facilitaba su tarea persuasiva.

También quedd bien establecida la gran importancia que para la difu-
sion del mensaje publicitario tuvo la prensa, medio de comunicacion
por antonomasia en aquellos afos. Y en este orden de cosas resalto el
hecho del atraso que en el orden educativo registraba en el México por-
firiano, puesto que sdlo unos cuantos sabian leer, lo que llevé a la con-
sideracion de que los periddicos que circulaban por aquella época y que
servian de vehiculo publicitario llegaban a sectores muy reducidos de la
poblacién, situacion que confirma el hecho de que, asi como los perié-
dicos, la publicidad estaba dirigida a las clases altas, las cuales, ade-
mas, constituian el sector que podia distraer parte de su economia en

la adquisicién de productos suntuarios.

Desde luego que la prensa porfiriana fue un vehiculo propicio para la
difusién publicitaria en virtud de que Diaz habia acabada con la prensa
de combate. Esto lo habia hecho para salvaguardar la paz y la estabili-
dad en el pais. Fue asi que los comerciantes interesados en promocio-
nar sus productos y servicios encontraron en la prensa el medio mas
eficiente para difundir sus mensajes. Aun mas, esta cobré mayor rele-
vancia cuando en 1888 se dio inicio a la practica de ilustrar sus pagi-
nas. En resumen, quedd bien establecido que durante el Porfiriato la
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prensa y con ella la publicidad fueron los espejos en los que se podia

advertir el ingreso de México a la modernidad.

Desde luego que no sdlo la prensa y la publicidad contribuyeron a esa
consideracion, fue justamente la inversion extranjera propiciada por las
politicas asumidas por Diaz que en el pais se perfild la idea de moderni-
dad y progreso. Aunque bien es cierto quienes pudieron disfrutar con
creces de los beneficios de ese estado de bienestar sélo fueron las éli-
tes, pues si se observa bien con la produccion interna, mas la suma de
los bienes importados, sdlo se logrd satisfacer la demanda del mercado
interno. Pero la imagen que mostraron las capas acomodadas fue la del
progreso sustentado en la imitacion de usos y costumbres de paises ex-
tranjeros. Entre éstos la moda ocupd un lugar destacado, pues como
quedd dicho, el uso de nuevos modelos fue un simbolo importante de
distincion. Se planted que aun cuando en el siglo XVIII surgié el concep-
to de moda, ésta soélo se consolidé en el siglo XIX, tiempo en el cual se
produjeron cambios constantes que inducian al concepto de innovacién.
Asi, la moda se convirtié en un factor cultural que caracteriza épocas y

paises.

Como se pudo apreciar, México no se pudo sustraer del influjo de los
dictados de la moda, antes bien encontré en ella el espejo en el cual
proyectar sus afanes de progreso y modernidad, para todo ello contribu-
yeron los afanes mercantiles de los grandes almacenes que instalados a
la usanza europea, ofrecian los modelos mas novedosos traidos direc-
tamente de Francia o de Estados Unidos. Todos estos datos contribuye-
ron a dar respuesta a la pregunta que se formuld para indagar écuales
fueron los principales criterios que siguieron los grandes almacenes para
hacer publicidad sustentada en el uso de la imagen? A la cual se puede
contestar que las imagenes contribuyeron a reproducir, con sustento del
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texto icénico, los criterios de elegancia impuestos en Paris, templo mun-
dial de la elegancia y la distincién. Esto mismo contribuyé a dar respues-
ta también a la segunda pregunta que se habia elaborado para sustentar
a este capitulo y que quedé establecida de la siguiente manera: éDe qué
manera, esta nueva interaccién comercial, modificé la relacién del con-

sumidor con la moda?

Asi, para dar sustento al analisis de mensajes que contribuyeran a dar
respuesta a estas preguntas, se procedid a fijar categorias de analisis
qgue contribuyeron a esclarecer los criterios que se siguieron en la elabo-
racion de mensajes y que constituyeron el sustento de la forma novedo-
sa en que habrian de interactuar los consumidores con la moda. Estas
categoria quedaron establecidas de la siguiente manera: Estabilidad-
Inestabilidad, Industrializacién-Manufactura, Capitalismo-Feudalismo,
Progreso-Estancamiento, Moderno-Antiguo, Innovacidon-Tradicion,
Elegante-Ordinario, Distincion-Anodino ya la luz de ellas se analizaron

18 mensajes.

Realizados los analisis quedo en claro que dada la publicidad que se ha-
cia tanto de prendas de vestir, objeto y aln de Almacenes en todos los
casos se trasluce la estabilidad, por la que atravesaba México, pues en
un pais convulso no hubieran podido subsistir almacenes que se presen-
taban ante tos ojos de nacionales y extranjeros practicando el comercio
y promocionando sus productos tal como se hacia en Europa o en Esta-
dos Unidos. Los textos iconicos de sus mensajes dan fe de la estabilidad
al mostrar escenas de gente que deambula tranquilamente por las calles
aledafas a los almacenes.

Para comprobar si en efecto con la practica
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La inclusion de imagenes en los mensajes publicitarios intensificé la in-
teraccion entre los almacenes, los articulos y los consumidores y contra-

jo la necesidad de estar a la moda.

En primera instancia es pertinente senalar que de conformidad con el
objetivo planteado, se arribd satisfactoriamente a lo propuesto y se
pudo comprobar que en efecto, con la inclusion de la imagen en los
mensajes publicitarios, el consumidor experimentd una nueva forma de
acercarse a los almacenes comerciales y a los productos a consumir.
Se detectd con buen tino la intima relacién que guardan la imagen, la
percepcion y la publicidad. Quedd claro que el hombre no podria sobre-
vivir si la facultad de imaginar, pues quien imagina tiene la posibilidad
de ver el mundo en su totalidad y ver implica comprender y para com-
prender es necesario percibir adecuadamente los elementos del en-
torno pues de ello depende, como ha quedado explicado, que el hom-
bre ante de elaborar el pensamiento conceptual pasé por la experiencia

A\Y

de pensar en imagenes pues como lo sefialé Arheim “... el pensamien-
to visual siempre es un proceso de interiorizaciéon cercano a la simboli-
zacion y unido al intelecto (Citado por Balanda y Juanola). Se puntuali-
za esto porque en realidad es a partir de la imagen que el hombre ha

podido construir su mundo.

Con el propédsito de concretar, para llegar a ser un buen publicista el
hombre requiere ser un buen perceptualizador, pues es el responsable
de elaborar mensajes para que sean percibidos de la manera que se
desea para hacer efectivo el mensaje publicitario. En este sentido se
arribd, gracias a la ayuda de Hellion y Ortiz Gaitan, a la confirmacion
de que los mensajes publicitarios elaborados en aquella época, no obs-
tante lo incipiente de actividad publicitaria y de manera especial lo no-
vedoso que entonces resultaba elaborar mensajes en los que se in-
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cluian imagenes, sin embargo las autoras citadas contribuyen amplia-
mente e que se entienda que en ese tiempo ya se contaba con teorias,
técnicas y criterios suficientes para elaborar mensajes y convencer a

los perceptores para que compraran los productos promocionados.
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4 Conclusiones Generales

Para emprender este trabajo de investigacion se partié del objetivo que
plantea la tarea de analizar los cambios que durante el Porfiriato expe-
rimentd la practica publicitaria al integrar la imagen en la elaboracién de
mensajes, destacando los efectos que produjo esta nueva forma de co-
municacion en el ambito de la moda. Establecido el objetivo se procedid
decidir su estructura la cual quedd establecida en tres capitulos. Para
aborda el primero partié del supuesto de que las medidas politicas, eco-
nomicas y sociales tomadas durante el Porfiriato propiciaron paz y esta-
bilidad en México, con lo cual se logrd superar el retraso y que el pais
accediera a la modernidad. Para el segundo se planted la hipétesis de el
crecimiento de la ciudad de México ocurrido durante el Porfiriato contra-
jo demandas sociales, comerciales y culturales de los capitalinos, gene-
rando cambios en las formas de interaccion. Y, por ultimo, en el tercero
se trato de demostrar que la inclusion de imagenes en los mensajes pu-
blicitarios intensificd la interaccion entre los almacenes, los articulos y

los consumidores y contrajo la necesidad de estar a la moda.

se procedid en el primer capitulo a rescatar los acontecimientos que ca-
racterizaron en el orden de lo politico y de lo econémico el largo periodo
de gobierno de Porfirio Diaz, pues mas alla de las opiniones encontradas

fue entonces cuando México se signific6 como nacién moderna.

Se ha seflalado también que mas alla del calificativo de traidor a los
ideales liberales que se gand Diaz al establecer un pacto de conciliacién

con los sectores mas destacados del momento, lo hizo motivado por la

265



necesidad de establecer la paz, tan necesaria para lograr la estabilidad
del pais y proyectar su desarrollo que se antojaba inalcanzable en aque-
llos afios. No se puede soslayar, como ha quedado apuntado que no fue
suficiente el pacto y Diaz tuvo que recurrir a la represidon para sofocar
las los levantamientos de distintas facciones politicas que permanecian
en la inconformidad. Este fue el precio que se tuvo que pagar para
atraer inversiones, tanto de capitales nacionales como extranjeros, sin
duda que para lograr dichas inversiones se debieron generar modifica-
ciones a las leyes para que fuera propicia la agrupacién y funcionamien-
to de las nuevas empresas. De hecho a lo largo de las décadas de los
ochenta y los noventa se fue preparando el terreno paran que la indus-

tria nacional despegara.

Dato muy relevante fue el de la construccion de vias férreas, pues es-
tas constituyeron la infraestructura de vias de comunicacion por donde
transportar con rapidez y de manera eficiente los productos. Se sefialg,
como muestra fehaciente del interés que generd la construccién de las
vias férreas, el dato de que desde 1837 distintos gobiernos habian
planteado su interés por construir el ferrocarril, pero esto quedd en re-
petidas ocasiones, en solo intentos. Para 1873 se logré por fin terminar
la ruta que conectaba la ciudad de México con el Puesto de Veracruz.
Pero todos estos avances fueron rebasados en una medida insospecha-
da durante el Porfiriato, periodo en el cual se construyeron 18, 600.2
kilbmetros de vias férreas, asi el dato da pie a considerar que México

incursionado en la modernidad.

Pero no surgio la duda si con sdélo datos el pais habia superado el atra-
so, y lleg6 al planteamiento que no habia sido asi, pues aunque habian
llegado al pais una serie de novedades, muchas de ellas no pudieron
ser asimiladas por buena parte de la poblacién. (Aguilar Camin y Meyer
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4) Es pues un hecho que el régimen porfirista no tuvo el empuje nece-
sario para sacar al pais del atraso, pero también quedd claro que la
fuerza de las tradiciones pesaba mucho en la conciencia colectiva y
desde la independencia no habia logrado los cambios con los que los

mismos liberales habian sofiado.

Al afirmar que durante el Porfiriato no se consiguieron los cambios es-
perados, surge el hecho de lo que se logré sélo sirvidé para favorecer
los intereses de las élites, tanto politicas como econdmicas, consecuen-
temente las acciones emprendidas no provocaron una verdadera re-
composicion social y las diferencias econdmicas y culturales siguieron
igual que antes. Por lo tanto el progreso se centrd en la instalacién de
vias férreas y en la inversidn extranjera. Resalta en esta apreciacion
que las inversiones de mexicanos sdlo se quedaron en la simple espe-
culacion, con lo cual que, mas alla de la jactancia, lo Unico que hicieron
fue incrementar sus caudales sin propiciar la capitalizacion del pais.

(Aguilar Camin y Meyer 4)

Sobre la base de estas apreciaciones se advierten los claroscuros del
régimen porfirista, pero también queda claro que la fuerza de las tradi-
ciones pesaba mucho en la conciencia colectiva, puesto que la sociedad
mexicana no habia logrado modificarse de manera sustantiva desde la

independencia.

Se concluye, pues, que, después de haber hecho el analisis de los
acontecimientos politicos y de las circunstancias econdmicas ocurridos
a lo largo del Porfiriato, no se arribdé a la modernidad de manera uni-
forme, pues aunque las medidas tomadas por Diaz contribuyeron a que
el pais viviera un periodo de paz impuesta y una aparente estabilidad,
los beneficios sdlo sirvieron a las élites cuyos integrantes si accedieron
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a los beneficios de la modernidad, en tanto que una buena parte de la

poblacion permanecié en el retraso.

Por lo que respecta al segundo capitulo quedd claro que la ciudad de
México experimentd cambios que se pueden establece en el orden del
crecimiento territorial, muestra de ello fue la proliferacion de fraccio-
namientos distribuidos por diversos puntos de la ciudad. Entre ellos
destacaron aquellos abiertos hacia el poniente y que fueron exclusivos
para las élites, destacando de manera muy importante las élites ex-
tranjeras, lo que dio como resultado una modificacién del panorama
urbano, pues la arquitectura de las casas imitd los estilos europeos, lo

cual se tom6 como sindnimo de modernidad y progreso.

Este crecimiento se debid sin duda a la migracién tanto de nacionales
como de extranjeros que aunada al crecimiento natural, en tan sélo 24
anos arrojo un crecimiento de 421 mil habitantes lo que dio como re-
sultado ldgico que territorialmente la ciudad arrojara una expansion de

15mil metros cuadrados.

Derivado del crecimiento territorial, pero muy especialmente del estilo
arquitecténico peculiar de las casas de las élites, privé un sentimiento
de orgullo que llevd a considerar que México era un pais moderno. Pero
lo mismo que sucedidé en lo politico y en lo econdmico, los alardes den
modernidad y progreso se deshicieron en el vacio pues por unos cuan-
tos que en efecto vivian al estilo de las élites europeas prevalecian am-
plios sectores de la poblacidon que no podian acceder a las condiciones

minimas indispensables para sobrevivir.

Se pudo apreciar que debido a la expansion territorial y al incremento
de la densidad territorial la ciudad de México requirid, de manera im-
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postergable, contar con un transporte moderno y eficiente. En este
ambito el gobierno de Diaz realizd los esfuerzos necesarios para garan-
tizar a los habitantes de la ciudad un servicio de tranvias que ofrecian
un servicio regular que los transportara a los distintos puntos de la ciu-
dad. Pero, ademas del servicio tranviario, se vigild que funcionara efi-
cazmente el servicio de transporte de alquiler que, complementario al
de los tranvias, garantizara un servicio acorde con las demandas fue
asi que en poco tiempo los usuarios vieron multiplicarse las lineas de
tranvias que transportaban con regularidad y de manera eficiente a los
capitalinos. Ademas del servicio tranviario se contaba con el servicio de
transporte de alquiler, que también fue vigilado con el fin de que ofre-
ciera un buen servicio. Por ultimo se refirid que con la presencia del
transporte particular privado las calles de la ciudad eran espacios en
los que el vértigo del transito se ponderaba como muestra del progreso

que habia llegado al pais.

Por ultimo en el orden de temas que se trataron en este capitulo y en
abono a la idea de modernidad se abordd el tema de los de la instala-
cion de los grandes almacenes comerciales que tratando de imitar las
instalaciones de los que existian en Paris o en Estados Unidos. Estos,
ubicados en un perimetro bien delimitado del centro de la ciudad de Mé-
xico, ofrecian a sus clientes una atencion exclusiva con el propdsito de
hacerlos experimentar la sensacién de estar inmersos en el mundo mo-
derno, alejandolos de las formas tradicionales de compra en las que re-
gatear los precios era la practica mas comun, fue por eso que con fre-
cuencia en sus anuncios aparecia la frase de que sus precios eran “inva-

riablemente fijos”.

Ademas, respondiendo a la idea de imitar las practicas modernas de
atencion al publico impuestas por sus similares en Europa y en Estados
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Unidos, los duefios de los almacenes mexicanos capacitaban a sus em-
pleados para que ofrecieran a los clientes una atencién personalizada
en la cual pudieran orientarlos para adquirir las prendas, los accesorios
y los objetos que mas les convenia. En particular este hecho hacia muy
atractivo acudir a este tipo de almacenes pues en ellos se respiraba mo-
dernidad y progreso. D nueva cuenta resalta el hecho de que a estos
templos de la modernidad sélo podian acceder los miembros de las éli-

tes.

De acuerdo a la informacién obtenida a partir del desarrollo de los temas
que dan sentido a este capitulo y con relacion a la hipotesis que se ela-
bord la cual establece que “el crecimiento de la ciudad de México ocurri-
do durante el Porfiriato contrajo demandas sociales, comerciales y cultu-
rales de los capitalinos, generando cambios en las formas de interac-
cion”, se desprende que en efecto, el crecimiento de la ciudad de Méxi-
co, contrajo demandas sociales, comerciales y culturales que propiciaron
cambios en la forma de interaccion de las élites y de algunos sectores de
la clase media, pero no de todos los capitalinos, sin embargo, esos cam-
bios, constituyeron las bases para que, concluida la Revolucién, un sec-
tor mas amplio de los habitantes de la ciudad de México modificaran su

comportamiento a lo largo de las primeras décadas del siglo XX.

A lo largo de este capitulo ha quedado claro que la imagen guarda una
estrecha conexidén con el al proceso perceptual a partir del cual el ser
humano descifra sus signos. Asi mismo quedé asentado que desde los
origenes de la humanidad la imagen ha ocupado un lugar preponderante
y trascendental para la interaccion humana. Se establecié también que
con el uso de la imagen se logra la educacién visual a partir de la cual se
organizan las formas de percibir. De aqui, pues, que con el desarrollo de
la prensa y dada la necesidad de las empresas mercantiles de incremen-
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tar sus ventas, hacia finales del siglo XIX irrumpié en el mundo de la
comunicacién una urgente necesidad de usar la imagen con el fin de
coadyuvar a la comprensién de los mensajes, puesto que ella contribu-
ye a que los perceptores detecten facilmente el dato significativo, lo

guarden en la memoria y en muchas ocasiones configuren estereotipos.

Se pudo establecer, pues, que la actividad publicitaria encontrd en la
imagen un aliado fundamental para ponderar el prestigio de los esta-
blecimientos mercantiles y hacer del conocimiento de los usuarios los
beneficios de los productos y servicios ofertados. Sin discusién quedo
establecido que el Porfiriato representa en la historia de México el pe-
riodo en el cual todos los elementos se conjugaron para que a partir de
la elaboraciéon y difusiéon de mensajes publicitarios se lograra influir en
el animo de los perceptores de manera contundente, hasta el punto de
lograr la modificacion de sus conductas. De ahi que, en las postrimerias
del siglo XIX, los profesionales de de la publicidad entendieran que pa-
ra imprimirle mayor eficacia a su trabajo se requeria de realizar estu-
dios previos que contribuyeran a perfilar la elaboracién de sus mensa-
jes. Fue asi que en esa época se fortalecié la actividad publicitaria co-
locandose como la actividad econdmica por excelencia la cual facilitaba
el acercamiento de las mercancias con el publico consumidor y com-
probar la efectividad de su accidn se sentaron las bases para que se

proyectara como una de las actividades mas lucrativas.

Con todo lo que se lleva apuntado encuentro justificacién el objetivo
propuesto para la realizacion de este capitulo, pues al analizar los
cambios se suscitaron en la practica publicitaria a partir de la inclusion
de la imagen en los mensajes publicitarios, redundd en el hecho de que
los consumidores se acercaran de una manera mas efectiva a los bie-

nes y servicios, ponderando el prestigio que conferia el adquirirlos en
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determinados establecimientos comerciales. Con ello, desde luego, la
actividad publicitaria se vio modificada ya que encontré que con la

imagen se facilitaba su tarea persuasiva.

También quedo6 bien establecida la gran importancia que para la difu-
sion del mensaje publicitario tuvo la prensa, medio de comunicacion
por antonomasia en aquellos afos. Y en este orden de cosas resalto el
hecho del atraso que en el orden educativo registraba en el México por-
firiano, puesto que soélo unos cuantos sabian leer, lo que llevé a la con-
sideracion de que los periddicos que circulaban por aquella época y que
servian de vehiculo publicitario llegaban a sectores muy reducidos de la
poblacién, situacion que confirma el hecho de que, asi como los peri6-
dicos, la publicidad estaba dirigida a las clases altas, las cuales, ade-
mas, constituian el sector que podia distraer parte de su economia en

la adquisicidon de productos suntuarios.

Desde luego que la prensa porfiriana fue un vehiculo propicio para la
difusién publicitaria en virtud de que Diaz habia acabada con la prensa
de combate. Esto lo habia hecho para salvaguardar la paz y la estabili-
dad en el pais. Fue asi que los comerciantes interesados en promocio-
nar sus productos y servicios encontraron en la prensa el medio mas
eficiente para difundir sus mensajes. AUn mas, esta cobré mayor rele-
vancia cuando en 1888 se dio inicio a la practica de ilustrar sus pagi-
nas. En resumen, quedd bien establecido que durante el Porfiriato la
prensa y con ella la publicidad fueron los espejos en los que se podia

advertir el ingreso de México a la modernidad.

Desde luego que no sdlo la prensa y la publicidad contribuyeron a esa
consideracion, fue justamente la inversion extranjera propiciada por las
politicas asumidas por Diaz que en el pais se perfild la idea de moderni-
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dad y progreso. Aunque bien es cierto quienes pudieron disfrutar con
creces de los beneficios de ese estado de bienestar sélo fueron las éli-
tes, pues si se observa bien con la produccion interna, mas la suma de
los bienes importados, sdlo se logrd satisfacer la demanda del mercado
interno. Pero la imagen que mostraron las capas acomodadas fue la del
progreso sustentado en la imitacion de usos y costumbres de paises ex-
tranjeros. Entre éstos la moda ocupd un lugar destacado, pues como
quedd dicho, el uso de nuevos modelos fue un simbolo importante de
distincion. Se planted que aun cuando en el siglo XVIII surgié el concep-
to de moda, ésta sdélo se consolidé en el siglo XIX, tiempo en el cual se
produjeron cambios constantes que inducian al concepto de innovacion.
Asi, la moda se convirtié en un factor cultural que caracteriza épocas y

paises.

Como se pudo apreciar, México no se pudo sustraer del influjo de los
dictados de la moda, antes bien encontré en ella el espejo en el cual
proyectar sus afanes de progreso y modernidad, para todo ello contribu-
yeron los afanes mercantiles de los grandes almacenes que instalados a
la usanza europea, ofrecian los modelos mas novedosos traidos direc-
tamente de Francia o de Estados Unidos. Todos estos datos contribuye-
ron a dar respuesta a la pregunta que se formuld para indagar {Cuales
fueron los principales criterios que siguieron los grandes almacenes para
hacer publicidad sustentada en el uso de la imagen?, a la cual se puede
contestar que las imagenes contribuyeron a reproducir, con sustento del
texto icénico, los criterios de elegancia impuestos en Paris, templo mun-
dial de la elegancia y la distincién. Esto mismo contribuyé a dar respues-
ta también a la segunda pregunta que se habia elaborado para sustentar
a este capitulo y que quedé establecida de la siguiente manera: éDe qué
manera, esta nueva interaccién comercial, modificé la relacién del con-
sumidor con la moda?
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Asi, para dar sustento al analisis de mensajes que contribuyeran a dar
respuesta a estas preguntas, se procedié a fijar categorias de analisis
que contribuyeron a esclarecer los criterios que se siguieron en la elabo-
racion de mensajes y que constituyeron el sustento de la forma novedo-
sa en que habrian de interactuar los consumidores con la moda. Estas
categoria quedaron establecidas de la siguiente manera: Estabilidad-
Inestabilidad, Industrializacién-Manufactura, Capitalismo-Feudalismo,
Progreso-Estancamiento, Moderno-Antiguo, Innovacidn-Tradicion,
Elegante-Ordinario, Distincion-Anodino ya la luz de ellas se analizaron

18 mensajes.

Realizados los analisis quedo en claro que dada la publicidad que se ha-
cia tanto de prendas de vestir, objeto y aln de Almacenes en todos los
casos se trasluce la

la estabilidad, por la que atravesaba México, pues en un pais convulso
no hubieran podido subsistir almacenes que se presentaban ante tos
ojos de nacionales y extranjeros practicando el comercio y promocio-
nando sus productos tal como se hacia en Europa o en Estados Unidos.
Los textos iconicos de sus mensajes dan fe de la estabilidad al mostrar
escenas de gente que deambula tranquilamente por las calles aledafas
a los almacenes.

Para comprobar si en efecto con la practica

La inclusion de imagenes en los mensajes publicitarios intensificé la in-
teraccion entre los almacenes, los articulos y los consumidores y contra-

jo la necesidad de estar a la moda.

En primera instancia es pertinente senalar que de conformidad con el
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objetivo planteado, se arribd satisfactoriamente a lo propuesto y se
pudo comprobar que en efecto, con la inclusion de la imagen en los
mensajes publicitarios, el consumidor experimenté una nueva forma de
acercarse a los almacenes comerciales y a los productos a consumir.
Se detectd con buen tino la intima relacién que guardan la imagen, la
percepcion y la publicidad. Quedd claro que el hombre no podria sobre-
vivir si la facultad de imaginar, pues quien imagina tiene la posibilidad
de ver el mundo en su totalidad y ver implica comprender y para com-
prender es necesario percibir adecuadamente los elementos del en-
torno pues de ello depende, como ha quedado explicado, que el hom-
bre ante de elaborar el pensamiento conceptual pasé por la experiencia

A\Y

de pensar en imagenes pues como lo sefialé Arheim “... el pensamien-
to visual siempre es un proceso de interiorizaciéon cercano a la simboli-
zacion y unido al intelecto (Citado por Balanda y Juanola). Se puntuali-
za esto porque en realidad es a partir de la imagen que el hombre ha

podido construir su mundo.

Con el propédsito de concretar, para llegar a ser un buen publicista el
hombre requiere ser un buen perceptualizador, pues es el responsable
de elaborar mensajes para que sean percibidos de la manera que se
desea para hacer efectivo el mensaje publicitario. En este sentido se
arribd, gracias a la ayuda de Hellion y Ortiz Gaitan, a la confirmacion
de que los mensajes publicitarios elaborados en aquella época, no obs-
tante lo incipiente de actividad publicitaria y de manera especial lo no-
vedoso que entonces resultaba elaborar mensajes en los que se in-
cluian imagenes, sin embargo las autoras citadas contribuyen amplia-
mente e que se entienda que en ese tiempo ya se contaba con teorias,
técnicas y criterios suficientes para elaborar mensajes y convencer a

los perceptores para que compraran los productos promocionados.
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